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RESUMO EXECUTIVO

O presente relatorio corresponde ao estudo da aplicacdo financeira e dos impactos culturais
decorrentes da Lei Complementar n°. 195/2022 — conhecida como Lei Paulo Gustavo (LPG)
—, realizado por iniciativa da Secretaria de Estado da Cultura do Piaui (SECULT), em parceria
técnica com a Organizacdo Social Instituto Tord - Clima, Tecnologia e Cultura, com o Instituto

Trocando Ideia e a colaboracéo de professores pesquisadores especializados.

O objetivo deste trabalho € fornecer subsidios para que gestores publicos avaliem os impactos
socioeconbémicos dos investimentos culturais realizados, contribuindo com evidéncias
empiricas para o aprimoramento das politicas publicas de fomento a cultura no estado do Piaui.
Além disso, os dados apresentados representam um mecanismo de transparéncia e prestacdo

de contas a sociedade em relacdo aos recursos alocados.

A execucdo da LPG no Piaui configura-se como um marco nas politicas culturais do estado. A
Secretaria de Estado da Cultura do Piaui (SECULT) investiu mais de R$ 45 milhdes em
projetos culturais, destacando-se como o estado que melhor executou 0s recursos recebidos em
termos percentuais (99,8%), conforme dados atualizados em janeiro de 2025 pelo Ministério

da Cultural.

Esses resultados evidenciam o comprometimento da gestao publica com a misséo institucional,
0 envolvimento massivo de agentes culturais enquanto protagonistas de suas proprias acdes e
o reconhecimento da cultura em geral, e das artes, em especifico, como elemento central para

0 desenvolvimento socioeconémico regional.

Este estudo concentra-se na analise amostral de cinco dos sete editais da LPG?, divididos em

duas categorias: fomento e premiagé&o.

1. Editais de Fomento:
o LPG 01/2023 — Torquato Neto;
o LPG 02/2023 — José Medeiros;
o LPG 06/2023 — Toto Barbosa.

1 https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/lei-paulo-gustavo/acesso-a-informacao/painel-de-dados
2 N&o foram considerados os editais LPG 03/2023, devido & caracteristica de bolsa de estudo (inexisténcia de
plano orcamentéario), e LPG 07/2023, manutencdo de salas de cinema (abrangéncia fixa e local), respectivamente.



https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/lei-paulo-gustavo/acesso-a-informacao/painel-de-dados

Para esses editais, realizou-se uma sistematizacdo detalhada dos valores declarados nos planos
orcamentarios pelos proponentes contemplados, classificados em categorias padronizadas de
despesa. A anélise permitiu identificar o comportamento médio de investimento em acGes

culturais, as estratégias de alocacdo de recursos e 0s setores da economia mais impactados.

2. Editais de Premiacéo
o LPG 04/2023 — Mae Maria Pereira;
o LPG 05/2023 — José da Providéncia.

Devido a natureza desses editais, que dispensam a apresentacdo de plano orgcamentario, a
andlise baseou-se em abordagem descritiva e interpretativa, fundamentada em dados coletados
por meio de questionarios aplicados aos proponentes contemplados. A metodologia permitiu
compreender os padrdes de consumo dos agentes culturais premiados e analisar as estratégias

de utilizag&o dos recursos.

Uma ressalva se faz ao edital LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa, no qual foram utilizadas ambas as
estratégias: tanto a sistematizacdo dos valores declarados em planos or¢camentarios quanto
questionarios aplicados aos proponentes. O entrecruzamento desses dados coletados forneceu

uma riqueza de detalhes do tipo qualitativo e quantitativo.

O relatorio estd organizado em trés blocos, cada um com uma introducdo as metodologias

proprias:

l. Fomento ao audiovisual - LPG 01/2023 e LPG 02/2023;

. Fomento - Edital 06/2023,;

II. Premiacéo - LPG 04/2023 e LPG 05/2023. Ao final, cada bloco inclui consideragfes
parciais, seguidas de consideracGes gerais ao final do trabalho. O questionario

aplicado encontra-se acessivel nos anexos.



CONTEXTUALIZACAO

Desde 0 momento em que este relatorio é apresentado, transcorreram dois anos desde o dia 11
de maio de 2023, data em que foi assinado, no Congresso Nacional, o Decreto n°. 11.525/23.
Este decreto regulamenta a LPG (Lei Complementar n°. 195/2022), que se estabelece como um
marco histdrico no incentivo a cultura brasileira, tendo sido criada com o propoésito de apoiar

o setor cultural, severamente afetado pela pandemia da COVID-19.

Com um investimento de R$ 3,8 bilhdes em nivel nacional, essa legislacdo faz parte de um
conjunto robusto de politicas publicas cuja soma ultrapassa os R$ 20 bilhées em recursos
destinados a cultura. Iniciativas como a Politica Nacional Aldir Blanc de Fomento & Cultura
(PNAB), a Petrobras Cultural e a Caixa Cultural fortalecem esse ecossistema de suporte,

ampliando as oportunidades para artistas, coletivos e produtores culturais em todo o pais.

A efetivacdo da LPG veio do engajamento coletivo da sociedade. No ano de 2023, a recriacéo
do Ministério da Cultura possibilitou a plena execucao da Lei. Seguindo um amplo processo
de consulta publica, o ministério publicou o decreto regulamentador, habilitando estados,

municipios e o Distrito Federal a solicitar os recursos.

O estado do Piaui e seus municipios foram beneficiados com um investimento total de R$
74.841.434,81, resultando em impactos significativos nas esferas social, econémica e artistica.
De acordo com as diretrizes da Secretaria de Estado de Cultura, priorizou-se a avaliagédo dos
resultados desse investimento. Este relatério oferece um resumo quantitativo e qualitativo dos

efeitos gerados.

Foram lancados sete editais em outubro de 2023, voltados a diferentes expressdes artisticas,
com execucdo prevista para julho de 2024. Até o ano de 2025, esses editais permanecem em

fase de execucdo e prestacdo de contas. Sao eles:

04 editais exclusivamente voltados ao audiovisual:

Edital LPG 01/2023 — Torquato Neto;
Edital LPG 02/2023 — José Medeiros;

Edital LPG 03/2023 — Dogno Igaiano; e
Edital LPG 07/2023 — José Elias Aréa Ledo;

el e

01 para a Cultura Popular: Edital LPG 04/2023 — Mé&e Maria Pereira;



01 para demais areas artisticas: Edital LPG 05/2023 — José da Providéncia; e
01 para Agdes Culturais Continuadas e Ocupag0es: Edital LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa.

Os dados aqui apresentados sdo preliminares, visto que a consolidagéo definitiva dos resultados
sera realizada apds a prestacdo de contas final, agendada para ocorrer ao longo deste ano de
2025. Este relatorio parcial constitui, assim, uma valiosa oportunidade para identificar

tendéncias, estratégias e comportamentos.

Do total de 2976 inscricdes efetuadas, 933 projetos e prémios foram selecionados,
representando um investimento de R$ 44.417.356,75 no Estado, abrangendo 138 municipios.
Especificamente na area do audiovisual, 283 projetos foram contemplados, enquanto nas

demais areas culturais, 650 projetos e prémios foram agraciados.

Nas planilhas e gréficos subsequentes, sdo detalhados os numeros totais e parciais da
implementacdo da LPG/PI. A planilha a seguir apresenta os valores distribuidos em cada um
dos sete editais, intercalando informac@es sobre o nimero de vagas, inscritos e contemplados

em cada certame:

VALOR RECEBIDO PELA UNIAO: R$% 45.600,461,97
-_ = - 2l
TIPO EDITAL POR INSCRITOS |[CONTEMPLADOS REALOCAQAO DE
DISPONIVEL CONTEMPLADOS
EDITAL RECURSO
248

EDI'I'ALLPGO'IIZOB -TORQUATO R$ 25.069.941,72 R$27.977.289,80 R$ 2.907.348,08

EDITALLPG 02.’1073 JOSE

N 20 R$1391771.48 2 15 R$1.602942.87 R$ 2117139
AUDIOVISUAL
EOMALLPG 03/2023- DOGHO 0 RS$ 435.000,00 2 2 R$ 206.000,00 -R$229,000,00
ICAIANO
2 5 os ERUS AREA I R$ 3.000.000,00 2 8 R$ 2.400.000,00 -R$600.000,00
AUDIOVISUAL TOTAL 388 R$29.896.71320 762 283 R$3218623267  R$228951947
EDIALIC mﬁ MAE MARIA 259 R$3.000.000,00 752 303 R$ 3.455.000,00 RS 455.000,00
DEMAIS AREAS DA
EDITAL LPG 05/2023 - JOSE DA
CULTURA e 264 R$ 3.000.000,00 1252 301 R$ 3.455.000,00 RS 455.000,00
EDITALLPG W-TDTO BARBOSA 38 R$ 4.326.124,08 210 46 R$5.321124,08 R$ 995.000,00
CLEEGAGRGER R$10.326124,08 RS 12231124,08 R$1.905.000,00

CULTURA TOTAL

*A Lei n° 13.019/2014 (MROSC) prevé o investimento de 5% para planejamento, execugdo, monitoramento,

avaliacdo e prestacdo de contas.

O grafico a seguir representa, proporcionalmente, a divisdo entre pessoas fisicas, juridicas e

grupos sem personalidade juridica, contemplados e inscritos, respectivamente.



BUSINESS INTELLIGENCE (BI)
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Embora o Edital tenha abrangido todas as localidades do estado, essa abrangéncia ndo ocorreu
de forma equitativa, privilegiando os municipios mais populosos e as regibes com maior
infraestrutura. Esses locais concentraram, proporcionalmente, um maior nimero de inscri¢des

e, consequentemente, de contemplados.

12 TERRITORIOS - :
Car -32 d

Cocais - 55 Contemplados

Entre Rios - 550 Contemplados

Vale dos rios
Piaui e Itaureiras -
26 Contemplados

Vale de Sambito - 24
Contemplados

Vale do Rio Guaribas -
Cch =5 da‘ ot V— SRS _ gme SN T
s 5 A do Rio Itam -
15 Contemplados Ch::.d G"l‘ »plados

Serra Da Capivara -
. 22 Contemplados
*Exceto Edital LPG

07/2023




A participacédo efetiva de mulheres, negros, LGBTQIA+ e pessoas com deficiéncia reforca o
carater inclusivo e democréatico da LPG, assegurando que todas as vozes sejam ouvidas e

valorizadas. Também se destaca o quantitativo de municipios atendidos com menor IDH.

QUANTIDADE

NEGROS OU INDIGENAS
PESSOAS JURIDICAS OU COLETIVOS/GRUPOS COMPOSTOS MAJORITARIAMENTE POR PESSOAS NEGRAS OU INDIGENAS
GENERO FEMININO
NOTORIA ATUAGAO EM TEMATICAS RELACIONADAS A: PESSOAS NEGRAS, INDIGENAS, PESSOAS COM DEFICIENCIA, MULHERES, LGBTQIAP+, IDOSOS
PESSOAS JURIDICAS COMPOSTAS MAJORITARIAMENTE POR MULHERES
RESIDENTE MUNICIPIOS DE MENOR IDH
PESSOAS JUR/IDICAS SEDIADAS EM MUNICIPIOS DE MENOR IDH
NENHUM CRITERIO
COMBATE AO RACISMO, CAPACITISMO, LGBTQIA+FOBIA, MACHISMO E OUTROS TIPOS DE OPRESSAO SOCIAL |

COTAS

PARTICIPAGAO ATRAVES DE COTAS, DOS EDITAIS
CUJA CLASSIFICAGAO SE DEU DA SEGUINTE FORMA:

COTAS S
CLASSIFICAGAO
TOTAL QUANTIDADE
AMPLA CONCORRENCIA 652 |
70,49%
PESSOA NEGRA 230 24,86%
PESSOA COM DEFICIENCIA 201216%
PESSOA IDOSA 14151%
PESSOA INDIGENA 910,97%

* exceto Edital LPG 07/2023

Além do significativo aporte financeiro oriundo da aplicagdo da LPG, os entes federativos
recebem, também, investimentos da Politica Nacional Aldir Blanc de Fomento a Cultura. Esta
constitui uma politica publica permanente para o fomento a cultura no Brasil, estabelecida pela
Lei n° 14.399, de 8 de julho de 2022. A PNAB? visa garantir a continuidade dos incentivos
culturais iniciados com a Lei Aldir Blanc, fornecendo recursos continuos para apoiar projetos

culturais em todo o pais.

3 Em 2 de maio de 2025, o presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, sancionou a lei que torna
permanente a politica cultural Aldir Blanc, estendendo prazos de investimento e estabelecendo regras continuas
de fomento. Com a publicagdo da nova legislacdo, prorrogam-se os beneficios fiscais até 2029.



BLOCO | - FOMENTO AO AUDIOVISUAL

INTRODUCAO

Este primeiro bloco aborda os editais de fomento ao audiovisual, apresentando um estudo sobre
a aplicacdo financeira e os impactos culturais dos Editais LPG 01/2023 — Torquato Neto e LPG
02/2023 — José Medeiros.

O Edital LPG 01/2023 — Torquato Neto é destinado ao fomento de acdes culturais no setor
audiovisual, excluindo as salas de cinema. Seu objetivo é apoiar projetos que promovam a
producdo e a difusdo de contetdos audiovisuais em diversas formas, valorizando a identidade

local, a diversidade cultural e o fortalecimento da cadeia produtiva audiovisual no estado.

Por sua vez, o Edital LPG 02/2023 — José Medeiros foca no apoio direto a salas de cinema
privadas, cinemas de rua e cinemas itinerantes, visando incentivar a difusdo do audiovisual
piauiense, democratizar o0 acesso a producdo cinematografica e fortalecer experiéncias

comunitarias e descentralizadas de exibicéo cultural.

Esta andlise baseou-se nos dados financeiros projetados a partir dos projetos culturais
contemplados, obtidos diretamente dos planos orcamentarios apresentados pelos proponentes,
limitando-se aos valores previstos inicialmente, uma vez que o edital ainda se encontra em fase

de execucéo.

O foco deste estudo € mapear a alocacdo de recursos publicos nas diferentes categorias de
despesa predefinidas para identificar os principais focos de investimento e a estrutura

orcamentaria predominante, além das &reas com maior concentragdo de recursos.

E apresentada uma anélise descritiva das despesas previstas pelos projetos contemplados,
baseando-se nos planos orcamentarios submetidos. Para isso, os lancamentos foram
classificados em categorias de despesa conforme a natureza dos custos informados,
proporcionando uma leitura padronizada da aplicacdo estimada dos recursos publicos. As

categorias consideradas foram:



Gastos com equipe
o Salarios (produtor(a), assistente de producéo, recepcionista, bilheteiro(a), etc.);
o Cachés (artistas, elenco, palestrantes nacionais e internacionais, musicos, etc.).
Estrutura
o Locagdo de espaco;
o Infraestrutura para montagem de eventos (arquibancadas, palcos, pisos,
iluminagédo, som, etc.);
o Obras e manutencéo (reparos, adequagoes).
Equipamentos de informatica e audiovisual
o Computadores, cameras, projetores, microfones, mesas de som e demais
equipamentos técnicos.
Logistica
o Transporte (frete e similares);
o Alimentacdo e hospedagem.
Divulgacdo e midia
o Comunicacdo e marketing (material grafico, banners, folders, publicidade).
Custos administrativos
o Energia, 4gua, esgoto, internet, telefone.
o Contador, secretaria administrativa, gerenciamento de projeto.
Taxas e seguros
o Legalizacdo (seguros, tributos, sindicatos, direitos autorais).
Servicos prestados por terceiros
o Contratacdo de apoio técnico-operacional (servicos especializados nédo
identificados na equipe de trabalho).
Demais equipamentos
o Aquisicdo de itens e bens ndo classificados como informatica/audiovisual

(ferramentas, mobiliario funcional, utensilios técnicos).

10. Material

o Insumos diversos (tintas, tecidos, papel, cenografia, etc.).

11. Outros gastos

o Despesas variadas ndo enquadradas nas categorias anteriores (compras

imprevistas ou de pequena monta).

10



A distincdo entre as categorias "Servicos por Terceiros" e "Gastos com Equipe™ adotou como
critério os parametros estabelecidos pelos proprios proponentes durante o processo de
inscricdo, considerando a especificagéo da equipe fixa do projeto com 0s servigos terceirizados
contratados posteriormente. Certos profissionais, como editores de imagem, podem ser
enquadrados em ambas as categorias, a depender da natureza de sua vinculacdo ao projeto
aprovado. A sistematizacdo desses dados possibilita a identificacdo dos principais eixos de
investimento dos proponentes, evidenciando as rubricas orgamentarias mais valorizadas e as

areas que podem requerer maior suporte em futuras edicoes.

11



METODOLOGIA

Esta analise foi desenvolvida com base nos dados financeiros previstos nos projetos culturais
contemplados pelos Editais LPG 01/2023 — Torquato Neto e LPG 02/2023 — José Medeiros,
no ambito da LPG no estado do Piaui. Os dados foram coletados diretamente dos planos
orcamentarios apresentados pelos proponentes durante o processo de submissdo aos referidos

editais, abrangendo valores estimados previamente.

O estudo visa mapear a distribuicdo dos recursos publicos conforme categorias de despesa
estabelecidas, objetivando: (i) identificar os principais eixos de investimento; (ii) analisar a
estrutura orcamentaria predominante; e (iii) verificar as areas com maior concentracdo de
recursos. Para tanto, os valores foram organizados em categorias especificas: gastos com
pessoal, estrutura, equipamentos de informatica e audiovisual, logistica, divulgacdo e midia,
custos administrativos, taxas e seguros, servigos por terceiros, demais equipamentos, materiais
e outros gastos. Esta classificacao, fundamentada na natureza das despesas declaradas, permitiu

uma padronizacao da analise e comparacao sistematica entre os diferentes projetos.

A anélise dos dados seguiu uma abordagem metodol6gica que emprega estatisticas descritivas,
calculando frequéncias absolutas, percentuais e valores totais em reais (R$) para cada
categoria. Tal abordagem proporciona uma Vvisdo sistematizada da aplicacdo dos recursos
publicos, contribuindo para: (i) aprimorar a gestdo dos editais; (ii) fortalecer a transparéncia

institucional; e (iii) planejar futuras agdes de fomento ao setor audiovisual.

A estatistica descritiva € um conjunto de métodos quantitativos que visa sumarizar, organizar
e interpretar conjuntos de dados. Diferente da estatistica inferencial, que almeja generalizar
conclusdes para populacGes mais amplas, a abordagem descritiva foca na sintese da amostra
examinada, utilizando medidas de tendéncia central (média, mediana, moda), de dispersdo
(desvio padrdo, amplitude, variancia) e representacdes graficas (histogramas, boxplots). Seu
objetivo principal é transformar dados brutos em informacdes acessiveis, proporcionando

uma visdo abrangente das variaveis analisadas.

Embora a primeira parte da analise nédo integre dados de pesquisas qualitativas, como aqueles
obtidos por entrevistas e questionarios estruturados — instrumentos voltados mais a avaliar
impactos socioculturais e padrdes de consumo —, os resultados aqui apresentados oferecem
subsidios importantes para o aprimoramento da gestdo e da transparéncia na aplicacdo de

recursos publicos no setor audiovisual.

12



EDITAL 01 - RESULTADO DA ANALISE

Destinado ao fomento do audiovisual, o Edital LPG 01/2023 - TORQUATO NETO tem como
objetivos: (i) o apoio a producdo de obras audiovisuais, incluindo curtas, médias, longas-
metragens e demais producdes previstas; (ii) o apoio a realizacdo de a¢Bes de Formacéo
Audiovisual ou de Apoio a Cineclubes e Pesquisa em Audiovisual; e (iii) 0s servigos
independentes de video por demanda e distribuicdo de producGes. A Tabela 1 apresentara a
distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no ambito do Edital LPG 01/2023,
com base na anélise de 3.697 lancamentos declarados pelos proponentes contemplados. As
categorias foram organizadas conforme a natureza das despesas, visando garantir maior clareza
e padronizacdo na sistematizacdo dos dados. Os resultados indicam que a maior parcela dos
recursos foi alocada em Servicos por Terceiros, totalizando R$ 10.472.782,72, o que
corresponde a 42,2% do montante executado. Em seguida, destacam-se os Gastos com Equipe,
somando R$ 8.413.935,52 (23,0%), o que evidencia a importancia do fator humano na
realizacdo das atividades culturais financiadas. Outras categorias relevantes foram: Divulgacao
e Midia (R$ 1.082.962,29 ou 6,1%); Custos Administrativos (R$ 2.179.784,80 ou 5,8%);
Logistica (R$ 1.352.572,45 ou 4,9%); Outros Gastos (R$ 1.051.906,58 ou 4,5%) e Material
(R$ 606.733,44 ou 3,9%), refletindo a diversidade das demandas operacionais, estruturais e
comunicacionais dos projetos audiovisuais financiados. As demais categorias - Equipamentos
de informatica e de audiovisual (R$ 728.833,74 ou 2,6%); Estrutura (R$ 511.420,50 ou 2,0%);
Demais Equipamentos (R$ 1.006.763,09 ou 2,4%) e Taxas e Seguros (R$ 312.744,52 ou 1,0%)
—, embora com valores mais baixos, sdo igualmente importantes para a composicao técnica e
legal das iniciativas. Ao todo, os projetos analisados movimentaram R$ 27.719.989,72%,
distribuidos entre 11 categorias, revelando uma estrutura de gastos complexa e fortemente
centrada em recursos humanos, incluindo servicos especializados terceirizados e equipe do

projeto.

4A diferenca entre os valores alocados no edital e os efetivamente executados pelos agentes culturais (R$
27.977.289,80 - R$ 27.719.989,72 = R$ 257.300,08) decorre da nédo aplicacao integral dos recursos por parte de

alguns proponentes.

13



Tabela 1 - Distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no ambito do Edital
LPG 01/2023 — Torquato Neto (n = 3.697 lancamentos declarados)

Categorias Frequéncia % Categorias Valores % Valores
Servigo por terceiros 1.561 42,2 10.472.782,72 37,8
Gastos com equipe 856 23,2 8.413.935,52 30,4
Divulgagdo e midia 227 6,1 1.082.962,29 3,9
Custos administrativos 214 5,8 2.179.784,88 79
Logistica 180 4,9 1.352.572,45 4,9
Outros gastos 165 4,5 1.051.906,58 3,8
Material 143 3.9 606.733,43 2,2
Equipamentos de informatica e de
audiovisual 116 31 728.383,74 2,6
Estrutura 108 2,9 511.420,50 1,8
Demais equipamentos 89 2,4 1.006.763,09 3,6
Taxas e seguros 38 1,0 312.744,52 11
Total 3.697 100,0 27.719.989,72 100,0

A Figura 1 ilustra, de forma gréfica, a distribuicdo dos valores executados por categoria de
despesa, facilitando a visualizacdo da concentracdo de recursos em especificos eixos de
investimento. A representacdo demonstra o predominio dos gastos com a contratagdo de
servicos terceirizados (R$ 10.472.782,72) e despesas com equipe (R$ 8.413.935,52),
evidenciando que os projetos priorizaram a execucdo direta das acfes culturais através da
mobilizacdo de equipes técnicas e operacionais, abrangendo areas finalisticas, alem de
produtivas e artisticas (criativas). Esta priorizacdo reforca o papel dos editais de fomento como
instrumentos estruturantes para a geracao de trabalho e renda no setor cultural, especialmente
no segmento audiovisual, caracterizado pela complexidade das producdes que requerem a

participacdo de uma diversidade de profissionais com habilidades distintas.

As categorias identificadas como atividades meio, tais como Custos Administrativos (R$
2.179.784,88), Logistica (R$ 1.352.572,45), Divulgacao e Midia (R$ 1.082.962,29) e Demais
Equipamentos (R$ 1.006.763,09), apresentam valores balanceados e de magnitude inferior,
sugerindo que os recursos foram majoritariamente destinados as atividades-fim dos projetos.
Esta inclinagdo confirma o foco dos proponentes na implementacéo eficaz das ac¢des culturais
planejadas, com uma menor alocacdo de recursos para itens de infraestrutura permanente ou

aquisicao de bens de longa duracao.
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Figura 1 - Distribuicéo dos valores executados por categoria de despesa no Edital LPG 01/2023

— Torquato Neto

Servico por terceiros 1047278272
Gastos comequipe 8.413.93552
Custos Administrativos 2179.784 88
Logistica 1.352 572 45
Divulgacao e Midia 1.082.962,29
QOutros gastos 1.051.906,58
Demais equipamentos 1.006.763,00
Equipamentos de informatica e de audiovisual 728.38374
Material G06.733,43
Estrutura 511.420,50
Taxas e seguros 312744 52
0,00 4.000.000,00 8.000.000,00 12 000.000,00

A seguir, apresenta-se uma sintese descritiva dos valores executados por categoria de despesa.
Serd analisada individualmente cada categoria — de Servigos por Terceiros até Taxas e
Seguros — destacando-se 0s tipos de gastos mais recorrentes, a frequéncia de lancamentos e a
representatividade dos valores aplicados. Tal abordagem permite compreender as prioridades
orcamentarias dos proponentes e 0s principais eixos de execucdo das acdes culturais

financiadas.
4.1. Andlise dos gastos com servicos por terceiros

A categoria “Servigo por Terceiros” concentrou o maior volume de recursos executados no
Edital LPG 01/2023 — Torquato Neto, totalizando R$ 10.472.782,72, o que representa 37,8%
do valor global dos langamentos financeiros analisados. Em termos de frequéncia, essa
categoria também ocupa a lideranga, com 1.561 langamentos, o que corresponde a cerca de
42% de todas as ocorréncias registradas (n = 3.697). Esses nimeros evidenciam a centralidade

da contratacao de servicos especializados na execucdo dos projetos audiovisuais apoiados.
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A andlise detalhada dos itens revela a contratacdo ndo apenas de uma ampla gama de
profissionais técnicos, mas também artisticos. Entre as funcdes destacadas, encontram-se
cinegrafistas, operadores de camera, fotdgrafos still, montadores, coloristas, editores de video
e de som, técnicos de som direto, iluminadores (gaffers), maquiadores, assistentes de producao
e de direcdo, roteiristas, compositores, arranjadores musicais e sonoplastas. As funcoes
diretamente ligadas a producdo técnica (operadores de camera e técnicos de som)

correspondem a aproximadamente 60% dos registros dentro da categoria.

Além da contratacdo individualizada, identificaram-se diversas empresas especializadas em
producdo audiovisual, responsaveis por fornecer equipes completas, locagdo de equipamentos,
filmagem, pos-producdo e finalizacdo técnica, compondo cerca de 15% das despesas da

categoria.

Outro ponto de destaque € o investimento em servicos de acessibilidade, como intérprete de
Libras, audiodescricdo, legendagem descritiva e linguagem acessivel, presentes em mais de
100 registros. Isso representa cerca de 6% da frequéncia da categoria, e demonstra o
alinhamento dos projetos com praticas inclusivas e 0 compromisso com 0 acesso universal as
producdes culturais. Ressalta-se, ainda, 0 comprometimento dos agentes culturais com as
diretrizes estabelecidas no edital e legislacdes vigentes, as quais determinam que uma parte do
projeto seja destinada a medidas de acessibilidade, garantindo, assim, atividades culturais

inclusivas para todos.

4.2. Analise dos gastos com equipe

A categoria "Gastos com Equipe" foi responsavel pela segunda maior alocacdo de recursos no
Edital LPG 01/2023 — Torquato Neto, totalizando R$ 8.413.935,52, 0 que representa
aproximadamente 30,4% do montante global executado e 23,2% dos langamentos (n = 856).
Os registros destacam a importancia do trabalho artistico e técnico na execucdo dos projetos,
vinculando esta categoria & valorizagdo da méo de obra criativa e a dinamizacdo da economia

cultural.

Entre os principais itens declarados estdo atores, atrizes, roteiristas, diretores, figurinistas,
cenografos, produtores executivos, musicos, coordenadores pedagdgicos, apresentadores,
bailarinos, professores/oficineiros e preparadores de elenco. Essas fungdes refletem a
diversidade de perfis profissionais necessarios para a realizacéo das a¢coes culturais, com énfase

nos projetos de producdo audiovisual e formacéo de elenco.

16



Observa-se ainda uma significativa presenca de diretores e roteiristas, que, juntos,
correspondem a aproximadamente 35% das insercGes nesta categoria. A contratacdo de
musicos, compositores, cantores e produtores musicais € marcante nos projetos que envolvem

trilhas sonoras, videoclipes e apresentacdes ao vivo, representando cerca de 20% dos registros.

Além disso, os projetos demonstraram comprometimento com o processo formativo, incluindo
formacdo individual ou de apoio a cineclubes. Esse foco em atividades educativas e formativas
corresponde a cerca de 10% dos registros em "Gastos com Pessoal™, evidenciando o papel das

politicas culturais também como ferramentas de desenvolvimento qualitativo e incluséo social.

Por fim, func@es ligadas a coordenacgdo de producao, direcdo geral e gestdo pedagdgica foram
igualmente frequentes, indicando a preocupagdo com a organizagéo, planejamento e qualidade

técnica das execucgoes.

A andlise desta categoria reforca que os investimentos em equipe de projeto ndo sé
possibilitaram a geracdo direta de postos de trabalho ao longo de toda a execucdo do projeto,
mas também a remuneracao de profissionais qualificados, contribuindo para a sustentabilidade

dos agentes culturais locais e para o fortalecimento da cadeia produtiva.

4.3. Analise dos custos administrativos

A categoria "Custos Administrativos" acumulou R$ 2.179.784,88 em despesas, equivalente a
7,9% do montante total executado e 5,8% das ocorréncias registradas (n = 214). Entre 0s
principais itens classificados como custos administrativos estdo o gerenciamento de projeto, a
secretaria administrativa, o contador e a prestacdo de contas, além de gastos com agua e
energia. Estes elementos enfatizam a importancia de uma infraestrutura administrativa robusta

no suporte dos projetos culturais.

Apesar de representarem uma parcela menor do orgamento em comparacao a outras categorias,
0s custos administrativos sdo estrategicamente relevantes para a sustentagdo organizacional,
assegurando o funcionamento eficaz das equipes e a integracéo entre as areas técnica, artistica
e gerencial. A propor¢do equilibrada entre os investimentos criativos e administrativos
demonstra a maturidade das propostas e a habilidade dos proponentes em operacionalizar seus

projetos com responsabilidade e eficiéncia.
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4.4. Analise dos gastos com logistica

A categoria "Logistica” correspondeu a R$ 1.352.572,45, ou 4,9% do total executado e das
ocorréncias declaradas (n = 180), sublinhando o papel essencial do suporte fisico e operacional
na realizagdo dos projetos culturais. A anélise dos itens associados a essa categoria revela um
predominio de despesas com transporte terrestre e aéreo, hospedagens, combustiveis e locacao
de veiculos, incluindo vans, dnibus, automdveis de pequeno porte e veiculos especializados

para producdo audiovisual.

As mencionadas despesas com passagens aéreas e traslados, tanto nacionais quanto
intermunicipais, indicam que muitos projetos ultrapassaram os limites locais, possibilitando
gravacdes, apresentacOes e articulagbes em distintas regides, especialmente no Nordeste e
Sudeste. Esta dindmica € particularmente notdria em iniciativas de circulacdo e difusdo

audiovisual.

Custos com hospedagem, muitas vezes incluindo alimentagdo, foram cruciais para viabilizar
acOes em locais remotos, como comunidades quilombolas e zonas rurais. O investimento em
combustiveis reflete a necessidade de deslocamentos frequentes das equipes para diversas
atividades, enquanto a locagdo de veiculos com ou sem motorista, incluindo micro-6nibus e

carros utilitarios, facilitou a logistica de producdo audiovisual.

A categoria também englobou despesas como logistica de gravacdo, logistica operacional,
envio de materiais fisicos aos locais de acdo e armazenamento e transportes para festivais,
demonstrando que os gastos com logistica vao além do deslocamento humano, abrangendo
igualmente a circulacdo de equipamentos, estruturas e produtos culturais. Esses registros
evidenciam que, apesar de representarem uma parcela menor dos investimentos totais, a
logistica constitui uma dimensdo critica para a efetiva execucdo das agdes, conectando
territorios, viabilizando cronogramas e ampliando o alcance territorial das politicas publicas

culturais.
4.5. Analise dos gastos com divulgacéo e midia

A categoria de “Divulgagdo e Midia” concentrou um total de R$ 1.082.962,29 em execugao,
correspondendo a 3,9% do valor global investido no Edital LPG 01/2023. Essa categoria
abrangeu acOes estratégicas de comunicacdo e publicidade, essenciais para assegurar
visibilidade, adesdo do publico e disseminacdo dos conteddos produzidos nos projetos

culturais.
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A andlise quantitativa dos itens declarados revelou que os gastos foram primordialmente
direcionados a criacdo de materiais graficos (cartazes A3, folders, banners 3x2m, painéis de
LED, postais), producdo e impulsionamento digital (gestdo de redes sociais, anuncios
patrocinados, campanhas em portais e streaming), assessorias de imprensa e de social media, e
veiculacdo de chamadas em radio, alem de iniciativas especificas como clipes musicais,

trailers, teasers e transmissdes ao vivo pela internet.

E notavel a prevaléncia da contratacio de profissionais de social media, com mais de 90
registros distintos, evidenciando a importéancia das plataformas digitais no panorama cultural
contemporaneo. Além disso, varios projetos investiram em impulsionamento de contetdo,
campanhas em redes sociais e estratégias de marketing digital, visando ampliar o alcance e o

engajamento com o publico.

O uso da comunica¢do como instrumento de inclusdo também se mostrou relevante, com

destaque para a adicdo de QR Codes com audiodescri¢cdo em folders e painéis.

Portanto, embora ndo tenha representado um dos principais volumes financeiros, a categoria
de Divulgacdo e Midia foi crucial para a democratizacdo do acesso a informacéo,
fortalecimento da imagem publica dos projetos e promocdo dos bens culturais produzidos,
indicando a compreensdo, por parte dos proponentes, da centralidade da comunicacdo nas

politicas culturais atuais.
4.6. Andlise dos outros gastos

A categoria Outros Gastos, correspondendo a 3,8% do total das despesas executadas no Edital
LPG 01/2023, configura uma reserva técnica destinada a ajustes de valores em servicos, desde
a estimativa inicial até a contratacdo efetiva. Tal verba é destinada a correcdo monetaria e a

cobertura de custos menores nao previstos inicialmente.
4.7. Analise dos gastos com demais equipamentos

A categoria Demais Equipamentos, no contexto do Edital LPG 01/2023, representou 3,6% dos
gastos e mostrou uma ampla variedade de itens adquiridos, refletindo as necessidades técnicas
dos projetos culturais contemplados. Um grupo expressivo de itens estd relacionado a
equipamentos de iluminacéo e efeitos visuais, como refletores, luzes LED, kits de iluminacéo,
torres de iluminacdo e suportes para fundo infinito, essenciais para composi¢cdes visuais

refinadas.
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Foram também evidenciados acessorios técnicos diversos, fundamentais para a manutencao e
mobilidade dos equipamentos principais, além de equipamentos de maquinaria e infraestrutura
elétrica, cruciais nas etapas de producgdo. Registros indicam também a preocupagdo com a
inclusdo, por meio de equipamentos de acessibilidade.

4.8. Analise dos gastos com equipamentos de informatica e audiovisual

Os recursos destinados a aquisicdo de equipamentos de informatica e audiovisual (2,6% dos
gastos) reforcam o compromisso dos proponentes com a qualificacdo técnica das producdes
culturais. Itens como cameras digitais, drones, filmadoras, softboxes, microfones de diversos
tipos, equipamentos de captacdo de audio e som, notebooks de alto desempenho, projetores,
monitores ultrawide e placas de video RTX foram destacados, junto com acessorios que
contribuem para a organizacdo e eficiéncia dos fluxos de trabalho. Esses investimentos indicam
uma preocupacdo com a qualidade estética e técnica, com o objetivo de profissionalizar as

producdes e fortalecer o setor audiovisual local.
4.9. Andlise dos gastos com material

Os dados do Edital LPG 01/2023 indicam que uma parcela expressiva dos recursos foi
destinada a compra de variados materiais para a execucao dos projetos, correspondendo a 2,2%
dos gastos. Isso reflete a diversidade e complexidade das produgdes culturais abarcadas. Os
itens mais frequentes incluem despesas com figurinos, materiais de consumo elétrico e de
escritdrio, graficos, didaticos (tais como apostilas e papel A4), além de materiais de apoio a
cenografia, incluindo objetos de cena, aderecos, tinta latex, spray urbano, e materiais para
texturizacdo e pintura em tecido. Investimentos em materiais para formag&o artistica, como
croché, biscuit, bordados e artesanato, também foram registrados. Tais despesas evidenciam o
comprometimento dos proponentes com a realizagdo completa e integrada das atividades

culturais propostas.
4.10. Analise dos gastos com estrutura

Os gastos com estrutura, conforme apontado no Edital LPG 01/2023, destacam o aspecto
logistico necessario a realizacdo dos projetos culturais, representando 1,8% dos gastos.
Incluiram aluguéis variados, como salas de cinema, teatros, estidios de gravacao, espacos para
espetaculos, producdo, exibicdo, estidios de dublagem e locais para filmagem, demonstrando
assim a diversidade dos formatos contemplados. Infraestruturas especificas, como palcos (com

cobertura), camarins, backdrops, sistemas de iluminacédo (incluindo reposicdes), sonorizacoes
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e cenograficas — frequentemente produzidas artesanalmente e sob medida — foram
igualmente destacadas. O levantamento aponta ainda para investimentos em cenografia e
decoracdo, essenciais para criagdo de ambientes imersivos em produgdes audiovisuais e
performances. Este conjunto de gastos reflete 0 empenho dos proponentes em estruturar seus
projetos de maneira adequada, assegurando viabilidade técnica, estética e cumprimento de

cronogramas.
4.11. Andlise dos gastos com taxas e seguros

Os gastos com Taxas e Seguros no ambito do Edital LPG 01/2023 compreenderam uma gama
de despesas relacionadas a regularizacdo fiscal, somando 1,1% dos gastos, e protecdo
patrimonial. Registrou-se a obtencdo de autorizacgdes e licencas, incluindo documentagéo para
reproducéo de obras e liberacdo de uso de espacos, além de tarifas bancarias e tributos como
INSS, ISS, IRPJ, PIS, COFINS e CSLL. Uma mencéo frequente a "Impostos Pessoa Fisica"
destaca a participacdo significativa de prestadores de servi¢os autbnomos. Previsdo de seguros
especificos para equipamentos, equipe e elenco visou assegurar a integridade das operacdes.
Despesas administrativas e legais, bem como assessorias, complementam esse grupo, refletindo
a preocupacdo dos proponentes com a conformidade legal e a prevencéo de riscos, evidenciada
também pela criacdo de reservas de contingéncia. Esses registros demonstram uma gestdo
atenta e responsavel, alinhada as exigéncias normativas, contribuindo para a transparéncia e

sustentabilidade das atividades financiadas pela LPG.
5. Considerac0es Finais

O relatorio do Edital LPG 01/2023 — Torquato Neto ilustra o potencial transformador da Lei
Paulo Gustavo no estado do Piaui, ressaltando sua importancia estratégica para o
fortalecimento da cadeia produtiva audiovisual. A andlise de 3.697 transagdes financeiras
revela com detalhes as escolhas orcamentérias dos proponentes, evidenciando um ecossistema
cultural caracterizado por uma ampla gama de itens e o investimento em profissionais
qualificados. A distribuicdo dos gastos mostra uma politica publica eficaz na geracdo de
emprego e renda no setor cultural, envolvendo desde diretores e roteiristas a técnicos,
oficineiros e intérpretes de Libras. Os investimentos em Divulgacdo e Midia, Custos
Administrativos e Logistica destacam a preocupacao com a qualificagéo técnica, visibilidade e

abrangéncia territorial dos projetos.
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Ainda que as categorias “Equipamentos de Informatica” e de “Audiovisual e Estrutura” tenham
apresentado percentuais menores, essa presenca nos projetos sublinha um esforco significativo
de qualificacdo tecnoldgica e estética, promovendo a profissionalizacdo do setor. A diversidade
na categoria "Outros Gastos" indica uma previsibilidade razoavel aos projetos, enquanto a
alocacao de recursos em taxas, seguros e obrigacOes fiscais ressalta 0 compromisso com a
regularizacdo e transparéncia, fortalecendo a credibilidade e sustentabilidade das iniciativas

apoiadas.

Os resultados confirmam que o Edital LPG 01/2023 — Torquato Neto: (i) fortalece o
ecossistema audiovisual do Piaui; (ii) gera impactos econdémicos e sociais mensuraveis; e (iii)
demonstra capacidade institucional de ampliar os investimentos. Os projetos financiados
evidenciaram alto retorno em termos de geracdo de emprego, modernizacdo técnica e

capacitacédo profissional.
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EDITAL 02 - RESULTADOS E ANALISE

Destinado ao fomento de salas privadas, cinemas de rua e exibicdes itinerantes, o Edital LPG
02/2023 — José Medeiros tem como finalidade difundir o audiovisual local, democratizar o
acesso ao cinema e fortalecer circuitos alternativos de exibicéo cultural. A analise presente foi
realizada com base nos dados financeiros previstos para os projetos culturais selecionados,
extraidos dos planos orcamentarios apresentados pelos proponentes no processo de selecéo,

considerando os valores estimados de cada projeto.

O principal objetivo desta analise é mapear a alocacdo de recursos publicos nas diversas
categorias de despesa definidas previamente, com o intuito de identificar os principais focos
de investimento, a estrutura orcamentaria predominante e as areas que concentram maior
volume de recursos, especialmente no que diz respeito a manutencao, reestruturacao e difusdo

de salas de cinema, incluindo cinemas itinerantes e de rua.

A Tabela 1 apresenta a distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no ambito
do Edital LPG 02/2023, conforme analise de 177 registros financeiros reportados pelos
proponentes selecionados. As categorias foram organizadas de acordo com a natureza das
despesas para assegurar clareza, padronizacdo e comparabilidade na sistemética de dados.

Os resultados apontam que a maior parte dos recursos foi alocada para a categoria de
“Equipamentos de Informatica e Audiovisual”, somando R$ 318.968,28, o que representa
28,8% do total executado. Esse dado demonstra a priorizacdo dos projetos apoiados na
aquisicao de equipamentos técnicos necessarios para a operacao e aprimoramento das salas de
cinema, particularmente em um contexto de modernizacdo tecnoldgica e infraestrutura de

exibig&o.

Em seguida, os “Servigos Terceirizados”, com R$ 371.822,04 (18,6%), e os “Gastos com
Pessoal”, totalizando R$ 311.008,00 (18,4%), destacam-se, juntas, essas categorias
representam 37% da execucdo financeira, sublinhando o investimento em mao de obra
qualificada e na contratacdo de servicos especializados essenciais para a implementacdo das

atividades culturais.

As categorias "Outros Gastos" (R$ 115.186,00 ou 7,9%) e "Demais Equipamentos” (R$
137.068,23 ou 7,3%) também tiveram participacGes significativas, refletindo despesas
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complementares necessarias para a execucao, manutencdo e personalizacdo dos espacgos de

exibicao.

Além disso, as areas de “Logistica” (R$ 206.639,10 ou 7,0%), “Divulga¢do e Midia” (R$
71.190,00 ou 6,3%), e “Material” (R$ 107.408,07 ou 6,0%) sdo estratégicas para o sucesso ¢ a
circulagdo das atividades apoiadas, indicando investimentos voltados a mobilidade,

visibilidade dos projetos e suporte operacional.

As menores execucdes percentuais foram em “Taxas e Seguros” (R$ 22.500,00 ou 2,0%),
“Custos Administrativos” (R$ 12.280,00 ou 1,7%) e “Estrutura” (R$ 45.000,00 ou 1,3%), ainda
assim desempenhando papéis importantes no atendimento as exigéncias legais e na organizacao

dos projetos.

Ao todo, os projetos selecionados no Edital LPG 02/2023 movimentaram R$ 1.686.769,10°,
distribuidos em 11 categorias de despesa. Esta analise evidencia uma tendéncia de
investimentos em bens permanentes e servigos especializados, alinhada aos objetivos do edital,
que visa a reestruturacdo, modernizacdo e sustentabilidade das salas de cinema no estado do

Piaui.

5 A diferenca entre os valores alocados no edital e os efetivamente executados pelos agentes culturais (R$
1.602.942,87 - R$ 1.686.769,10 = -R$ 83.826,23) decorre da solicitacdo de verba extra por parte dos proponentes,
a qual foi glosada posteriormente.
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Tabela 1 - Distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no ambito do Edital
LPG 02/2023 — José Medeiros (n = 177 lancamentos declarados)

Categorias Frequéncia % Categorias Valores % Valores
Equipamentos de Informaética e

Audiovisual 51 28,8 318.968,28 18,9
Servico por Terceiros 33 18,6 371.822,04 22
Gastos com Equipe 18 10,2 311.008,00 18,4
Outros Gastos 14 7,9 115.186,00 6,8
Demais Equipamentos 13 7,3 137.068,28 8,1
Logistica 13 7,3 206.639,10 12,3
Divulgacao e Midia 12 6,8 71.190,00 4,2
Material 12 6,8 75.107,40 4,5
Taxas e Seguros 5 2,8 22.500,00 1,3
Custos Administrativos 3 1,7 12.280,00 0,7
Estrutura 3 1,7 45.000,00 2,7
Total 177 100,0 1.686.769,10 100,0

A Tabela 1 ilustra, de forma gréfica, a distribuicdo dos valores executados conforme a categoria
de despesa no ambito do Edital LPG 02/2023 — José Medeiros. Tal representacdo permite uma
leitura clara sobre a concentracdo dos recursos entre 0s diversos eixos de investimento

analisados.

A visualizacdo destacada evidencia a predominancia das categorias “Servicos por Terceiros”
(R$ 371.822,04), “Equipamentos de informatica e de audiovisual” (R$ 318.968,28) e “Gastos
com pessoal” (R$ 311.008,00). Essas categorias, juntas, compdem mais da metade do total da

execucdo orgcamentaria.

Esse cenario indica a priorizagéo, pelos projetos, da contratacdo de servicos especializados e
da aquisicéo de equipamentos técnicos, alinhada ao objetivo do edital, que visa a modernizagéo
e qualificacdo de salas de cinema. A énfase nos recursos humanos, refletida nos gastos com
pessoal, denota a busca por profissionais de diversas competéncias técnicas, que variam desde

a producdo audiovisual até a gestao operacional de espacos culturais.

Outras categorias relevantes, como “Logistica” (R$ 206.639,10), “Demais equipamentos” (R$
137.068,28), “Outros Gastos” (R$ 115.186,00) e “Material” (R$ 75.107,40), ressaltam a

necessidade de suporte técnico, mobilidade e consumo de insumos essenciais as atividades
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projetadas. Esses dados sublinham o aspecto multifacetado das despesas, cobrindo desde as

demandas estruturais até os elementos acessorios necessarios a execugao.

As categorias de menor valor, tais como “Divulgacdo ¢ Midia” (R$ 71.190,00), “Estrutura”
(R$45.000,00), “Taxas e Seguros” (R$ 22.500,00) ¢ “Custos Administrativos” (R$ 12.280,00),
apesar de representarem parcelas menores do total executado, revelam-se indispensaveis para
a observancia de obrigacdes legais, a promocao institucional e a sustentacdo administrativa dos

projetos.

A representacdo grafica facilita a compreensdo dos padr@es de alocacdo orcamentaria dos
recursos publicos, realcando a l6gica de investimento adotada pelos proponentes e contribuindo

para o refinamento dos mecanismos de apoio no setor audiovisual.

Figura 1 - Distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no Edital LPG 02/2023
— José Medeiros (PI)

Semvico porterceiros 371.822,04
Equipamentos de informatica e de audiovisual 318.968 28
Gastos com equipe 2311.008,00
Logistica 206.639,10
Demais equipamentos 137.068 28
Qutros gastos 115.186,00
Material 75.107 40
Divulgacdo e Midia 71.190,00
Estrutura 45.000,00
Taxas e sequros 2250000
Custos Administrativos 12.280,00

0,00 80.000,00 160.000,00 240.000,00 320.000,00 400.000,00

Apresenta-se, a seguir, uma sintese descritiva dos valores executados por categoria de despesa,
conforme os planos orcamentarios dos projetos contemplados no Edital LPG 02/2023. Analisa-
se cada categoria individualmente — de Servi¢co por Terceiros até Taxas e Seguros —,
destacando-se os tipos de gastos mais recorrentes, a frequéncia de lancamentos e a

representatividade dos valores aplicados. Tal abordagem permite compreender as prioridades
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orcamentarias dos proponentes e 0s principais eixos de execucdo das acOes culturais
financiadas, com énfase no apoio a modernizacao, digitalizacao e requalificacdo de salas de

cinema e espacos de exibicdo audiovisual no estado do Piaui.
4.1. Andlise dos gastos com servico por terceiros

Na andlise dos dados do Edital LPG 02/2023 — José Medeiros, observa-se que a categoria
"Servi¢o por Terceiros" apresentou a maior parcela dos valores executados, somando R$
371.822,04, o que corresponde a 22,0% do total das despesas informadas. Incluiram-se nesta
categoria a contratacdo de variados profissionais e servicos especializados, cruciais para a

execucao técnica e operacional dos projetos contemplados.

Entre os principais itens declarados nessa categoria, destacam-se 0S servigos técnicos
especializados, tais como apoio técnico audiovisual, técnico de projecdo, técnico de som,
técnico de equipamentos e manutencdo de equipamentos audiovisuais, fundamentais para
assegurar a qualidade das exibicBes e das atividades formativas direcionadas ao setor

audiovisual.

A diversidade das funcOes terceirizadas indica a complexidade dos projetos culturais
realizados, que requisitaram uma ampla variedade de competéncias profissionais. Esses dados
reiteram a importancia da politica publica de fomento ndo sé para estimular a producédo cultural,
mas também para criar oportunidades de emprego para profissionais locais, fortalecendo as

redes técnicas e criativas no estado do Piaui.
4.2. Analise dos gastos com equipamentos de informatica e de audiovisual

Os investimentos em equipamentos de informatica e audiovisual representam uma das maiores
parcelas de despesa no escopo do Edital LPG 02/2023 — José Medeiros, atingindo o montante
de R$ 318.968,28 (18,9% do total executado). Essa categoria contemplou a compra e locacéo
de equipamentos tecnoldgicos e eletronicos essenciais a producéo, edi¢do, projecao e captacao

audiovisual dos projetos contemplados.

Dentre os itens mais frequentes, destacam-se notebooks para edigédo, computadores completos,
cameras digitais (incluindo kits com lentes, tripés e acessorios), microfones sem fio
(profissionais e convencionais), equipamentos de som, projetores de imagem (inclusive
modelos 4K com alta luminosidade), telas de projecéo, equipamentos de captacdo de audio e

video, iluminacgéo e refletores. Registrou-se ainda despesas com caixas de som, mesas de
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controle digital, suportes fixos e moveis para som, cabos e conexdes elétricas, sistemas de
iluminacdo ambiente, equipamentos automotivos personalizados, drones com cameras

integradas e telGes de LED.

A variedade e sofisticacdo dos equipamentos adquiridos ou alugados indicam uma preocupacéo
dos proponentes com a qualidade técnica das producdes e com a estruturacéo profissional dos
projetos, o que reforca o papel estratégico da LPG na modernizacdo e qualificacdo da cadeia

produtiva audiovisual no estado.
4.3. Andlise dos gastos com equipe

Os gastos com pessoal, conforme detalhado no Edital LPG 02/2023, totalizaram R$
311.008,00, o que representa 18,4% do total executado. Esta categoria abarcou remuneracées
destinadas a profissionais diretamente envolvidos na conducdo dos projetos, ressaltando a

importéancia do trabalho humano nas atividades culturais desenvolvidas.

Foram contemplados cargos e fungdes como coordenadores de projeto (executivo, cultural, de
cenografia, de midia social), diretores (geral, de acessibilidade), ministrantes e oficineiros,
além de apresentadores, locutores, cerimonialistas e gestores culturais, com registros também

de cachés para especialistas em oficinas, coordenacdo pedagdgica e direcdo artistica.

A diversidade dos perfis profissionais reflete o carater multidisciplinar dos projetos apoiados,
demandando competéncias técnicas e criativas especificas. Os investimentos em pessoal
sublinham a fungé@o dos editais da LPG como catalisadores de emprego e renda no setor
cultural, valorizando os profissionais locais e ampliando o espectro das acGes formativas,

artisticas e de gestdo cultural no estado do Piaui.
4.4. Analise dos gastos com logistica

No Edital LPG 02/2023 — José Medeiros, 0s gastos com logistica totalizaram R$ 206.639,10,
correspondendo a 12,3% do total efetivado. Esta categoria englobou despesas fundamentais
para a mobilidade e o suporte operacional dos projetos culturais, evidenciando a necessidade

do deslocamento das equipes e do transporte de equipamentos e estruturas.

Destacaram-se custos com deslocamento, aluguel de veiculos e vans, fretes, transporte de
estrutura técnica e logistica regional para cineclubes, além de combustiveis e hospedagem com

alimentacdo para a equipe. Identificaram-se também gastos especificos, como aluguel de
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veiculo para transporte, suporte técnico de Tl em campo, e logistica de montagem e

desmontagem dos espacos de exibicao.

Esses dados evidenciam que a logistica foi fundamental na viabilizacdo da circulacdo das
atividades culturais, especialmente em areas mais interioranas, promovendo a descentralizagdo

do acesso a cultura e assegurando a plena execucao dos projetos.
4.5. Analise dos gastos com demais equipamentos

Os investimentos classificados como “Demais Equipamentos” no ambito do Edital LPG
02/2023 — José Medeiros somaram R$ 137.068,28, o0 que representou 8,1% do valor global
executado. Incluiram-se nessa categoria a compra de itens duraveis e de suporte técnico nao
especificamente ligados a informatica ou audiovisual, porém essenciais a infraestrutura

operacional das iniciativas financiadas.

Entre os itens adquiridos, destacam-se placas solares, amplificadores de poténcia, fios, cabos e
tomadas, geradores, climatizadores, sistemas de ar-condicionado de grande capacidade (60.000
btus) e solucGes de isolamento acustico. Foram incluidas também tecnologias de conectividade,
a exemplo de antenas de internet via satélite de alto alcance, essenciais para a execucao de

atividades em locais de dificil acesso.

A presenca desses equipamentos ressalta o esfor¢co dos proponentes em garantir condicoes
técnicas adequadas para a realizacdo das acOes culturais, com especial atencdo a autonomia
energética, a climatizacdo dos ambientes e a qualidade de comunicacdo e som, indicando uma
preocupacdo com a sustentabilidade, acessibilidade e profissionalizacdo das produgoes

fomentadas pelo edital.
4.6. Analise dos outros gastos

A categoria “Outros Gastos”, correspondente a R$ 115.186,00 (6,8% do valor executado),
constitui uma reserva técnica para correcdo monetaria de servigos, desde o orcamento inicial
até 0 momento da contratacdo efetiva. Essa verba, destinada a atualizacdo dos valores, pode

também ser utilizada para cobrir custos menores néo previstos inicialmente.

Esta categoria é caracterizada pela diversidade e flexibilidade, atendendo a demandas
especificas e contextuais dos projetos, tais como adequacbGes de espaco, acolhimento,
atividades de bastidores que nédo envolvem diretamente infraestrutura permanente, aquisicao

de pequenos equipamentos e inSuMos.
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4.7. Andlise dos gastos com material

A categoria “Material”, responsavel por R§ 75.107,40 (4,5% do total executado), abrange a
aquisicao de insumos diversos utilizados em a¢des culturais. A maioria desses materiais, de

natureza ndo permanente, é consumida ou empregada diretamente nas atividades.

Entre os itens mais frequentemente adquiridos estdo: camisas e camisetas personalizadas,
materiais de ambientacdo e decoragdo, adesivagem, cestas basicas para ages sociais, e
aquisicao de filmes e licencas de uso. A presenca destes itens revela a atencdo dos proponentes

a identidade visual e a acessibilidade dos contedos culturais ao publico.

Além disso, a categoria expressa o carater multifacetado das produgdes culturais apoiadas, que
envolvem desde a preparacao estética dos ambientes até a logistica de acolhimento do publico,
além do uso de materiais pedagdgicos e promocionais. Esses gastos, embora representem uma
fatia modesta do orcamento, sdo fundamentais para a execucdo das atividades e para a

experiéncia integral proporcionada pelas iniciativas apoiadas.
4.8. Analise dos gastos com divulgacéo e midia

A categoria “Divulgagdo e Midia”, com um total de R$ 71.190,00 (4,2% dos recursos
executados), incluiu acdes de comunicacdo, promocao e aumento da visibilidade dos projetos.
Os investimentos foram direcionados principalmente para servicos de marketing, criacdo e
impressao de materiais gréaficos (banners, panfletos, folders), gerenciamento de redes sociais
(Instagram, Facebook, site) e a contratacdo de carro de som.

Também constam despesas com eventos de lancamento e atividades promocionais digitais,
destacando a preocupacao em alcancar o publico-alvo. Esses investimentos foram cruciais para
0 engajamento comunitério e a difusdo das iniciativas, além de refletirem a adaptacdo as

dindmicas contemporaneas de comunicacao.
4.9. Analise dos gastos com estrutura

A categoria “Estrutura” congregou investimentos em montagem e suporte fisico das agdes
culturais, especialmente para espacos ao ar livre. Foram enfatizados gastos com infraestrutura
para sessdes externas e montagem de palco, totalizando R$ 45.000,00 (2,7% do total),
evidenciando uma alocacgéo estratégica para viabilizar logistica e espaco das atividades. Esses
valores refletem o cuidado com acesso, seguranca e conforto do publico, especialmente em

locais onde a estrutura fisica € limitada ou precisa ser adaptada.
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4.10. Anélise dos gastos com taxas e seguros

A categoria “Taxas e Seguros” abarcou encargos legais e administrativos, com destaque para:
prestacdo de contas (R$ 10.000,00), INSS (R$ 7.500,00) dividido em seis parcelas mensais e
um pagamento Unico ligado a prestacdo de servicos; e despesas administrativas gerais (R$
2.000,00). Estes investimentos realgam o compromisso com a legalidade fiscal, o zelo pela
prestacdo de contas e a gestdo de riscos operacionais. Embora representem apenas 1,3% do
montante global executado, tais despesas sdo fundamentais para assegurar a regularidade

juridica e a transparéncia na execucao dos recursos publicos.
4.11. Anélise dos custos administrativos

A categoria “Custos Administrativos” englobou despesas com a manutengdo e gerenciamento
dos projetos, representando apenas 0,7% do total executado. Estes custos refletem a atencao
dada a logistica interna e as necessidades burocraticas, incluindo atividades de secretariado

administrativo, contabilidade e prestacdo de contas.
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CONSIDERACOES PARCIAIS

A partir da analise de 177 langamentos financeiros, declarados nas prestacdes de contas dos
projetos contemplados, foi possivel identificar a I6gica de distribuicdo or¢camentéria adotada
pelos proponentes e as principais areas de investimento. Com destaque para os “Servicos
Terceirizados”, que representam 22,0%, “Equipamentos de Informatica e de Audiovisual”,
com 28,8%, e “Gastos com Pessoal”, correspondendo a 18,4%, o Edital LPG 02/2023
demonstrou uma forte énfase na contratacdo de profissionais especializados e na aquisi¢do de

infraestrutura tecnoldgica.

Essa distribuicdo revela o alinhamento dos projetos aos objetivos do edital, voltados a
reestruturagéo, digitalizacdo e modernizagdo de salas de cinema, inclusive nas modalidades

itinerantes e comunitarias.

Categorias como “Logistica”, representando 12,3%, “Demais Equipamentos”, com 8,1%, e
“Material”, correspondendo a 4,5%, indicam que os recursos também foram aplicados em
suportes técnicos, insumos e condicGes operacionais necessarias a realizacdo das acOes
culturais, sobretudo em regifes descentralizadas do estado. Os valores destinados a
“Divulgacao e Midia”, com 4,2%, “Estrutura”, representando 2,7%, “Taxas e Seguros”, com
1,3%, e “Custos Administrativos”, correspondendo a 0,7%, demonstram o cuidado dos

proponentes com a visibilidade, a legalidade e a gestdo dos projetos.

A categoria “Outros Gastos”, que constitui 7,9%, merece destaque por refletir a flexibilizagdo
e a adaptacdo dos projetos a correcbes de inflacdo e custos ndo previstos, 0 que denota a

previsibilidade das a¢Oes e 0 amadurecimento dos proponentes.

A analise, portanto, revela um perfil de execucdo comprometido com a profissionalizagéo do
setor audiovisual, a democratizagcdo do acesso a cultura e a valorizacdo das especificidades
territoriais do Piaui. Os investimentos realizados contribuiram para a reativacéao e qualificacdo
dos espacos de exibicdo, estimularam a geracdo de renda no campo cultural e ampliaram as

possibilidades de circulacdo das producgdes audiovisuais piauienses.
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BLOCO Il - FOMENTO EDITAL 06/2023
INTRODUCAO

O Edital LPG 06/2023, denominado Toté Barbosa, destina-se ao apoio direto a projetos de
acOes culturais continuadas e a ocupacao de espacos culturais. Foca na execucgdo de atividades

planejadas, estruturadas e com contrapartidas sociais claramente definidas.

Este edital objetivou apoiar a realizacdo de projetos culturais em diversas linguagens e
formatos, contribuindo para o fortalecimento da cadeia produtiva da cultura, a dinamizagéo da
economia criativa e a ampliacdo do acesso a cultura em todo o territério piauiense. Prop6s
financiar acGes estruturadas — com prazos, metas e contrapartidas claras — mediante o repasse
de recursos publicos, possibilitando a execucao de atividades culturais com impacto artistico,

social, educacional e econdbmico.

Este relatério apresenta uma sistematizacdo detalhada dos valores previstos no plano
orcamentario pelos proponentes contemplados, classificados em categorias padrdo de despesa.
Inclui, também, os resultados de um questionario de pesquisa aplicado aos contemplados,
visando mapear perfis institucionais, abrangéncia territorial, publico atendido, impacto

socioecondmico e estratégias de continuidade das a¢des culturais.

A andlise descritiva dos valores orcados segue a classificacdo conforme as categorias de

despesa:

12. Gastos com equipe
o Salarios (incluindo produtor(a), assistente de producéo, recepcionista,
bilheteiro(a), entre outros);
o Cachés (para artistas, elenco, palestrantes nacionais e internacionais, musicos,
entre outros).
13. Estrutura
o Locacéo de espaco;
o Infraestrutura para eventos (arquibancadas, palcos, pisos, iluminacdo, som,
entre outros);
o Obras e manutencéo (reparos e adequacoes).

14. Equipamentos de informatica e audiovisual
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

o Computadores, cameras, projetores, microfones, mesas de som e demais
equipamentos técnicos necessarios.
Logistica
o Transporte (frete e similares);
o Alimentacédo e hospedagem.
Divulgacéo e midia
o Comunicagdo e marketing (incluindo material gréfico, banners, folders e
publicidade).
Custos administrativos
o Despesas com energia, agua, esgoto, internet e telefone;
o Servicos de contador e secretaria administrativa e prestacao de contas.
Taxas e seguros
o Legalizacdo (seguros, tributos, sindicatos e direitos autorais).
Servicos por terceiros
o Contratacdo de apoio técnico e operacional (servigos especializados ndo listados
na equipe de trabalho).
Demais equipamentos
o Aquisicdo de itens diversos ndo classificados como informatica/audiovisual
(incluindo ferramentas, mobiliario funcional e utensilios técnicos).
Material
o Insumos diversos (tintas, tecidos, papel, cenografia, e ntre outros).
Outros gastos
o Despesas variadas ndo enquadradas nas categorias anteriores (considerando

compras imprevistas ou de pequeno valor).
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METODOLOGIA

A presente analise foi conduzida com base em duas principais fontes de dados: (i) a aplicacdo
de um questionario estruturado aos proponentes contemplados no Edital LPG 06/2023 e (ii) 0

levantamento dos valores apresentados no plano orcamentario durante a inscrigcdo do projeto.

O objetivo foi mapear aspectos sociodemogréficos, estruturais, operacionais, econémicos e
culturais relacionados a execucao dos projetos aprovados sob a LPG no estado do Piaui, além
de analisar a alocagdo dos recursos publicos em diferentes categorias de despesas previamente

definidas.

O instrumento de coleta, disponivel em anexo, continha perguntas abertas e fechadas,
abordando temas como: perfil dos responsaveis legais pelas pessoas juridicas proponentes,
natureza juridica e estrutura organizacional das entidades, abrangéncia territorial das atividades
culturais, publico atendido, aplicacdo dos recursos recebidos, percep¢ao dos impactos sociais

e econdmicos, continuidade das iniciativas e sugestdes para futuras edi¢des dos editais.

Em marco de 2025, os 46 contemplados foram convidados a participar do levantamento de
maneira voluntaria. Um total de 8 contemplados respondeu integralmente ao questionario, o
que representa 17,4% da amostra. Apesar da baixa adesdo, as respostas obtidas forneceram
subsidios qualitativos relevantes sobre os perfis institucionais e as estratégias adotadas para a
execucéo dos projetos.

Paralelamente, foi realizada a analise dos dados financeiros, organizando-se os valores
previstos nos planos orcamentarios em categorias como: gastos com pessoal, estrutura,
equipamentos de informética e audiovisual, logistica, divulgacdo e midia, custos
administrativos, taxas e seguros, servigos terceirizados, outros equipamentos, material e

diversos gastos.

As informagGes foram processadas por meio de estatisticas descritivas (frequéncias absolutas,
relativas e totais em reais), e uma analise qualitativa das respostas discursivas identificou
padroes e desafios na implementacdo dos projetos culturais. Todas as informagdes foram

tratadas sob estrito sigilo e confidencialidade, assegurando o anonimato dos respondentes.

Esta abordagem integrada de dados qualitativos e quantitativos ndo apenas descreve a aplicacao

dos recursos, mas também permite compreender os efeitos praticos das politicas de fomento a
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cultura, contribuindo assim para o aprimoramento dos mecanismos de financiamento publico

no setor.
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EDITAL 06 - RESULTADOS E ANALISE DOS
QUESTIONARIOS

O Edital LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa tem como objetivo o apoio direto a projetos de acdes
culturais continuadas e a ocupacdo de espacos culturais. Foca na realizagdo de atividades

planejadas, estruturadas e com contrapartidas sociais bem definidas.
4.1. Analise dos valores executados por categoria

A Tabela 1 mostra a distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no &mbito
do Edital LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa. Esta analise compreende 784 lancamentos declarados
pelos proponentes contemplados. As categorias foram organizadas conforme a natureza das

despesas, buscando maior clareza e padronizacdo na analise dos dados.

Os resultados indicam que a maior parte dos recursos foi alocada em “Servigos Terceirizados”
(32,9%) e em “Gastos com Pessoal” (17,7%), ressaltando a importadncia do componente
humano nas atividades culturais financiadas. Seguem-se os investimentos em ‘“Material”
(14,7%), “Divulgacao e Midia” (9,1%) e “Logistica” (4,5%), evidenciando a variedade de

necessidades operacionais e estruturais dos projetos culturais apoiados.
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Tabela 1 - Distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no ambito do Edital

LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa (n = 784 lancamentos declarados)

Categorias Frequéncia % Categorias Valores % Valores
Servigos por Terceiros 258 32,9 1.744.495,06 34,7
Gastos com Equipe 139 17,7 1.423.422,00 28,3
Material 115 14,7 355.986,73 7,1
Divulgagdo e Midia 71 91 285.774,96 5,7
Demais Equipamentos 60 7,7 241.963,12 4,8
Outros Gastos 47 6,0 261.394,70 5,2
Logistica 35 4,5 290.660,00 58
Equipamentos de Informatica e de | 28 3,6 202.091,93 4,0
Audiovisual

Estrutura 17 2,2 169.190,00 3,4
Taxas e Seguros 9 11 42.250,00 0,8
Custos Administrativos 5 0,6 4.000,00 0,1
Total 784 100,0 5.021.228,508 100,0

A Figura 1 ilustra, de maneira grafica, a distribuicdo dos valores, facilitando a compreenséao da

concentracdo de recursos em categorias especificas. A representacdo grafica destaca, com

clareza, a prevaléncia dos investimentos em contratacdo de servicos e mdo de obra

especializada. Este aspecto indica que os projetos deram prioridade a execucao direta das acGes

culturais, mobilizando equipes técnicas e artisticas.

Essa priorizacdo reforca a importancia dos editais de fomento ndo somente como estimulos a

producdo cultural, mas também como promotores de emprego e renda no setor. Observa-se,

ainda, que categorias como “Equipamentos”, “Estrutura” e “Custos Administrativos”

apresentaram valores mais modestos, sugerindo uma utilizag&o dos recursos majoritariamente

voltada para as atividades-fim.

6 A diferenca entre os valores alocados no edital e os efetivamente executados pelos agentes culturais (R$
5.321.124,08 - R$ 5.021.228,50 = R$ 299.895,58) decorre da ndo aplicacéo integral dos recursos disponiveis por

parte dos proponentes.
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Figura 1 - Distribuicdo dos valores executados por categoria de despesa no Edital LPG 06/2023
— Totd Barbosa (PI)

Senvico por Terceiros 1.744.49506
Gastos com equipe 1.423.422,00
W aterial 355.986,73
Logistica 290.660,00
Divulgacio & Midia 28577496
Cutros gastos 26139470
Demais equipamentos 24196312
Equipamentos de informatica e de audiovisual 202.091,93
Estrutura 169.190,00
Taxas e sequros 4225000

Custos Administrativos |~ 4.000,00

0,00 500.000,00 1.000.000,00 1.500.000,00 2.000.000,00

4.1.1. Andlise dos gastos com servigos por terceiros

A analise qualitativa dos langamentos declarados como “Servicos por Terceiros”, responsaveis
por 32,9% do total de registros (n = 258) e 34,7% dos gastos, revelou uma significativa
concentracdo de recursos na contratacdo de profissionais especializados para func@es artisticas,

técnicas, educativas e operacionais.

Os servicos de “Produg¢ido e Gestdao”, incluindo coordenadores técnicos, representaram cerca
de 25% dos langamentos na categoria de terceirizados, somando aproximadamente 65 registros.
Esta predominéncia evidencia a importancia do suporte técnico na organizagao e execucao das

atividades culturais.

Instrutores e oficineiros, que englobam professores e facilitadores de oficinas de danca, masica
(violdo, flauta, sanfona, percussdo, teclado), teatro, artesanato, capoeira e educacao
patrimonial, constituem aproximadamente 22% das ocorréncias, o que corresponde a cerca de
57 registros. A expressiva presenca deste grupo ressalta o aspecto educativo e de formagéo
sociocultural nos projetos apoiados.
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A categoria “Acessibilidade e Inclusdo” também recebeu atengdo significativa, com
aproximadamente 8% dos registros (cerca de 20 langcamentos) dedicados a contratacdo de
intérpretes de Libras, servicos de audiodescri¢do, impressdes em Braille, adaptacdo de espagos
e capacitacOes em acessibilidade atitudinal.

Por fim, apresentacdes artisticas contratadas, como bandas, trios de forrd, grupos folcléricos e
mestres de capoeira, representaram cerca de 10% das ocorréncias (aproximadamente 25

registros), enfatizando a finalidade principal dos projetos culturais apoiados pelo edital.

Estes dados demonstram a diversidade de fungfes na execucao dos projetos e sublinham que a
categoria “Servigos por Terceiros”, por concentrar o maior volume financeiro, reflete uma
ampla estratégia de mobilizacdo de capital humano qualificado para assegurar a qualidade

técnica, artistica e educativa das acdes desenvolvidas.
4.1.2. Analise dos gastos com equipe

A categoria “Gastos com Pessoal”, que corresponde a 17,7% do total de langamentos do Edital
LPG 06/2023 e a 28,3% dos gastos, indica uma expressiva mobilizacdo de profissionais
diretamente associados a execucdo, coordenacdo e apoio das agdes culturais. Dentre o0s
principais tipos de despesas, sobressai a contratacdo de profissionais de coordenacgdo e
producdo executiva, abrangendo cerca de 25% dos registros dentro da categoria. Esses
profissionais, incluindo coordenadores gerais e produtores executivos, foram cruciais para a
estruturacdo e conducdo dos projetos, garantindo o alcance de metas, cronogramas e

contrapartidas previstos.

Outro grupo expressivo é o de cachés artisticos, responsaveis por cerca de 20% das ocorréncias,
incluiram o pagamento a artistas locais, bandas, DJs, musicos e performers, evidenciando o
compromisso com a valorizacgao do trabalho artistico e a vitalidade da cena cultural local. Vale
lembrar que esses artistas foram considerados membros integrantes da equipe dos projetos,

assegurando um envolvimento e vinculo duradouro com as ag@es culturais.

As despesas com elenco e direcdo cénica — englobando diretores, diretores de cena, maestros,
atores principais e figurantes — representaram aproximadamente 18% da categoria,
evidenciando a montagem de espetaculos e a qualidade técnica dos contetidos apresentados.
Identificaram-se, também, despesas com apoio técnico e operacional, como assistentes de
producdo, recepcionistas e produtores graficos, somando cerca de 12% dos registros. Tais

profissionais foram fundamentais para a execucao e organizacao dos eventos.
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Por fim, uma parcela dos gastos com pessoal esteve associada a eventos comemorativos e
tematicos do calendario, como festivais culturais, festas juninas, atividades natalinas e

carnaval, salientando o papel dos projetos na valorizagéo de manifestagdes culturais populares.
4.1.3. Analise dos gastos com material

A categoria “Material”, a terceira mais expressiva em nimero de registros no Edital LPG
06/2023 (7,1% dos gastos), abarcou uma variedade significativa de insumos e itens de consumo

destinados as atividades culturais. A analise qualitativa revelou agrupamentos predominantes.

O mais recorrente refere-se a confeccdo e aquisicdo de vestuario personalizado, como
camisetas, uniformes, figurinos e aderecos para espetaculos, oficinas e apresentacdes,
constituindo cerca de 30% dos langamentos da categoria. Itens como trajes tipicos para danca,
vestuario de personagens e para grupos de capoeira e ballet sdo destacados pela importancia na
padronizacdo visual e caracterizagdo estética dos participantes.

Materiais pedagogicos e de suporte as oficinas responderam por cerca de 25% dos registros,
englobando apostilados, materiais graficos, apostilas encadernadas, certificados personalizados
e insumos para oficinas de musica e teatro (pandeiros, berimbaus, flautas, atabaques, entre
outros), além de itens como lapis, papel, colas, tesouras, clips e pastas. A énfase nesses
materiais sublinha o carater formativo das acGes, voltadas a transmissdo de conhecimentos e

experiéncias.

Materiais para cenografia, ambientacdo e decoracdo, incluindo tecidos, elementos
cenograficos, banners, painéis, placas de sinalizacdo e materiais para decoracdo de festas
tematicas, representaram cerca de 15% das ocorréncias. Sua utilizacdo foi frequentemente

associada a criagdo de ambientes imersivos e a valorizacdo estética dos eventos culturais.

Esta diversidade de materiais evidencia que os investimentos foram direcionados nao apenas a
execucdo técnica e artistica das aces, mas também a sua estruturacao pedagadgica e simbolica,
reafirmando o carater multifacetado dos projetos contemplados e sua capacidade de integrar

producdo cultural, educagdo e valorizacdo estética.
4.1.4. Analise dos gastos com logistica

A categoria “Logistica” engloba um conjunto de despesas fundamentais para o deslocamento,
a hospedagem e a alimentacdo de equipes técnicas, artistas e participantes das atividades

culturais apoiadas pelo Edital LPG 06/2023, representando 5,8% dos gastos. Nota-se uma
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énfase significativa nas despesas com passagens e transporte, correspondentes a cerca de 40%

dos registros dessa categoria.

Esse grupo compreende passagens aéreas, tanto nacionais quanto internacionais, locacéo de
vans, translado de equipes, frete rodoviario, logistica de deslocamento entre cidades e
transporte especifico para atividades como apresentacdes teatrais, passeios culturais e
locomocdo de bonecos cénicos. A variedade de modalidades de transporte reflete o esforco

logistico imprescindivel para viabilizar a circulacdo dos projetos e alcancar diversos territorios.

Os gastos com hospedagem, que correspondem a aproximadamente 25% das ocorréncias,
ocupam o segundo lugar. Tais despesas foram cruciais para acomodar as equipes artisticas e
técnicas, especialmente em atividades de abrangéncia regional ou que demandaram a
permanéncia prolongada dos profissionais nos locais de execucdo. Algumas descrices
mencionam também hospedagem com alimentacdo integrada, o que denota um cuidado

adicional com o bem-estar dos envolvidos.

As despesas com alimentacdo representam cerca de 20% dos lancamentos, garantindo a
subsisténcia dos participantes durante oficinas, apresentacfes, ensaios e demais fases de
implementacéo dos projetos. Identificaram-se tambem gastos com combustivel e verbas gerais
para apoio logistico, que constituem em torno de 10% dos registros, além da contratacdo de
coordenadores de logistica e profissionais encarregados da organizacdo e do suporte as a¢oes

logisticas, evidenciando a complexidade operacional dos projetos.

A inclusdo de itens como o aluguel de trio elétrico e verbas para producdo e logistica de
espetaculos convidados ilustra a amplitude dos eventos apoiados e o papel crucial da logistica

na estruturacao técnica e artistica dessas iniciativas.

De modo geral, os gastos com logistica demonstram o comprometimento dos proponentes em
assegurar condigdes adequadas para a circulacdo dos projetos, a mobilidade dos profissionais
envolvidos e a eficicia na realizagdo das atividades culturais. Esta estrutura logistica provou
ser fundamental para a interiorizacdo das acdes, a ampliacdo territorial das propostas e 0

alcance de publicos variados no estado do Piaui.
4.1.5. Andlise dos gastos em divulgacdo e midia

A categoria “Divulgacao e Midia” concentra uma variedade de a¢des voltadas a comunicacao

institucional, a promocdo publica dos projetos e a visibilidade das atividades culturais.
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Observa-se que a producdo grafica impressa foi o principal foco dos investimentos,
representando cerca de 9,1% dos dispéndios. Esse segmento inclui a criacdo de folders,
panfletos, cartazes, banners (em lona e em diferentes formatos), postais, convites de honra,
programas impressos e materiais promocionais distribuidos em eventos, elementos
fundamentais para a divulgacdo da programacdo, a valorizacdo da identidade visual dos

projetos e a ampliacdo do acesso a informacéo pela comunidade.

Em segundo lugar, destacam-se 0s servicos de assessoria de comunicacdo, de social media e
de imprensa, representando cerca de 25% dos registros. Tais servi¢os abrangeram a contratacao
de profissionais para redacdo, gestdo de redes sociais, veiculacdo de conteldos em portais,
midia paga, criacdo de sites e monitoramento digital, sublinhando a importancia da
comunicacdo digital como ferramenta estratégica para o engajamento do publico e a

disseminacéo dos resultados.

Cerca de 15% dos registros correspondem a iniciativas de producdo audiovisual e cobertura
técnica, incluindo gravacdes, edi¢do de videos, chamadas em rédio, painéis em outdoor, midias
eletronicas e registros fotograficos dos eventos, acdes imprescindiveis para documentar e

publicizar as atividades culturais.

Aproximadamente 10% das descricbes referem-se a acessibilidade comunicacional,
compreendendo a producdo de folders em Braille, comunicacdo tatil, audiodescricdo, entre
outras ferramentas de inclusdo, evidenciando uma preocupacdo pertinente com o carater

inclusivo da comunicacéo institucional.

Portanto, os investimentos em divulgacdo e midia revelam uma estratégia equilibradamente
distribuida entre producdo gréfica, comunicacdo digital, acessibilidade informacional e
presenca territorial, ressaltando o empenho dos proponentes em promover a transparéncia, a

inclusdo e a valorizacgdo publica das atividades culturais no &mbito da LPG.
4.1.6. Analise dos outros gastos

A categoria “Outros Gastos”, correspondente a 5,2% dos gastos no ambito do Edital LPG
06/2023 — Totd Barbosa, constitui uma reserva técnica para facilitar ajustes de valores em
servigos desde o momento inicialmente orcado até o prazo efetivamente de contratacéo.
Destina-se, portanto, a uma verba menor para corregdo monetaria e para cobrir custos ndo

previstos inicialmente.
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4.1.7. Andlise dos gastos em demais equipamentos

Os itens vinculados a “Demais Equipamentos” (4,8% dos gastos), conforme o Edital LPG
06/2023 — Toto Barbosa, sdo investimentos em equipamentos eletrdnicos e acessorios técnicos,
como pedestais, cabos de conexdo, equipamentos de manutengdo elétrica e aparelhos de

climatizag&o, além de fones antirruido, entre outros ndo voltados ao setor audiovisual.
4.1.8. Analise dos gastos em equipamentos de informatica e de audiovisuais

Os investimentos na categoria “Equipamentos de Informatica e de Audiovisual” (4% dos
gastos), sob o Edital LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa, abrangem a aquisi¢do de diversos itens
técnicos essenciais a producdo, gravacao e exibicdo de contedos culturais. Entre os materiais
destacam-se microfones (incluindo modelos profissionais sem fio e para percussao), caixas de
som (ativas, passivas, amplificadas e de retorno), mesas de som digitais de multiplos canais,
pedestais, notebooks e computadores para edicdo, projetores de alta luminosidade, além de

equipamentos de luz e canhdes seguidores.

A inclusdo de equipamentos especificos, como mesa Soundcraft digital, caixas JBL PartyBox
e sistema OPB 5050-PT, juntamente com maquina fotografica profissional e outros
instrumentos, evidencia o compromisso com a qualidade técnica e a busca por autonomia na
producdo e difusdo artistica. Essa eficiente alocacdo de recursos fortalece a infraestrutura
cultural local, contribuindo para a profissionalizacdo das praticas audiovisuais nos territorios

beneficiados pela politica publica.
4.1.9. Andlise dos gastos em estrutura

A categoria “Estrutura”, no ambito do Edital LPG 06/2023 — Totd Barbosa, compreende uma
diversidade de itens necessarios a realizacdo de eventos culturais, totalizando R$ 169.190,00
(3,4% dos investimentos). Alocados desde a locagédo de espacos e palcos até a montagem de

camarins e requalificacdo de acessibilidade e iluminacéo técnica.
Os destaques envolvem:

l. LocacOes de estrutura para eventos, incluindo aluguel de palco (R$ 25.000,00),
teatro para apresentacdes (R$ 23.000,00) e estrutura geral de evento (R$ 36.000,00);

Il. Servigos técnicos e equipamentos especificos, como requalificacdo estrutural (R$
4.600,00), iluminacdo (R$ 6.000,00), montagem de camarins (R$ 800,00) e aluguel
de gerador (R$ 1.350,00).
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Esses dados revelam uma forte énfase dos projetos na criacdo de condi¢des adequadas para a
recepcdo do publico e a execugdo artistica, demonstrando cuidado com a ambientacao,
acessibilidade e seguranca das a¢des culturais financiadas. A dimensao estrutural configura-se,
portanto, como um pilar indispensével na materializagdo das atividades propostas.

4.1.10. Anélise dos gastos em taxas e seguros

A categoria “Taxas e Seguros”, conforme o Edital LPG 06/2023 — Totd Barbosa, apresentou
um total de R$ 42.250,00 (0,8% dos gastos), reunindo encargos legais, tributos, custos
cartoriais e contribuicdes sociais obrigatorias. Esse conjunto reflete 0 comprometimento com
a formalidade e regularizagéo fiscal, evidenciando a preocupagdo com obrigagOes fiscais e
previdenciarias. Tal alocacdo correta de valores fortalece a governanga cultural e demonstra

boas praticas na administracdo dos recursos publicos.
4.1.11. Anélise dos custos administrativos

A categoria “Custos Administrativos”, no ambito do Edital LPG 06/2023 — Toto Barbosa,
somam R$ 4.000,00, o equivalente a 0,6% do montante total executado (0,1% dos gastos).
Refletem 0s custos operacionais basicos para a gestdo dos projetos, incluindo secretéria

administrativa, gerente de projetos, contador e prestacdo de contas.
4.2. Anélise da pesquisa aplicada aos contemplados no edital

Antes de apresentar os resultados da pesquisa aplicada aos proponentes, é relevante
contextualizar a distribuicdo dos valores destinados aos 46 projetos contemplados no Edital
LPG 06/2023. O montante total alocado para a execucdo das propostas culturais foi de R$
5.321.124,08, distribuido em diferentes faixas de valor, de acordo com a categoria e 0 porte

dos projetos apresentados.
A subdiviséo das faixas ocorreu da seguinte maneira:

e 37 proponentes (80,4%) receberam R$ 100.000,00, totalizando R$ 3.700.000,00;
e 1 proponente (2,2%) recebeu R$ 105.000,00;

e 1 proponente (2,2%) recebeu R$ 116.124,08; e

e 7 proponentes (15,2%) receberam R$ 200.000,00, somando R$ 1.400.000,00.
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Esta distribuicdo ressalta a predominancia de projetos de menor porte, evidenciando o carater
inclusivo do edital, que facilita a realizacdo de ac¢Ges culturais em diversas escalas e contextos

territoriais.

A sequir, serdo apresentados os dados obtidos por meio do questionario respondido por parte
dos contemplados:

Tabela 2 — Categorias e valores recebidos pelos respondentes (n = 8)

Variavel / Classificacédo Frequéncia | Percentual

Categoria do projeto
Acdes continuadas (eventos, feiras etc.) 3 37,5
Ocupacéo de espacos culturais publicos ou privados 5 62,5

Valor recebido

R$ 100.000,00 7 87,5
R$ 200.000,00 1 12,5

A Tabela 2 (questdes 1 e 2) apresenta a distribui¢do das respostas obtidas na pesquisa aplicada
aos proponentes contemplados no Edital LPG 06/2023. Esta se baseia em um total de 8 projetos

respondentes, 0 que representa apenas 16,7% do total de 48 projetos classificados.

Entre os projetos que responderam, observa-se que a maioria estd associada a ocupacdo de
espacos culturais publicos ou privados, correspondendo a 62,5%, o que reforca a tendéncia ja
identificada na analise geral. As a¢des continuadas, como eventos e feiras, representam 37,5%

dos projetos respondentes.

Quanto ao valor recebido, 7 dos 8 projetos, ou seja, 87,5%, foram contemplados com R$
100.000,00. Apenas um projeto, representando 12,5%, recebeu 0 montante de R$ 200.000,00,

evidenciando o padrdo de predominancia de projetos com or¢camento de menor valor.

Embora o nimero de respondentes seja reduzido, essa amostra oferece indicios sobre os perfis
e estratégias de atuacdo dos projetos executados. Além disso, sinaliza a importancia de se
desenvolverem estratégias mais eficazes de mobilizacdo e acompanhamento para futuras
pesquisas com beneficiarios de editais publicos. Abaixo, a Tabela 3 apresenta as cidades e as

regides dos contemplados.
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Tabela 3 — Cidades e territorios dos respondentes no Piaui (n = 8)

Variavel Frequéncia Percentual
Cidade
Campo Maior 1 12,5
Floriano 1 12,5
Simplicio Mendes 1 12,5
Valenga do Piauf 1 12,5
Teresina (capital) 4 50,00
Territorio
Campo Maior 1 12,5
Floriano 1 12,5
Alto Médio Canindé 1 12,5
Valenca do Piaui 1 12,5
Teresina (capital) 4 50,00

Entre os oito projetos respondentes da pesquisa, observa-se uma distribuicdo que contempla
diferentes regides do estado do Piaui, destacando-se a capital Teresina, na qual se localizam
50% das pessoas juridicas participantes. Essa concentracdo indica uma maior articulacao
institucional e capacidade de acesso aos editais por parte das organiza¢des situadas no centro

administrativo e cultural do estado.

As demais cidades mencionadas como sede das entidades juridicas incluem Campo Maior,
Floriano, Simplicio Mendes e Valenca do Piaui, cada uma correspondendo a 12,5% da amostra.
Tal diversidade revela uma presenca significativa de proponentes em municipios do interior,
embora em menor escala, 0 que destaca a necessidade de estratégias que fomentem uma maior

capilaridade e incluséo territorial nas politicas de fomento.

Quanto a execucédo dos projetos nos territorios de desenvolvimento do Piaui, observa-se uma
repeticdo do padréo: o territorio representado por Teresina volta a concentrar 50% das acoes,
seguido pelas regides de Alto Médio Canindé, Campo Maior, Floriano e Valenca do Piaui, cada

uma com 12,5% de incidéncia.

Esses dados reafirmam a posi¢do de Teresina como eixo central na execucao e organizagéo dos
projetos culturais apoiados, mas também evidenciam a atuacdo em demais territorios,
contribuindo para a descentralizacdo e a interiorizacdo das politicas publicas de cultura no

estado. A seguir, apresenta-se o perfil dos respondentes (Tabela 4, questdes de 4 a 7).
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Tabela 4 — Perfil dos respondentes (n = 8)

Variavel / Classificacdo Frequéncia Percentual
Profissdo do gestor do projeto
Professor 3 37,5
Acrtista 2 25,0
Produtor cultural 1 12,5
Jornalista 1 12,5
Autbnomo 1 12,5
Sexo
Masculino 3 37,5
Feminino 5 62,5
Faixa etéria (anos)
Até 25 1 12,5
26 240 2 25,0
41 a55 2 25,0
Acima de 55 3 37,5
Escolaridade
Ensino fundamental 1 12,5
Ensino médio 1 12,5
Ensino superior 4 62,5
Pés-graduacéo 1 12,5
Renda (salarios-minimos)
Nenhuma renda 1 12,5
Até 2 6 75,0
2ab 1 12,5

O perfil sociodemogréafico dos representantes legais das pessoas juridicas que responderam a
pesquisa relacionada ao Edital LPG 06/2023 é composto por trés professores, dois artistas, um
produtor cultural, um jornalista e um autdbnomo (questdo 8). Entre eles, constata-se uma
predominancia feminina, com mulheres representando 62,5% dos respondentes, enquanto 0s
homens, 37,5%. Esse resultado destaca a expressiva participacdo feminina na lideranca de
iniciativas culturais no estado, evidenciando a diversidade tanto de formagdes quanto de

trajetdrias profissionais envolvidas na execuc¢édo dos projetos contemplados.

Em relacdo a faixa etéria, verifica-se uma sustentada diversidade geracional entre o0s
responsaveis legais, com 37,5% dos respondentes apresentando mais de 55 anos, seguidos por

25% nas faixas etarias de 41 a 55 anos e de 26 a 40 anos, respectivamente. Isso ilustra que a
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gestdo das organizacOes culturais engloba profissionais de ampla experiéncia, bem como

jovens empreendedores.

No tocante a escolaridade, sobressai-se o elevado nivel de formagao dos gestores, uma vez que
62,5% possuem ensino superior completo e 12,5%, qualificagdes de pds-graduacdo. Além
disso, 25% detém ensino médio completo ou fundamental, sinalizando que, embora exista uma

heterogeneidade na formacao, predomina uma significativa qualificacdo académica entre eles.

No que se refere a renda mensal, revela-se que 75% dos responsaveis legais das entidades
possuem renda entre 1 e 2 salarios-minimos; 12,5% entre 3 e 5 salarios-minimos e 12,5%
afirmaram ndo possuir renda atualmente. Estes dados evidenciam uma condi¢do econémica
modesta entre 0s gestores culturais, reforcando a importancia de politicas publicas de fomento,
a exemplo do Edital LPG 06/2023, para assegurar a sustentabilidade financeira das iniciativas
culturais, sobretudo aquelas lideradas por coletivos com menor capacidade aquisitiva. A Tabela

5 (questdo 9) elenca o percentual de clientes (publico) que participou ou assistiu ao projeto.

Tabela 5 - Quantidade de clientes (publico-alvo atendido) por ano. Exemplo: publico que
participou / assistiu ao evento (em percentuais) (n = 8)

Publico Local Regional Estadual Nacional Internacional
% Meédio 41,3 15,0 14,2 2,9 0,4
% Minimo 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
% Méaximo | 80,0 30,0 50,0 20,0 3,0

A média geral de atendimento revela que 0s projetos tiveram maior impacto no publico local,
com 41,3% do total de participantes concentrados neste nivel. Em seguida, surgem os publicos
regional (15,0%) e estadual (14,2%), evidenciando que as a¢des culturais alcangaram também
outros municipios e regifes do estado do Piaui, embora em menor escala. O alcance nacional
apresenta-se mais limitado, com uma média de 2,9%, e o internacional é praticamente residual,
corresponde a apenas 0,4% — resultado este esperado, considerando o foco territorial e o perfil

das iniciativas.

Quanto aos percentuais maximos, ressalta-se novamente o publico local, alcancando até 80%
de participagdo em certos projetos. O alcance estadual pdde chegar ao méximo de 50%,
enquanto o regional atingiu até 30%, o nacional, 20% e o internacional, 3%. Estes percentuais

demonstram que, mesmo a média de abrangéncia territorial sendo predominantemente local,
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existem projetos com potencial de expanséo e visibilidade em outras escalas — particularmente
no cendrio estadual. A Tabela 6 (questdes 10 a 13) apresenta o perfil do respondente em relacéo

as condigdes de sua entidade.

Tabela 6 - Perfil das entidades dos respondentes (n = 8)

Variavel Frequéncia Percentual
Constituicdo da empresa
Cooperativa 4 50,0
Sociedade limitada (LTDA) 2 25,0
Empresario individual (EI) 1 12,5
Sociedade simples (SS) 1 12,5
Sistema tributério da empresa
Lucro presumido 3 37,5
Sistema nacional 3 37,5
Regimes especiais de tributacéo 2 25,0
Faturamento anual da empresa
Até 360 mil (ME) 1 12,5
Até 81 mil (El ou MEI) 4 40,0
Até 4.8 milhdes (EPP) 2 25,0
Até 78 milhdes (EMP) 1 12,5
Namero de funcionério
1 4 50,0
2ab 3 37,5
6al9 1 12,5

A maioria das entidades participantes possui natureza juridica coletiva e sem fins lucrativos,
sendo 50% delas constituidas como cooperativas, associacdes ou fundagdes. Observa-se
também a presenca de Sociedades Limitadas (25%), Empresarios Individuais (12,5%) e uma
Sociedade Simples (12,5%), evidenciando a diversidade de arranjos juridicos utilizados na

formalizagdo das iniciativas culturais no estado.

No que concerne ao regime tributario, os dados indicam uma distribuigéo equilibrada entre as
empresas enquadradas no Lucro Presumido e Simples Nacional (ambos com 37,5%), além do
Regime Especial de Tributacdo (25%), o que demonstra diferentes estratégias de organizacéo

fiscal, adaptadas as necessidades de cada grupo.

Quanto ao faturamento anual, nota-se uma ampla dispersdo nos niveis de receita, com empresas

registrando rendimentos em torno de R$ 360 mil (ME), incluindo MEIs ou Els com renda de
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até R$ 81 mil (12,5%). Esse cenario mostra que, embora haja uma predominancia de pequenos

negocios, existem também organiza¢Ges com maior capacidade financeira no setor cultural.

Em relacdo ao porte das equipes, metade das empresas (50%) opera com apenas um
colaborador, sugerindo estruturas enxutas e autdnomas. Outros 37,5% tém de 2 a 5
funcionérios, enquanto 12,5% contam com 6 a 19 colaboradores, predominando, assim,

pequenos grupos com atuacdo local e recursos humanos limitados.

A seguir, sera apresentada uma sintese do publico-alvo e das cidades abarcadas pelos projetos
dos respondentes (n = 8), que, conforme indicado, atingiram, principalmente, publicos entre
100 e 5.000 pessoas (87,5%) e, em menor proporcao, entre 5.001 e 10.000 pessoas (12,5%)
(questdes 18 a 20 do questionario).

Os projetos culturais atenderam a um publico diversificado e socialmente representativo,
priorizando grupos historicamente marginalizados. Foram beneficiadas comunidades
quilombolas, rurais e urbanas, mulheres, homens e criangas negras de variadas faixas etarias e
géneros, além de jovens e adultos de periferias, pessoas LGBTQIAPN+, idosos, individuos
com deficiéncia e estudantes da rede publica. Em alguns casos, as familias inteiras e o publico
de atividades culturais infantis compuseram o publico-alvo. Tais iniciativas visaram também a
inclusdo de jovens e adultos engajados em préticas de danca e expressao artistica, bem como

pessoas negras de todas as idades.

As atividades se desenvolveram em diversos municipios do Piaui, cobrindo areas urbanas e
rurais. Destacam-se locais como Teresina, com projetos em bairros periféricos e comunidades
quilombolas urbanas, além de municipios como Sao Francisco do Piaui, Nazaré do Piauli,
Floriano, Altos, Campo Maior, Simplicio Mendes, S&o Miguel do Tapuio e Valenca do Piaui.
Essas acdes aconteceram entre outubro de 2023 e junho de 2025, abrangendo periodos distintos

de preparacéo, execucdo e encerramento, sequindo a proposta de cada projeto.

Em relacdo a abrangéncia territorial dos projetos analisados, destaca-se que a maioria foi
desenvolvida com foco local, envolvendo apenas um municipio (50%). Uma parcela de 25%
dos projetos apresentou abrangéncia regional, atuando em mais de um municipio, enquanto 0s
25% restantes expandiram suas atividades por todo o territério estadual do Piaui. Essas
informages reiteram a relevancia do edital como ferramenta de descentralizacdo e

democratizacdo do acesso a cultura em diferentes ambitos territoriais.
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As atividades realizadas abrangeram oficinas de confecgdo de figurinos e instrumentos
tradicionais, rodas de conversa, apresentaces artisticas, contacdo de historias, capoeira,
musica, danca, feiras culturais, além de ac¢Ges ludicas e educativas direcionadas as criangas. A
dindmica dos projetos ressaltou uma significativa articulacdo comunitéria, o protagonismo
local e a valorizagdo das identidades culturais, fomentando a formacédo artistica, o

fortalecimento da cidadania e a promocéo da diversidade cultural piauiense.

No que concerne ao pagamento das equipes envolvidas, os valores destinados a contratacao de
profissionais em nivel local variaram entre R$ 20.000,00 e R$ 93.921,00, com uma média de
R$ 49.200,00 por projeto. Para profissionais em nivel regional, os valores oscilaram entre R$
0,00 — em casos sem contratacao externa, representando 50% dos casos — e R$ 85.500,00,
com uma media de R$ 31.250,00, refletindo a diversidade nos modelos de estruturacdo das

equipes técnicas.

Em relacdo a execucdo orcamentaria, os dados demonstram que, na maior parte dos casos, a
aplicacdo dos recursos recebidos foi efetiva. Cinco projetos, correspondendo a 62,5%,
aplicaram integralmente os R$ 100.000,00 recebidos. Outros projetos apresentaram variagdes
nos valores aplicados, oscilando entre R$ 99.164,40 e R$ 200.000,00. Isso resulta em uma
amplitude de R$ 99.000,00 a R$ 200.000,00, com uma média geral aproximada de R$
120.770,00. Tal dado ressalta 0 compromisso dos proponentes com a execugao orcamentaria e
0 uso adequado dos recursos publicos destinados a cultura.

As questdes 21 e 22 do questionario objetivaram compreender os critérios adotados para a
destinacdo dos recursos financeiros e os impactos percebidos na economia local e regional

decorrentes da execuc¢do dos projetos contemplados no Edital.

Quanto a escolha dos critérios de alocagéo de recursos, a anélise dos dados indica que os dois
fatores mais relevantes foram as exigéncias especificas dos projetos (n = 3; 37,5%) e a busca
pelo melhor custo-beneficio (n = 3; 37,5%). A disponibilidade de fornecedores locais foi
destacada por 12,5% dos participantes, enquanto 12,5% mencionaram outros critérios

especificos, tais como experiéncias anteriores com certos prestadores de servigos.

Em relagdo a compra de equipamentos e materiais, os valores destinados & aquisicéo local
variaram de R$ 4.000,00 a R$ 80.000,00, apresentando uma amplitude significativa e uma
média aproximada de R$ 24.400,00. No nivel regional, por sua vez, os valores oscilaram de R$
1.000,00 a R$ 17.576,46, com uma média estimada em cerca de R$ 6.600,00. Esse dado indica
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que, embora parte dos projetos ndo tenha direcionado recursos para aquisi¢oes regionais, as

compras locais foram mais frequentes e, em alguns casos, substanciais.

Além disso, as informagdes sobre o pagamento de servigos locais, tais como aluguel de espago,
edi¢éo, publicidade e outros, revelam que 50% dos projetos abdicaram do uso de recursos para
este tipo de despesa, enquanto os demais desembolsaram valores que variam de R$ 13.000,00
a R$ 30.000,00. A média estimada para aqueles que investiram nesses servigos € de
aproximadamente R$ 22.650,00, variando entre R$ 13.000,00 e R$ 30.000,00. Tais nimeros
sugerem que uma parcela significativa dos projetos preferiu utilizar estruturas previamente
disponiveis ou estabelecer parcerias institucionais, ao passo que outros optaram pela

contratacdo direta desses servicgos, potencializando o impacto econémico na localidade.

A questdo 22 abordou a percepc¢do dos proponentes a respeito do impacto direto dos recursos
na economia local e regional, reforcando efeitos positivos como a geracao de renda fixa para
profissionais técnicos e artisticos, a dinamizacdo do comércio local (incluindo alimentacéo,
hospedagem, transporte, servicos de estética e vestuario) e a valorizacdo de profissionais e
fornecedores locais. Em alguns casos, observou-se a contratacdo de artistas e técnicos de
diversas regides do estado, como Teresina, Sdo Raimundo Nonato, Nazaré, Séo Francisco do

Piaui e Floriano, fomentando a circulacdo econémica e a inclusdo produtiva.

Esses dados confirmam que os recursos do edital foram distribuidos estrategicamente, gerando
impacto direto na cadeia produtiva cultural e nos pequenos negécios locais, contribuindo ndo
apenas para a execuc¢do qualificada das atividades culturais, mas também para a dinamizacéo

da economia nos territorios envolvidos.

Além dos impactos diretos ja mencionados, a Tabela 7 (questdo 23) destaca a percepc¢do dos
proponentes em relagdo ao surgimento de negocios formais e informais nas proximidades dos

eventos culturais realizados.
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Tabela 7 — Surgiu algum neg6cio formal ou informal no entorno do seu evento para

aproveitamento do publico? (n = 8)

Variavel Frequéncia Percentual
Percepcéo

Sim 7 87,5

Néo 1 12,5

De acordo com os dados da Tabela 7, 87,5% dos respondentes (7 em 8 projetos) afirmaram ter
percebido a criacdo ou ativacao de negdcios no entorno de suas atividades, enquanto apenas
12,5% responderam negativamente. Esse resultado revela que os eventos culturais ndo apenas
atuaram como acdes de fomento artistico, mas também como indutores do empreendedorismo

popular e da economia local.

Aprofundando essa percepcédo, os respondentes detalharam suas afirmativas com exemplos
concretos dos tipos de negdcios que surgiram durante ou apos 0s eventos. Dentre os relatos,

destacam-se:

1) Comércio informal de alimentos e bebidas, como barracas de crepe gourmet,
lanchonetes moveis e espetinhos;

2) Vendedores ambulantes que aproveitaram a concentracdo de publico para vender
produtos diversos;

3) Feiras culturais estruturadas, com barracas de artesanato, comidas tipicas e brinquedos;

4) Servicos de transporte informal (vans, carros de passeio) para deslocamento de publico
entre municipios;

5) Apresentagdes artisticas derivadas, como shows particulares em cidades proximas apos
a visibilidade gerada pelos eventos;

6) Doacgédo e reaproveitamento de materiais de construcdo, beneficiando diretamente

familias carentes nas comunidades envolvidas.

Quanto a analise dos dados sobre o pagamento de servi¢cos em nivel regional — como edicéo,
publicidade, aluguel de espacos ou apoio técnico especializado fora do municipio-sede —,

observa-se uma diversidade significativa de estratégias adotadas pelos projetos contemplados.

Conforme o relato dos respondentes (questdes 24 a 26), 4 em 8 deles (50%) ndo alocaram

recursos financeiros para esse tipo de despesa, indicando autogestdo, apoio de instituicoes
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parceiras ou foco exclusivo em fornecedores locais. Por outro lado, os outros 50% dos projetos
investiram valores entre R$ 2.860,00 e R$ 36.000,00, com uma média aproximada de R$

12.465,00 entre os que realizaram essas contratagdes.

Esses dados sugerem que a prestacdo de servigos regionais foi utilizada de forma pontual e
estratégica, sendo mais frequente em projetos que exigiram suporte técnico ou estrutura
especializada ndo disponivel no municipio de execucdo. A amplitude dos valores também
indica que projetos de maior escopo regional ou estadual tenderam a depender mais dessas
contratagdes em comparagdo com iniciativas de perfil local, comunitario ou com menor

complexidade técnica, que desenvolveram suas a¢cdes com recursos proprios ou locais.

Os projetos culturais contemplados demonstraram forte compromisso com a diversidade na
composicdo das equipes de trabalho, tanto em género, faixa etdria quanto nas funcGes
desempenhadas, formadas por pessoas de diferentes perfis, refletindo a atuacdo inclusiva e

sensivel as realidades sociais e culturais dos territorios envolvidos.

Em relacdo ao género, houve contratacdo de pessoas dos trés grupos: masculino, feminino e
outros géneros, com a maioria dos projetos (62,5%) contando com representantes que se
identificam com outro género além do masculino e do feminino, variando entre 1 e 3
profissionais por projeto. As mulheres representaram uma parcela significativa da forca de
trabalho, com presenca entre 2 e 9 integrantes por projeto, sendo que 50% dos casos contaram
com entre 3 e 5 mulheres. A participacdo masculina variou de 1 a 9 homens, com maior

concentracgdo entre 3 e 5 contratados.

No que se refere a faixa etaria, os dados evidenciam uma composicao intergeracional,
destacando-se a presenca de jovens até 25 anos em todos os projetos, equipes que incluiram de
2 a 6 jovens. A faixa de 25 a 45 anos foi a mais representativa, presente em todos os projetos,
com até 7 pessoas por equipe, demonstrando o envolvimento de adultos em plena atividade
profissional. A presenca de pessoas com mais de 45 anos foi relevante, com até 6 contratados

por projeto, destacando a valorizagédo de profissionais com experiéncia.

Dentre as fung¢bes desempenhadas, variaram desde atividades técnicas e artisticas ate tarefas
operacionais e de apoio pedagdgico, incluindo atores, atrizes, bailarinos, musicos, professores
de danca, coreografos, artistas convidados, intérpretes de Libras, videomakers, fotografos,
técnicos de som, figurinistas, maquiadores, designers graficos, além de ampla presenca de

produtores executivos, assistentes de producdo, coordenadores de projeto, psicologos,
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contadores, costureiras e profissionais de apoio, bem como trabalhadores do setor de

construcao civil.

Relatos destacaram a contratacdo de mulheres negras, quilombolas, pessoas trans, arte-
educadoras e jovens de comunidades periféricas, evidenciando o engajamento dos projetos com
a inclusdo social e a equidade de oportunidades. As equipes formadas ndo apenas possibilitaram
a execucao das acOes culturais, como também contribuiram para o fortalecimento das redes

locais de trabalho e para a promocéo de experiéncias formativas e profissionalizantes.

A composicéo das equipes revela a cultura como instrumento de geracédo de trabalho, renda e
inclusdo, promovendo o encontro entre diferentes saberes, vivéncias e trajetdorias. A
diversidade observada reafirma a importancia dos projetos culturais como espacos de
valorizagéo das identidades, promocéo da cidadania e fortalecimento da economia criativa no

estado do Piaui.

Com base nas respostas as questdes 27 e 28 do questionario, verifica-se que todos o0s projetos
analisados contribuiram significativamente para o aumento do publico consumidor de produtos
e atividades culturais nas regides onde foram implementados. A totalidade dos oito
respondentes (100%) indicou, de maneira unanime, o0 impacto positivo de suas agdes na
valorizacdo da cultura local e na ampliacdo do interesse por manifestacGes artisticas entre a

populacéo.

As respostas descritivas da questdo 28 elucidam como esse impacto se materializou nas
comunidades. Em diversos casos, 0s projetos possibilitaram o primeiro contato do publico com
atividades culturais, destacando-se o teatro, a musica e as oficinas de arte. Moradores de &reas
rurais, comunidades quilombolas, criancas, jovens, adultos e pessoas com deficiéncia foram
introduzidos a espagos culturais ou eventos artisticos, muitas vezes, pela primeira vez. Um
relato ressalta que as apresentacGes incentivaram espectadores a convidar familiares e amigos
para novas visitas aos eventos, evidenciando o carater multiplicador e mobilizador das

iniciativas culturais.

Outro ponto reiteradamente mencionado nas respostas € o fortalecimento de espacos culturais
preexistentes, como centros culturais, escolas e sedes comunitérias, revitalizados pela execucéo
dos projetos. Salienta-se, também, a importancia das ac¢des culturais na valorizacdo dos
territorios e identidades locais, com especial atencdo as comunidades quilombolas, que

emergiram como cenario e protagonistas dessas iniciativas.
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Alguns depoimentos destacam a organizagdo de eventos, como festividades tradicionais e
feiras culturais, que expandiram o alcance das acdes para além do pablico habitual. Registram-
se atividades promovidas em radios comunitarias, instalacdo de barracas, itinerancia entre
municipios vizinhos e a atracdo de um publico diversificado, o que evidencia a habilidade dos

projetos em ativar circuitos culturais intermunicipais.

Mesmo em casos em que 0s projetos estavam em fase de execucdo, os respondentes
assinalaram que o impacto ja se fazia sentir, notadamente na curiosidade e expectativa da
populacdo. Registra-se que muitos espectadores, anteriormente distantes das atividades
culturais, passaram a participar assiduamente, indicando uma transformacdo comportamental

€em Curso.

Portanto, as questbes 27 e 28 demonstram que o0s projetos contemplados ndo somente
possibilitaram o acesso a cultura, mas também formaram novos publicos, enriqueceram
repertorios e promoveram o engajamento comunitario, consolidando a cultura como um direito

e experiéncia coletiva de transformacéo.

Quanto as respostas das questdes 29, 30 e 31, destaca-se que, apesar de 0s projetos culturais
primarem pelo estimulo as artes e a cultura, uma parcela significativa das iniciativas impactou

diretamente o turismo e fomentou negdcios locais nos territorios de implementacéo.

Na questdo 29, dedicada ao impacto no turismo local, 62,5% dos respondentes nao
reconheceram efeitos significativos em setores como hotelaria, gastronomia ou visitacdo
turistica. Contudo, os 37,5% restantes identificaram impactos pontuais nesses setores,
demonstrando que, em certos casos, 0s projetos ampliaram a circulacdo de pessoas e

dinamizaram a economia local relacionada ao turismo.

Essa percepcao é corroborada pela questdo 30, em que 50% dos respondentes mencionaram ter
incentivado negdcios locais, tais como restaurantes, hotéis e servicos turisticos. A questdo 31
detalha o incentivo, mostrando como a execugdo dos projetos contribuiu para a dinamizacao
econémica de municipios e comunidades vizinhas, especialmente pela circulacdo de publico

para os espetaculos.

Em um dos exemplos observados, eventos promovidos na comunidade de Serrinha (zona rural)
atrairam individuos provenientes de Floriano, Sdo Francisco do Piaui e outras localidades
circunvizinhas. Esses participantes consumiram alimentos e bebidas em estabelecimentos

como bares, restaurantes e barracas de ambulantes. Ademais, a economia local foi dinamizada
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pelo aguecimento nas vendas de produtos diversos, tais como roupas, acessorios, artesanato e
alimentos caseiros. O projeto em questdo ainda contribuiu para o financiamento do transporte
de idosos e pessoas com deficiéncia, o que ampliou ainda mais o fluxo de visitantes e
beneficiou diretamente setores como o de transporte coletivo informal, fotografia, producéo

audiovisual, costura e comunicacdo comunitaria.

Outro relato menciona a revitalizacdo de um espaco historico, atraindo visitantes interessados
em sua preservacdo e potencializando o turismo cultural. A contratacdo de hospedagem e
restaurantes para as equipes técnicas também foi mencionada como estratégia para estimular a

economia local.

Por fim, observa-se que as acOes de divulgacdo informal contribuiram significativamente para
aumentar a visibilidade de territérios pouco explorados no ambito turistico, evidenciando a
eficacia dos projetos culturais como estratégia de dinamizacdo econémica e valorizagédo

territorial.

Esses dados sugerem que, mesmo nao sendo diretamente planejados com objetivos turisticos,
0s projetos culturais podem desempenhar um papel crucial como catalisadores de
desenvolvimento local, integrando cultura, turismo e economia de maneira coerente, sobretudo
em contextos marcados pela escassez de eventos estruturados e pela presenca constante de

acOes culturais.

A questdo 32 do questionario visou estimar o nimero total de participantes alcancados pelos
projetos culturais durante sua execucdo, levando em consideragdo o publico das atividades
promovidas em cada territério. As respostas indicam uma variacao significativa no alcance dos
eventos, influenciada tanto pela dimensdao dos projetos quanto pelo contexto local de

realizacéo.
A partir desses dados, temos:

e Meédia de participantes por projeto: aproximadamente 3.381 pessoas;
e Amplitude: 19.800 participantes (diferenca entre o maior valor — 20.000 — e 0 menor —
200).

Esses valores revelam que os projetos abrangem desde iniciativas de menor porte, com enfoque
comunitario e direcionadas a publicos locais, até acdes de grande escala, capazes de mobilizar

milhares de pessoas.
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Dois projetos (25%) tiveram um publico de até 600 pessoas, denotando ac¢des destinadas a
comunidades especificas, enquanto outros dois (25%) atingiram até 2.000 participantes e um
projeto superou a marca de 20.000 pessoas, ressaltando-se como uma iniciativa de ampla
visibilidade regional ou de forte circulagdo em diversos territorios.

Essa diversidade enfatiza o carater flexivel e inclusivo do edital, permitindo a realizacéo de
acOes diversas, adaptadas as realidades dos proponentes e ao potencial de mobilizacdo de cada
projeto. A variedade de publicos contribui para a criagdo de novos consumidores culturais, a

expansao do acesso a arte e o fortalecimento da identidade cultural nos territorios do Piaui.

No questionario, abordaram-se também questdes sobre a aplicacdo da verba publica, a
gratuidade dos eventos e os encargos tributarios sobre a execugdo dos projetos.

A questdo 33 revelou que 100% dos eventos foram gratuitos, refletindo o compromisso dos
proponentes com o0 acesso universal & cultura e com a valorizacdo da participacéo popular. Tal
gratuidade promoveu uma maior inclusao e difusdo das acGes, especialmente em comunidades

de baixo poder aquisitivo.

A questdo 34, referente a receita com ingressos, caso existisse cobranca, foi considerada

irrelevante, uma vez que nenhum projeto gerou renda por meio de bilheteria.

A questéo 35 confirmou que todos os respondentes (100%) aplicaram integralmente os recursos
recebidos nos objetivos previstos nos projetos culturais. Contudo, os detalhes fornecidos sobre
os valores pagos em impostos e tributos (ISS, ICMS, IRPJ, COFINS, PIS e CSLL) indicaram

valores insignificantes ou a total auséncia de recolhimento em quase todas as categorias.

Apesar de o Imposto Sobre Servigos (ISS) ter sido reportado por 100% dos respondentes,
somente dois projetos apresentaram valores acima de R$ 4.000,00, enquanto os demais
registraram montantes baixos ou simbolicos (como R$ 5,00). O ICMS, IRPJ, COFINS, PIS e
CSLL foram na maioria zerados ou representaram valores irrisorios, com 87,5% dos projetos

declarando isencdo total ou valores minimos (R$ 2,00 ou R$ 5,00).

Além disso, nas observagdes da segdo “Outros (especifique)”, os proponentes explicaram que
muitos servigos foram contratados junto a microempreendedores individuais (MEI’s) ou
organizacbes sem fins lucrativos, beneficiando-se de regimes tributérios simplificados ou de

isencdes fiscais. Também foram mencionados descontos bancarios automaticos, como tarifas
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por transferéncias dos recursos recebidos (por exemplo, taxas de R$ 57,80 no Banco do Brasil),

classificados na execug¢ao como “Outros Custos”, porém de impacto or¢gamentario minimo.

Embora o questionario tenha abarcado amplamente a temética dos encargos fiscais, os dados
coletados ndo mostram uma carga tributéria relevante, nem possibilitam andlises detalhadas
sobre o impacto dos impostos na realizagdo dos projetos. As respostas, em geral, foram
residuais e pouco representativas do orcamento total, sugerindo que as modalidades de
contratacdo favoreceram a simplicidade fiscal e a viabilidade operacional, sem acarretar altos

custos tributarios.

As respostas as questdes de nimero 38-47 do questionario revelam aspectos importantes sobre
a aplicacdo dos recursos publicos nos projetos contemplados pelo Edital LPG 06/2023,
especialmente no tocante ao impacto financeiro em diferentes categorias de despesa. Os dados
indicam uma significativa variacdo na destinacdo orcamentaria, conforme a natureza e as

especificidades de cada projeto, refletindo a diversidade das iniciativas culturais.

No que se refere a alimentacdo e bebidas (questdo 38), 37,5% dos respondentes afirmaram ter
destinado até 10% do orcamento a essa finalidade, enquanto 62,5% informaram que essa
categoria ndo se aplicava aos seus projetos. 1sso sugere que o fornecimento de alimentacéo foi
fundamental, principalmente em acBes que envolveram oficinas, circulacdo de equipes ou

atividades continuas em campo.

Quanto a aquisicdo de moveis, utensilios e equipamentos (questdes 39 e 40), metade dos
projetos (50%) ndo utilizou recursos para esse fim, ao passo que 37,5% consideraram esses
itens essenciais para a execucdo. Apenas 12,5% dos projetos aplicaram mais de 51% do
orcamento nessa rubrica, evidenciando um impacto pontual, mas expressivo, em determinadas

propostas.

A contratagdo de servigos de comunicacdo (internet, telefonia, TV por assinatura, etc.),
conforme a questdo 41, foi relevante para 25% dos respondentes, que declararam gastos entre
11-20% do orcamento. Entretanto, para a maioria (75%), essa despesa ndo se aplicou, o que
pode estar relacionado a existéncia de infraestrutura prépria ou ao uso de canais gratuitos e

alternativos de comunicacao.

A contratacdo de profissionais (questdo 42) se destacou entre todas as categorias analisadas:
50% dos projetos afirmaram ter investido mais de 51% do orgamento neste item, enquanto 25%

indicaram gastos entre 11-40%. Esse dado demonstra que os projetos culturais foram, em sua
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maioria, intensivos em mao de obra, envolvendo artistas, técnicos, educadores, produtores e

diversos outros profissionais do setor criativo.
Nas categorias especificas de prestacao de servigos, observou-se que:

e Em limpeza e manutencéo (questdo 43), 37,5% destinaram até 10% dos recursos, mas
metade dos projetos néo utilizou essa contratagéo;

e Em seguranca e monitoramento (questdo 44), 37,5% indicaram gastos de até 10%,
enquanto 62,5% ndo aplicaram recursos nessa area;

e Em suporte técnico e Tl (questdo 45), o padrdo se repetiu: 37,5% com aplicacdo até
10% e até 62,5% sem aplicac¢do;

e Em alimentacéo e delivery (questdo 46), houve equilibrio: 50% dos projetos indicaram
aplicacao de até 10%, e os outros 50% nao incluiram essa despesa; e

e Ja em transporte (questdo 47), 37,5% dos projetos destinaram até 10% do orcamento,

enquanto 62,5% ndo aplicaram recursos nessa finalidade.

Esses dados evidenciam que, embora a contratacdo de pessoal tenha sido central para a
execucdo dos projetos, outras categorias de despesas foram utilizadas de acordo com as
necessidades especificas de cada proposta. A analise demonstra o carater flexivel da execucédo
orcamentaria dos projetos culturais e 0 uso estratégico dos recursos para atender as demandas
locais, logisticas e operacionais, respeitando a singularidade de cada iniciativa desenvolvida

no estado do Piaui.

As questbes 48-54 do questionario constituem um novo bloco de anélise, objetivando
compreender a destinacdo especifica dos recursos em projetos culturais nas areas de formacéo
profissional, acessibilidade, infraestrutura, transporte e aquisicdo de equipamentos. As
respostas refletem a variedade de abordagens empregadas pelos proponentes na gestao da verba

publica, de acordo com os objetivos e demandas locais.

Na questdo 48, referente aos valores aplicados em capacitacdo ou formagéo profissional, a
maior parte dos projetos (50%) declarou ter destinado até 10% do orcamento para esse
proposito. Outros 37,5% indicaram ter investido entre 11-50%, evidenciando que uma parcela
das iniciativas priorizou a qualificacdo das pessoas diretamente envolvidas ou do publico
beneficiado. Ainda no tema da formagdo profissional, a questdo 49 revela que apenas 12,5%
dos projetos financiaram cursos técnicos e profissionalizantes, enquanto 25% apoiaram a

realizacdo de workshops e treinamentos curtos. A maioria (62,5%) nao utilizou os recursos
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para este fim, sugerindo que, apesar de contemplada, a formacao profissional ndo se configurou

como um foco central em todos 0s projetos.

Quanto aos recursos voltados para a melhoria de habitacdo, conforto, seguranca e
acessibilidade (questéo 50), 62,5% dos projetos reportaram que essa destinagdo néo se aplicou,
enquanto apenas 37,5% utilizaram entre 21-40% do orcamento para essas adequacoes. 1sso
indica que as intervencfes em espacos comunitarios foram pontuais, visando, provavelmente,

assegurar uma acessibilidade minima as atividades.

Em relacdo a aquisicdo de maquinarios e equipamentos (questdo 51), 50% dos respondentes
afirmaram né&o ter direcionado recursos para essa finalidade. Por outro lado, 37,5% alocaram
até 10% do orcamento, e 12,5% destinaram mais de 51%, o que mostra que alguns projetos

necessitaram estruturar ou atualizar suas atuacGes mediante a compra de equipamentos.

As questdes 52-54, dedicadas a infraestrutura e mobilidade, demonstram que, na questdo 52,
relativa a locacdo de espaco fisico, somente 12,5% dos projetos alocaram até 10% dos recursos
para esse fim, ao passo que 87,5% néo destinaram verba para tal item. Isso pode sugerir que as

acOes ocorreram em espacos préprios, cedidos ou publicos.

A questdo 53, sobre a destinacdo de recursos ao transporte publico urbano, evidenciou que
nenhum projeto empregou verbas com esse proposito, refletindo a auséncia de acdes nesse

escopo.

Por sua vez, a questdo 54 mostra que apenas 12,5% dos projetos utilizaram até 10% do
orcamento em transporte intermunicipal, enquanto a maioria (87,5%) ndo destinou recursos a
este fim, embora relatos anteriores mencionem deslocamento de publico e equipe, sugerindo

que outras verbas cobriram esses custos.

Por fim, as questdes 48-54 evidenciam que os recursos foram primordialmente voltados para
a execucdo direta das atividades culturais, com a formacgdo profissional, acessibilidade,
infraestrutura e transporte servindo como elementos complementares e, em muitos casos,
subsidiados indiretamente ou por meio de apoio de parceiros institucionais. Essa configuracéo
confirma a flexibilidade orcamentaria do edital, possibilitando que os proponentes adequassem
seus investimentos as especificidades dos territorios e as particularidades das acdes culturais
desenvolvidas. A Tabela 8 (questdo 55) apresenta a continuidade, 0 apoio complementar e o
apoio de outras fontes de financiamento ao projeto.
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Tabela 8 — Continuidade dos projetos, apoios complementares e fontes de financiamento

recebidas (n = 8)

Variavel / Classificacdo Frequéncia Percentual

Continuidade ao projeto em novos editais
Sim, novos financiamentos 7 87,5
Sim, com recursos proprios 1 12,5
Recebeu apoio de outra fonte além da LPG
Né&o 5 62,5
Sim 3 37,5

A Tabela 8 apresenta uma analise do questionario aplicado aos proponentes, focada na
continuidade e na articulacdo institucional dos projetos culturais apds o uso do recurso inicial.
As respostas fornecem informacdes valiosas sobre o interesse em manter as acfes, 0S apoios

recebidos e as estratégias futuras para sustentar os projetos.

Em relacdo a continuidade, os dados sdo extremamente positivos: 87,5% dos respondentes
manifestaram a intencdo de prosseguir com 0s projetos através da busca por novos
financiamentos. Somente um projeto (12,5%) planeja continuar com recursos proprios,
indicando o desafio de sustentabilidade financeira sem suporte externo, mas também denotando
comprometimento. Esse achado demonstra que o edital fomentou a criacdo de propostas com

potencial de longevidade e impacto duradouro nos territorios atendidos.

Quanto aos projetos que receberam apoio de outras fontes além da LPG no Piaui (LPG-PIAUI),
37,5% dos entrevistados informaram ter recebido apoio. Embora a maioria (62,5%) ndo tenha
obtido outros aportes, os relatos mostram que os auxilios, mesmo que pontuais, foram

relevantes para a execugdo e éxito das acgdes.
Dentre os exemplos mencionados, destacam-se:

l. O apoio logistico e institucional de o6rgdos publicos, como a Secretaria de
Transporte do Estado, que auxiliou no deslocamento até comunidades quilombolas,
e a Secretaria de Assisténcia Social, que forneceu lanches e suporte técnico para
criancas e equipes;

. As parcerias locais com empresarios da cidade, que contribuiram para a reforma de

espacos destinados as atividades culturais; e
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I1l. A colaboracdo da comunidade local, fornecendo infraestrutura basica e suporte no

acolhimento dos eventos.

Essas informagdes indicam que a capacidade de articulacdo local dos proponentes constituiu-
se como um fator importante para o sucesso das a¢cdes. Mesmo com recursos limitados, alguns
projetos foram capazes de mobilizar parcerias adicionais, demonstrando potencial de

replicabilidade e expansdo, seja por meio de futuros editais ou do apoio comunitario.

Todos os respondentes (100%) afirmaram que a LPG-PIAUI foi decisiva para a estruturagio
ou expansdo da atuacdo profissional na cultura (questdo 58). Os relatos detalhados na
complementacdo da afirmativa reforcam esse resultado e permitem identificar dimensdes

praticas e simbdlicas do impacto na trajetéria dos proponentes e nos territdrios atendidos.

Entre os principais efeitos relatados, destaca-se a possibilidade de contratacdo de profissionais
qualificados, tais como artistas, técnicos, produtores culturais e prestadores de servi¢os
especializados, garantindo qualidade e profissionalismo as acdes implementadas. Diversos
respondentes enfatizaram que, na auséncia desse apoio, muitos projetos ndo teriam sido
realizaveis, e a oportunidade de apresentar seus trabalhos em espacos anteriormente

inacessiveis representou um marco significativo em suas carreiras.

A LPG-PIAUI foi igualmente caracterizado como uma ferramenta de democratizacdo do
acesso a cultura. Tal caracterizacdo refere-se tanto a formacdo de publicos, incluindo
comunidades rurais e quilombolas, quanto ao desenvolvimento de novos agentes culturais
através da ocupacao de espacos, realizacdo de oficinas e producao de espetaculos. Destacou-se
também a criacdo de novos espacgos publicos voltados para as artes, a continuidade das a¢des
em territorio e a inclusdo de publicos historicamente marginalizados, como idosos, pessoas

negras, LGBTQIAPN+ e comunidades periféricas.

Um dos depoimentos expressa com clareza essa valorizagéo:

“A LPG proporcionou a realizagdo de um sonho. Realizei o desejo de ter sido
contemplada pela primeira vez em um edital cultural. Ampliei 0 acesso a cultura,
levei arte onde ha menos recursos e mais necessidades. Hoje, depois desse projeto, o

grupo ganhou mais visibilidade e continua nosso trabalho com amor e respeito.”

Além disso, a verba foi essencial para fortalecer coletivos artisticos ja existentes, como no caso

de grupos que atuam com teatro, danca ou audiovisual e que, com o apoio da LPG-PIAUI,
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conseguiram ampliar seu escopo de acdo e garantir a continuidade de projetos até 2025,

inclusive em escolas publicas e a¢des voltadas a infancia.

Os relatos evidenciam que a LPG-PIAUI promoveu ndo apenas a execucio de atividades
pontuais, mas reconfigurou a atuagdo no campo cultural, ampliando alcance territorial,
reconhecimento profissional e colaboragdo entre artistas, produtores e comunidades. 1sso
evidencia o papel estratégico das politicas culturais publicas no desenvolvimento social e
cultural regional, com impactos duradouros. A Tabela 9 (questdo 60) avalia a eficiéncia na
execucdo da LPG-PIAUI,

Tabela 9 — Avaliacdo da eficiéncia na execucdo da Lei Paulo Gustavo no Piaui e sugestdes de
aperfeicoamento para futuros editais (n = 8)

Variavel / Classificacéo Frequéncia Percentual
Avaliacdo
Muito ruim 1 12,5
Ruim 0 0,0
Regular 0 0,0
Bom 3 37,5
Muito bom 4 50,0

Com base na Tabela 9, observa-se que a maioria dos proponentes avaliou de forma positiva a
execucdo da LPG-PIAUI: 50% classificaram a eficiéncia como "muito boa" e 37,5% como

"boa", totalizando 87,5% de aprovacdo. Apenas 12,5% dos respondentes avaliaram-na
negativamente, classificando-a como “muito ruim”. Isso revela, em geral, uma percepcdo
positiva sobre a eficiéncia e efetividade na aplicacdo dos recursos e na operacionalizacdo do

edital.

No entanto, uma analise das sugestdes de melhoria para futuros editais (questdo 61) revela

apontamentos relevantes para o aprimoramento. Dentre 0s aspectos destacados estéo:

e A necessidade de melhorar a comunicacao institucional, especialmente por e-mail e
WhatsApp, com criticas a demora no retorno e a falta de resolutividade para
problemas urgentes;

e A necessidade de mais agilidade no pagamento, visto que varios participantes

consideram a morosidade na liberago dos recursos um obstaculo recorrente;
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e A descentralizacdo dos recursos, defendendo um maior alcance a regifes e grupos
culturais mais vulnerabilizados, como povos indigenas, quilombolas, artistas
periféricos e fazedores de cultura de base comunitéria;

e A aprovacdo de mais projetos voltados a cultura popular e afro-indigena, com
estratégias de inclusdo para superar barreiras de acesso a informacéo e tecnologia; e

e O aumento dos valores destinados a ocupacdo de espacos fisicos, especialmente para
cobrir custos logisticos e de infraestrutura em territérios com oferta pablica limitada

de equipamentos culturais.

Embora a execucdo da LPG-PIAUI tenha sido considerada eficiente pela maioria, destaca-se a
necessidade de maior celeridade, inclusdo social e territorial, além de fortalecimento dos canais
de suporte. As sugestdes enfatizam a importancia de um processo de escuta ativa e constante
aprimoramento da politica cultural, atentando-se especialmente as demandas dos agentes

culturais nas pontas do sistema cultural piauiense.

As respostas as questdes 62 e 63 oferecem uma perspectiva rica sobre os impactos da LPG-

PIAUI e a experiéncia dos proponentes com os projetos apoiados.

Na questdo 62, os respondentes unanimemente afirmaram que seus projetos impactaram a
sociedade direta e indiretamente, destacando os efeitos econémicos, sociais e culturais da
iniciativa. Os impactos diretos sdo percebidos principalmente na geracdo de oportunidades de
trabalho, renda e realizacdo de apresentacGes culturais em comunidades periféricas e zonas
rurais. Os impactos indiretos envolvem o fortalecimento da cadeia produtiva da cultura, o
estimulo a economia criativa e a valorizacdo de identidades locais. Um dos respondentes
destacou que “os beneficios alcangam tanto os profissionais envolvidos quanto a sociedade

como um todo”, evidenciando o papel transformador dos projetos financiados.

Na questdo 63, as experiéncias compartilhadas traduzem relatos emocionantes, de superagéo e
de valorizagdo profissional e cultural. Para muitos, a participacdo na LPG-PIAUI representou
uma oportunidade de financiamento inédita, contribuindo significativamente em contextos de
vulnerabilidade. Destaca-se o fortalecimento de grupos locais, a reestruturacdo de espacos
culturais, a circulagdo de espetaculos e o reconhecimento dos profissionais da cultura. Um
depoimento enfatiza que “sem a remuneragdo, a atividade comunitaria ndo sobreviveria”,

reforcando a LPG como elemento essencial para a continuidade da producao cultural.
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Outro trecho que sintetiza bem o0 impacto subjetivo e profissional da iniciativa afirma: “Essa
iniciativa ndo so fortalece a cultura, mas tambem confere visibilidade e reconhecimento a nos,
artistas”. Além disso, reconhece-se a LPG como uma politica publica descentralizada, capaz
de alcancar territdrios do interior e fomentar o surgimento de novas trajetorias e experiéncias

artisticas.

Em sintese, os depoimentos revelam que a LPG-PIAUI ndo somente viabilizou
financeiramente a execucdo dos projetos, mas também gerou impactos significativos nas
trajetorias pessoais e coletivas dos agentes culturais. Essas narrativas enfatizam a importancia
de editais publicos que levem em consideracdo 0s contextos locais e promovam, de maneira

efetiva, 0 acesso a cultura como um direito e como uma ferramenta de transformacao social.
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CONSIDERACOES PARCIAIS

O presente relatdrio evidencia a relevancia da Lei Paulo Gustavo no Piaui como politica publica
estratégica para o fomento a cultura, evidenciando impactos concretos nos territérios, nas
comunidades atendidas e na profissionalizagdo dos agentes culturais envolvidos. A diversidade
de acOes, a expansdo do acesso a cultura e os efeitos econdmicos observados demonstram a

eficicia desta iniciativa na consolidacéo da cadeia produtiva cultural no estado.

A anélise dos 784 lancamentos financeiros revelou que os recursos foram prioritariamente
direcionados para “Servicos Terceirizados” (32,9%) e “Gastos com Pessoal” (17,7%),
confirmando o perfil intensivo em méo de obra qualificada dos projetos. Esse dado sublinha o
papel da cultura como vetor de geracdo de trabalho, renda e fortalecimento de redes
profissionais, englobando produtores, artistas, técnicos e educadores.

Outras categorias de importancia foram os investimentos em “Material” (14,7%), “Divulgagao
e Midia” (9,1%), “Logistica” (4,5%) e “Demais Equipamentos” (7,7%), refletindo a atengdo a
qualidade técnica, o acesso ao publico, a mobilidade das equipes e a infraestrutura de suporte.
Embora com menor participacdo percentual, as categorias “Equipamentos de Informatica e
Audiovisual” (3,6%), “Estrutura” (2,2%), “Taxas e Seguros” (1,1%) e “Custos
Administrativos” (0,6%) evidenciam responsabilidade fiscal e atencdo a regularidade juridica

e contabil dos projetos.

A categoria "Outros Gastos" (6,0%) também é notavel, pois abrange iniciativas voltadas a
acessibilidade, inclusdo social, apoio logistico leve e a¢fes educativas complementares, tais
como oficinas de danca, distribuicdo de kits lanche, convites culturais, premiacdes e apoio
estudantil. Estas agdes destacam a sensibilidade dos proponentes as realidades locais e ao

compromisso com os direitos culturais.

Apesar dos resultados positivos, identificou-se um ponto critico na baixa adesdo ao
questionario de avaliacdo pelos contemplados. Dos 46 projetos financiados, apenas 8
responderam integralmente a pesquisa, representando 17,4% da amostra total. Essa limitacao
impede uma analise contextual profunda, a identificacdo de padrbes e a formulacdo de

diagnosticos mais robustos sobre os impactos territoriais, sociais € econdémicos da politica.

Diante disso, recomenda-se que futuras edi¢bes da Lei Paulo Gustavo no Piaui imponham,
contratualmente, a obrigatoriedade de participacdo nas etapas de monitoramento e avaliagéo,

incluindo o preenchimento de questionarios e a elaboragédo de relatérios de impacto e escutas
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publicas, comprometendo-se com a transparéncia, a escuta qualificada e a efetividade das

politicas pablicas.

Além disso, sugere-se a adocdo de instrumentos de acompanhamento mais simplificados e
acessiveis, como relatérios sucintos de execucéo, sistematizacdo de boas praticas e espacos
para feedback institucional. A integracédo entre financiamento, execugéo e avaliagcdo deve ser
fortalecida para assegurar a melhoria continua das politicas culturais.

Conclui-se, assim, que a experiéncia do Edital LPG 06/2023 — Tot6 Barbosa reitera a
importancia dos investimentos publicos em cultura como impulsionadores de desenvolvimento
humano, econdémico e simbdlico. A valorizagdo das identidades locais, o estimulo a economia
criativa e a inclusdo de grupos historicamente marginalizados reafirmam o papel da cultura

como direito fundamental e politica de transformacéo social.

69



BLOCO Il - PREMIO
INTRODUCAO

Este segundo bloco aborda o conjunto de Edital LPG 04/2023 — Mée Maria Pereira e Edital
LPG 05/2023 - José da Providéncia, dedicados a premiacao de agentes culturais que tenham

contribuido com significativa relevancia para a promocéo da cultura no estado do Piaui.

O Edital LPG 04/2023 — Mae Maria Pereira tem como objetivo reconhecer mestres, mestras e
grupos que protagonizam expressdes tradicionais, tais como quadrilhas juninas, bumba-meu-
boi, reisados, capoeira, entre outras manifestagdes, envolvendo comunidades de povos
tradicionais, artesanato com identidade piauiense e culinaria tipica. Com um investimento total
de R$ 3,4 milhdes, o edital promove a democratizagdo, descentralizacéo e agdes afirmativas,

contemplando cotas étnico-raciais e prevendo bénus na pontuacdo para incluséo social.

Ja o Edital LPG 05/2023 - José da Providéncia visa a premiacdo de agentes culturais de diversas
areas, com excecao do audiovisual e da cultura popular, que tenham prestado contribuicoes
relevantes ao desenvolvimento artistico ou cultural no estado. Este apresenta um investimento
total de R$ 3.000.000,00, seguindo os mesmos principios de democratizacdo, descentralizacdo
e acOes afirmativas, além de contemplar cotas étnico-raciais e prevé bénus na pontuacéo para

inclusdo social.

E importante salientar que o prémio tem natureza juridica de doagdo sem encargos, o que
significa que néo se exige contrapartida cultural, obrigagéo futura ou prestacdo de contas por
parte dos contemplados, conforme autoriza o artigo 41 do Decreto n°. 11.453/2023 (Decreto de
Fomento). Portanto, trata-se de um reconhecimento simbolico e direto das trajetdrias culturais

relevantes no estado do Piaui.

Este relatorio objetiva apresentar uma andlise descritiva e interpretativa sobre os dados
coletados com os proponentes premiados em ambos os editais, baseando-se nas respostas ao
questionario aplicado em anexo. A analise visa compreender a alocagdo dos recursos, os perfis

dos beneficiarios e os impactos econémicos e sociais percebidos.

O Edital LPG 04/2023 — Mae Maria Pereira contemplou 303 projetos culturais, com
premiagdes distribuidas em diferentes categorias de valor. O montante total de R$ 3.455.000,00
foi alocado conforme as especificidades e méritos de cada proposta, resultando em faixas de

premiacao distintas para os projetos selecionados. Essa estratificacdo por categorias permitiu

70



uma distribuicdo equitativa dos recursos, atendendo as diversas naturezas e portes das

iniciativas culturais apresentadas.

A subdivisdo dos prémios ocorreu da seguinte forma:

134 proponentes (44,2%) receberam R$ 5.000,00 — R$ 670.000,00;
57 proponentes (18,8%) receberam R$ 10.000,00 — R$ 570.000,00;
63 proponentes (20,8%) receberam R$ 15.000,00 — R$ 945.000,00;
19 proponentes (6,3%) receberam R$ 20.000,00 — R$ 380.000,00;
16 proponentes (5,3%) receberam R$ 25.000,00 — R$ 400.000,00; e
14 proponentes (4,6%) receberam R$ 35.000,00 — R$ 490.000,00.

Ja para o Edital 05/2023 — José da Providéncia, foram 301 premiados, com um montante total

também de R$ 3.455.000,00, distribuidos conforme a categoria dos projetos:
177 proponentes (58,8%) receberam R$ 5.000,00 — R$ 885.000,00;

28 proponentes (9,3%) receberam R$ 10.000,00 — R$ 280.000,00;

36 proponentes 12,0%) receberam R$ 15.000,00 — R$ 540.000,00;

29 proponentes (9,6%) receberam R$ 20.000,00 — R$ 58.000,00;

19 proponentes (6,3%) receberam R$ 30.000,00 — R$ 570.000,00; e

12 proponentes (4,0%) receberam R$ 50.000,00 — R$ 600.000,00.

A estratégia de distribuigdo dos recursos em diversas faixas de valores reflete 0 compromisso
com a descentralizacdo do fomento cultural, alcancando proponentes de variadas origens e

trajetorias, o que fortalece a diversidade cultural no estado.

71



METODOLOGIA

A presente pesquisa adotou uma abordagem quantitativa e descritiva, fundamentada na
aplicacdo de um questionario estruturado, composto por perguntas abertas e fechadas. O
instrumento foi elaborado com o objetivo de identificar os gastos e investimentos dos recursos
provenientes dos prémios recebidos pelos editais LPG 04/2023 e LPG 05/2023. A investigacao
abarcou aspectos como: perfil sociodemografico dos agentes culturais, natureza juridica e
estrutura das entidades premiadas, utilizacdo financeira dos recursos, extensdo territorial das

acOes culturais e avaliacdo global da implementacéo da politica publica.

O questionario foi disponibilizado online em margo de 2025, contando com a participacao
voluntéria. Entre os 303 premiados pelo Edital LPG 04/2023 — M&e Maria Pereira, 100
proponentes responderam ao questionario em sua totalidade. No que se refere ao Edital LPG
05/2023 — José da Providéncia, registrou-se 91 respostas de um total de 301 projetos premiados.

Ao todo, 191 respostas foram analisadas neste relatorio, que contempla os 604 contemplados.

Os dados foram submetidos a analises estatisticas descritivas, considerando frequéncias
absolutas e relativas. Para as questdes abertas, de natureza qualitativa, utilizou-se a técnica de
analise de discurso, permitindo assim identificar os principais temas, recorréncias,
singularidades dos relatos e os impactos simbolicos e concretos da politica pablica nas
trajetdrias dos proponentes. Essa abordagem qualitativa revelara nuances importantes sobre
percepcOes de valorizacdo, desafios estruturais, impactos sociais e recomendacfes para o

aprimoramento dos editais.

As informacgdes coletadas foram tratadas com confidencialidade e sigilo, assegurando a
protecdo da identidade dos participantes. Destaca-se que a diversidade das respostas
proporcionou uma compreensao mais ampla sobre a execucdo dos projetos culturais e os efeitos

da LPG nos territérios beneficiados.
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EDITAL 04 - RESULTADOS E ANALISE DOS
QUESTIONARIOS

A seqguir, apresenta-se os dados em planilha obtidos mediante o questionério respondido pelos
premiados. A Tabela 1 apresenta a sintese dos respondentes, organizada por faixa de valor:

Tabela 1 — Categoria e valor do prémio recebido pelos respondentes da pesquisa (n = 100)

Variavel Frequéncia Percentual
Categoria do projeto

R$ 5.000,00 44 44

R$ 10.000,00 22 22

R$ 15.000,00 17 17

R$ 20.000,00 9 9

R$ 25.000,00 5 5

R$ 35.000,00 3 3

Dos 303 proponentes premiados no edital, 100 participantes (33,0%) responderam ao
questionario da pesquisa. Dentre os respondentes, 44% receberam R$ 5.000,00; 22% foram
agraciados com R$ 10.000,00; 17% com R$ 15.000,00; 9% com R$ 20.000,00; 5% com R$
25.000,00; e, finalmente, 3% com R$ 35.000,00. Essa distribuicdo reflete o padrdo observado
no conjunto total dos premiados, apresentando uma concentracdo nas faixas de menor valor.
Tal configuragdo evidencia a intencdo do edital em democratizar 0 acesso aos recursos e

fomentar a diversidade de iniciativas culturais pelos diversos territérios do Piaui.

A Tabela 2 (questdo 1 do questionario) apresenta a distribuicdo dos respondentes pelos

territorios do estado do Piaui.
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Tabela 2 — Distribuicdo dos respondentes por territério do Piaui (n = 100)

Variavel Frequéncia Percentual

Territorio
Teresina 38 38,0
Litoral Piauiense 14 14,0
Picos 9 9,0
Baixo Parnaiba Piauiense 8 8,0
Alto Médio Canindé 8 8,0
Campo Maior 6 6,0
S8o Raimundo Nonato 5 5,0
Floriano 4 4,0
Chapadas do Extremo Sul Piauiense 3 3,0
Médio Parnaiba Piauiense 2 2,0
Alto Parnaiba Piauiense 2 2,0
Valenca do Piaui 1 1,0

Com base na Tabela 2, observa-se que a maioria dos respondentes do edital est4 concentrada
no territorio de Teresina, contando com 38 participantes, o que representa 38% do total de
respostas. Em seguida, o territorio Litoral Piauiense se destaca, com 14 respondentes (14%),
seguido pela regido de Picos, com 9 respondentes (9%). Os territorios do Baixo Parnaiba

Piauiense e do Alto Médio Canindé apresentaram, cada um, 8 respostas (8%).

Outras regides também foram representadas, tais como Campo Maior, com 6 respondentes
(6%); S&o Raimundo Nonato, com 5 (5%); e Floriano, com 4 (4%). Os territérios das Chapadas
do Extremo Sul Piauiense, Médio Parnaiba Piauiense e Alto Parnaiba Piauiense registraram 3,
2 e 2 respondentes, respectivamente, enquanto Valenca do Piaui teve apenas 1 respondente
(1%).

A seguir, conforme apresentado na Tabela 3 (questdes 2 a 6), delineia-se o perfil dos

respondentes. A categoria profissional foi organizada por similaridade das profissoes.
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Tabela 3 — Perfil dos respondentes (n = 100)

Variavel / Classificacdo Frequéncia Percentual
Categoria profissional
Avrte e Cultura 20 20
Educacdo 17 17
Trabalho Autdnomo e Informal 8 8
Gestdo, Producgdo e Administracéo 7 7
Saude e Assisténcia Social 5 5
Setor Rural e Agricultura 5 5
Setor Publico 4 4
Outras Profissdes 34 34
Sexo
Feminino 55 55
Masculino 37 37
Outro 3 3
Prefiro ndo responder 5 5
Faixa etéria (anos)
Até 25 12 12
26 a 40 44 44
41a55 32 32
Acima de 55 12 12
Escolaridade
Né&o tenho educacéo formal 3 3
Ensino fundamental 6 6
Ensino médio 30 30
Curso técnico 5 5
Ensino superior 35 35
Pés-graduacdo 21 21
Renda (salarios-minimos)
Nenhuma renda 11 11
Até 1 42 42
la2 35 35
3ab 12 12

Na Tabela 3, observa-se que a categoria “Artes e Cultura” foi a mais representativa, abarcando

aproximadamente 20% dos participantes. Inclui-se neste grupo profissionais tais como

artesdos, artistas visuais e plasticos, musicos, dangarinos, coredgrafos, maquiadores, escritores,
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designers de moda e realizadores culturais, diretamente envolvidos na criacdo, producao e

circulacédo de bens culturais e artisticos.

A categoria “Educag@o” congrega cerca de 17% dos respondentes, abrangendo professores e
professoras de diversas areas, entre elas arte, danca, capoeira e canto, além de pedagogos, arte-
educadores, educadores populares e coordenadores culturais. Este grupo ressalta o papel

formativo do pensamento e da pratica cultural.

Representando 8% dos casos, a categoria “Trabalho Auténomo e Informal” inclui profissdes
como auténomos, trabalhadores informais, costureiras, vendedores, operadores de
telemarketing e trabalhadores na producdo de pecas de concreto. Esses dados sugerem uma
expressiva inser¢do de agentes que, paralelamente as suas atividades culturais, mantém outros
vinculos profissionais de trabalho, encontrando nos editais uma fonte de renda extra e

valorizagdo de sua atividade.

Na categoria “Gestdo, Produgdo e Administra¢ao”, presente em cerca de 7% dos respondentes,
figuram administradores, bacharéis em administracdo, produtores, coordenadores, diretores e
secretarios executivos. Este grupo, de perfil mais técnico e gerencial, € essencial para estruturar
e viabilizar projetos, desde a concepc¢do até a execucdo. ldentifica-se, também, o papel do

respondente como representante de mestres da cultura popular.

A categoria “Saude e Assisténcia Social”, que congrega cerca de 5% dos participantes, inclui
profissionais como assistentes sociais, técnicos em enfermagem, nutricionistas e cuidadores de
idosos. Tal dado reflete a dupla profissionalizacdo de muitos agentes culturais, que exercem
outra profissao além de sua atividade artistica, marcando o carater informal das manifestacGes

populares, especialmente em contextos comunitarios, religiosos e informais.

Significativa também ¢ a presenga do “Setor Rural e da Agricultura”, com 5% dos respondentes
identificando-se como agricultores, lavradores, trabalhadores rurais ou membros de
comunidades quilombolas, o que ressalta a incluséo de grupos historicamente marginalizados

nas politicas culturais e a interacdo entre cultura, tradicdo e modos de vida no campo.

A categoria “Servigo Publico”, com 4% dos respondentes, abarca funcionarios publicos ou
servidores publicos aposentados, atuantes em iniciativas culturais vinculadas a instituicdes

publicas e acdes de fomento em suas comunidades.
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Por fim, a categoria “Outras Profissdes”, que soma aproximadamente 34% dos casos, engloba
uma diversidade de ocupacdes, enfatizando que, na cultura popular, € comum os agentes
culturais assumirem multiplas profissdes, destacando a importancia e diversidade nas

manifestagcdes populares em contextos comunitarios, religiosos e informais.

Ao analisarmos o recorte de género, percebe-se que a maioria dos respondentes se identifica
como mulher, alcangando 55%, seguida por 37% que se declaram do sexo masculino, 3% que
se identificam com outro género e 5% que optaram por ndo responder a pergunta, evidenciando

a diversidade de identidades entre os participantes.

Quanto a faixa etaria, a maioria dos respondentes (44%) situa-se entre 26 e 40 anos, seguida
por 32% que possuem entre 41 e 55 anos. Os grupos de até 25 anos e acima de 55 anos
representam, respectivamente, 12% da amostra, destacando uma amplitude geracional e a

transferéncia de conhecimentos entre geracfes nas manifestacdes populares.

Em termos de escolaridade, a maioria dos respondentes possui ensino superior completo (35%)
ou pos-graduacdo (21%). Outros 30% completaram o ensino médio, enquanto 5% tém
formacéo técnica e 9% possuem ensino fundamental ou nenhuma educacdo formal, o que indica
uma qualificagdo educacional entre os respondentes, o que pode refletir tanto em uma
preparacdo mais qualificada para concorrer a editais, quanto a facilidade de acesso a internet

para o preenchimento do questionario.

Quanto a renda mensal, 42% dos participantes declararam receber até 1 salario-minimo, e 35%
entre 1 e 2 sal&rios-minimos. Apenas 12% afirmaram ter renda entre 3 e 5 salarios-minimos, e
11% declararam ndo possuir nenhuma renda. Esses dados apontam para uma condicdo
econdmica modesta entre os premiados e reforca a relevancia dos editais de fomento como

mecanismo de inclusdo produtiva e apoio financeiro ao segmento cultural.

Em sintese, o perfil predominante dos respondentes é composto por mulheres, na faixa etéaria
de 26 a 55 anos, com elevada escolaridade e renda mensal de até dois salarios-minimos,
representando um publico qualificado, porém economicamente limitado, que vé nas politicas
publicas de cultura uma importante oportunidade de atuacdo, sustento e valorizacdo

profissional.

de atuacdo, especialmente artesdos, artistas plasticos, musicos, dancarinos, professores e arte-
educadores. Também é expressiva a presenca de trabalhadores autbnomos e informais, o que
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evidencia a relevancia dos editais de fomento como mecanismo de inclusdo e reconhecimento

para diferentes trajetorias profissionais e sociais no campo da cultura.

A Tabela 4 (questdo 7) apresenta o envolvimento dos premiados enquanto participantes de

outros editais.

Tabela 4 — VVocé trabalhou ou participou de outro projeto da Lei Paulo Gustavo? (n = 100)

Variavel Frequéncia Percentual

Trabalhou em outro projeto
Nao 77 77,0
Sim 23 23,0

Dos 23 que responderam “sim”, os relatos indicam experiéncias diversas, incluindo a
participacdo em programas vinculados a prépria LPG, abrangendo os &mbitos municipal,
estadual e federal, assim como em editais anteriores, a exemplo da Lei Aldir Blanc (Edital
Maria da Inglaterra), além de projetos desenvolvidos durante a pandemia da COVID-19.
Também foram mencionadas premiagdes municipais com foco em mérito cultural. Em certos
casos, 0s participantes relataram envolvimento em mais de uma iniciativa, refletindo um

percurso continuo de atuacdo no setor cultural.

A Tabela 5, que contempla as questdes 10-12 do questionario, mostra os percentuais médios
dos valores dos prémios utilizados com despesas de alimentacao e bebidas, aquisicdo de moéveis
e utensilios, além da contratacdo de servicos de comunicacao, tais como internet, telefonia e

TV por assinatura.

Tabela 5 — Percentual do prémio utilizado com a aquisicéo de alimentacao e bebidas, moveis e

utensilios e servigcos de comunicacéo

Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% | 31-40% 41-50% | Acimade 51%
Alimentacéo e bebidas 22% 20% 6% 1% 3% 3%
Mo@veis e utensilios 15% 15% 5% 2% 5% 1%
Servigos de comunicacdo | 31% 16% 9% 2% 0% 0%

A tabela acima apresenta a distribuicdo percentual dos gastos realizados com o prémio
recebido, especificamente nas categorias alimentacao e bebidas, moveis e utensilios e servicos

de comunicacdo. No caso dos insumos de primeira necessidade, como alimentacgéo e bebidas,
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22% dos respondentes destinaram até 10% do valor recebido a essa finalidade, enquanto 20%

investiram entre 11% e 20% do prémio.

Quanto a aquisicdo de bens de consumo, tais como mdveis e utensilios, 15% relataram ter
utilizado até 10% do valor do prémio para essas despesas, e uma parcela igual de 15% destinou
entre 11% e 20% do valor do prémio a tal finalidade. Os percentuais de gasto mais elevados

apontam para valores acima de 30%.

Em relacdo aos servicos de comunicacdo, incluindo internet, telefonia e TV por assinatura,
31% afirmaram ter destinado até 10% do valor do prémio a esse tipo de despesa, e 16%

relataram ter investido entre 11-20%.

Em sintese, os dados da Tabela 5 mostram que os contempladores utilizaram uma parte
consideravel do prémio para cobrir despesas essenciais do dia a dia, como a compra de bens
de consumo ndo duraveis. Em seguida, acompanhamos uma quantia menor de gastos em bens
de consumo duraveis, sem desconsiderar a crescente necessidade de investimento em

comunicacéo.

As questbes 14-17, apresentadas na Tabela 6, investigam a destinacdo do prémio recebido
pelos contemplados em trés areas especificas: capacitacdo ou formacdo profissional (prépria
ou de familiares), melhorias na habitacdo (tais como conforto, seguranca e acessibilidade) e

aquisicao de maquinas ou equipamentos.
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Tabela 6 — Percentual gasto do prémio com a capacitacdo, habitacdo e méaquinas ou

equipamentos

Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% | 31-40% | 41-50% | Acimade 51%
Capacitacdo 20% 14% 7% 4% 5% 3%

Habitagéo 22% 12% 7% 3% 1% 6%

Maquinas ou 20% 25% 9% 4% 5% 4%
equipamentos

E significativo observar que 20% dos contemplados destinaram parte do recurso & capacitacio
ou formacdo profissional. Tal fato demonstra uma preocupacdo diversificada com as
necessidades individuais de cada respondente.

Da mesma forma, 22% alocaram até 10% do valor para melhorias na infraestrutura
habitacional, evidenciando a busca por condigdes de vida aprimoradas no &mbito doméstico.
Nota-se, ainda, que 6% optaram por alocar mais de 51% do valor recebido para melhorias
habitacionais, ressaltando a importancia dada a seguranca, acessibilidade e conforto em suas

residéncias.

Quanto a aquisicdo de bens de consumo durdveis, como maquinas e equipamentos, 25%
destinaram entre 11-20% do valor & essa categoria, revelando iniciativas voltadas para a

estruturacdo de atividades produtivas ou culturais.

A analise complementar presente na questdo 15, em relacdo a questdo 14, detalha os tipos de
cursos e treinamentos financiados com o0s recursos recebidos. Dos 54% que afirmaram ter
utilizado parte do valor para formacéo, a maioria preferiu workshops e treinamentos de curta
duracdo (37%). Seguem-se 0s cursos técnicos e profissionalizantes, mencionados por 8
respondentes, e as formacbes online, por 5 participantes. Apenas 4 pessoas destinaram o
recurso para graduacdo ou pos-graduacdo, sugerindo a preferéncia por formagdes mais

acessiveis, de menor custo e de aplicacdo imediata no contexto profissional.

No que se refere as melhorias habitacionais, 22% destinaram até 10% do valor do prémio,
enquanto 12% investiram entre 11% e 20%. Os gastos com maquinas e equipamentos foram
ligeiramente mais frequentes: 20% aplicaram até 10%, 25% entre 11-20%, e 9% entre 21—
30%.
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Esses dados indicam que os prémios recebidos foram usados para melhorar a infraestrutura
pessoal e profissional dos contemplados. O acesso a cursos de formacdo, a compra de
equipamentos e a melhoria das condi¢des de moradia sdo resultados diretos e positivos dessa

politica publica, ajudando a qualificar e valorizar os agentes culturais em suas comunidades.

As questbes 18-21, apresentadas na Tabela 7, investigam os percentuais do prémio utilizados
em despesas relacionadas a atividades de lazer e bem-estar. Tais atividades incluem a aquisi¢éo
de equipamentos esportivos e viagens de lazer, abrangendo deslocamentos, hospedagem e

alimentacdo.

Tabela 7 — Percentual do prémio utilizado com atividades de lazer e bem-estar

Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% 31-40% | 41-50% | Acimade 51%
Equipamentos de esporte 11% 10% 7% 1% 1% 1%
Viagem e lazer
Deslocamento 8% 7% 1% 2% 0% 1%
Hospedagem 4% 2% 2% 2% 1% 0%
Alimentacdo em 5% 5% 2% 2% 0% 0%
viagem

A anélise evidencia uma baixa taxa de investimento em determinadas finalidades. Uma parcela
menor dos participantes efetuou gastos pontuais nestas categorias. No tocante aos
equipamentos para pratica esportiva, 11% dos participantes destinaram até 10% do valor do
prémio para essa finalidade, enquanto 10% alocaram entre 11-20%, e percentuais inferiores

foram observados para as faixas superiores de investimento.

Em relacdo aos deslocamentos, 8% utilizaram até 10% do prémio, e 7% destinaram entre 11—
20% para esta finalidade. Quanto a hospedagem, 0s percentuais mais expressivos situaram-se
na faixa de até 10% (4%), sendo que gastos mais elevados foram raros. A alimentacdo durante
viagens foi mencionada por 5% dos respondentes como uma categoria de despesas até 10%, e

por outros 5% para gastos entre 11-20%.

Portanto, os dados indicam que os prémios da Lei Paulo Gustavo foram aplicados
prioritariamente em necessidades estruturais basicas de consumo, com foco em melhorias na

qualidade de vida dos contemplados, especialmente no que se refere a infraestrutura
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habitacional e manutencdo cotidiana. Em segundo plano, observou-se investimento em
qualificacdo e capacitacdo profissional, refletindo uma preocupacdo com o aprimoramento
pessoal e familiar. Somente em terceiro lugar aparecem despesas relacionadas ao lazer e
viagens, demonstrando que a maior parte dos recursos foi direcionada a aspectos essenciais

da vida dos agentes culturais.

As questdes 22-25, representadas na Tabela 8, abordam os percentuais do prémio utilizados
nas despesas relacionadas a atividades profissionais e obrigac6es fiscais. Incluem-se aqui o
pagamento de impostos e tributos, viagens de negdcios e as despesas com deslocamento,
hospedagem e alimentacdo vinculadas a essas atividades.

Tabela 8 — Percentual do prémio utilizado em despesas relacionadas a atividades profissionais

e obrigacdes fiscais

Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% | 31-40% 41-50% | Acimade 51%

Impostos e tributos 17% 7% 2% 0% 0% 0%

Viagem de negocios
Deslocamento 20% 8% 5% 1% 0% 0%
Hospedagem 14% 2% 2% 1% 0% 0%
Alimentacéo 18% 4% 4% 0% 0% 0%

A analise da tabela revela que a maioria dos respondentes ndo utilizou o prémio para os fins
mencionados. No tocante ao pagamento de impostos e tributos, apenas 17% dos entrevistados
destinaram até 10% do valor recebido a essa finalidade, e percentuais ainda menores foram
observados nas categorias subsequentes. Uma situacdo semelhante ocorre em relagdo a
alimentacdo durante viagens profissionais, em que 74% também indicaram “nao se aplica”,

18% utilizaram até 10%, e apenas 4% investiram entre 11-20%.

Quanto as despesas com deslocamento para atividades profissionais, 20% dos respondentes
utilizaram até 10% do prémio, enquanto outros 8% investiram entre 11-20%. No que concerne
a hospedagem em viagens de trabalho, somente 14% dos entrevistados destinaram até 10% do

valor recebido.
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Em sintese, os dados indicam que os contemplados fizeram uso bastante limitado do prémio
com gastos em viagens. A baixa incidéncia desses tipos de gasto pode indicar também que
muitos projetos foram desenvolvidos em seus préprios territorios, com apoio de estruturas

locais, minimizando a necessidade de mobilidade ou encargos adicionais.

As questdes 26—29, representadas na Tabela 9, referem-se aos percentuais do prémio utilizados
em despesas médicas e de cuidados pessoais, em transporte urbano e intermunicipal, bem como

na aquisicao de vestuario.

Tabela 9 — Percentual do prémio utilizado com transporte e despesas médicas e de cuidados

pessoais
Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% 31-40% 41-50% | Acimade 51%
Saude 18% 8% 3% 4% 0% 2%
Transporte
Urbano 11% 3% 2% 1% 0% 1%
Intermunicipal 11% 3% 2% 1% 0% 1%
Aquisigdo de vestuario 18% 16% 5% 6$ 4% 9%

A andlise da Tabela 9 evidencia que, embora os principais destinos dos recursos ndo tenham
sido os gastos com saude e transporte urbano, estes apareceram em contextos pontuais de
necessidade. No item salde, 18% dos respondentes utilizaram até 10% do prémio, e outros 2%
investiram mais de 51% do valor recebido, revelando situages de emergéncia ou demandas
criticas de primeira necessidade. Foram registrados pequenos percentuais em outras faixas

intermediarias.

Em relacdo ao transporte urbano, 11% declararam ter utilizado até 10% do prémio. Quanto ao
transporte intermunicipal, a utilizacdo de até 10% do recurso por 11% dos respondentes, com
os demais percentuais sendo pouco expressivos, indica a baixa relevancia dessa modalidade de

mobilidade para os projetos realizados.

A compra de vestuario foi uma das categorias que apresentou maior diversidade na aplicagéo
dos recursos, onde 18% dos respondentes destinaram até 10% do prémio a essa finalidade, 16%
entre 11-20%, e 9% investiram mais de 51% do valor recebido em vestuario, representando o
percentual mais elevado de alocacdo dentro da categoria. Essa distribuicdo sugere que a

83




aquisicao de roupas, incluindo figurinos, para uma parcela dos contemplados pode ter atendido

tanto a demandas bésicas quanto simbdlicas, envolvendo autoestima e dignidade.

Esses dados sugerem que os gastos com transporte e salde, embora menos recorrentes,
permanecem presentes. Por outro lado, os gastos com vestuario, embora ndo majoritarios,
apresentaram maior amplitude entre os respondentes. Esse padrdo pode refletir tanto
necessidades pessoais basicas quanto demandas relacionadas a atuacdo cultural dos
premiados, como a aquisicdo de figurinos, trajes tipicos ou vestimentas adequadas para

eventos e apresentacdes vinculadas a sua trajetéria cultural.

As questbes 30, 31 e 32 aplicadas ao questionario sdo de natureza discursiva e argumentativa,
disponibilizando-se espaco para que o respondente possa preenché-las. Isso possibilita uma

analise qualitativa das impressdes gerais sobre a participacdo no certame.

Com base nas respostas a questdo 30, que procurou investigar sugestdes dos participantes para
a melhoria de futuros editais, identificou-se uma série de propostas recorrentes e relevantes.
Essas propostas refletem aspectos técnicos e sociais do processo de sele¢do e execucgdo de
projetos culturais, evidenciando eixos tematicos comuns e sugerindo aprimoramentos

significativos.

A seguir, apresenta-se uma compilacdo das contribuicdes dos contemplados em relacdo as

melhorias para edig¢Ges futuras.
1. Acessibilidade e linguagem

Simplificagdo da linguagem dos editais, com a reducdo de termos técnicos e juridicos. E
essencial que os formularios se tornem mais claros, a fim de facilitar a participacdo de
individuos com menor escolaridade. Propde-se, ainda, a inclusdo de versdes acessiveis, como
em Libras, audio ou formatos digitais adequados para leitores de tela, assegurando a igualdade

de acesso para todos.
2. Desburocratizacgéo e agilidade

Demanda por reducéo da burocracia, especialmente em relacdo a exigéncia de documentos em
fases iniciais. Foram sugeridas propostas como a flexibilizacdo das certiddes e o envio digital

de comprovantes. Destaca-se também a necessidade de aumentar a agilidade nas analises, nos
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repasses e na divulgacao dos resultados, bem como a importancia de respeitar 0s cronogramas

definidos nos editais.
3. Distribuicdo mais justa e abrangente dos recursos

Ampliagéo da quantidade de prémios e a distribuicdo mais equilibrada dos valores, defendendo
que prémios menores beneficiariam um maior nimero de artistas. Muitos participantes
solicitaram maior atencédo a grupos do interior, comunidades tradicionais, coletivos sem CNPJ
e artistas em inicio de carreira, sugerindo a ado¢do de uma politica de a¢des afirmativas mais

abrangente, com foco na diversidade étnico-racial, de género, religiosa e territorial.
4. Aprimoramento da comunicacao institucional

Melhoria entre os canais oficiais de comunicacdo e 0s proponentes, com acessos abertos para
tirar duvidas, respostas mais rapidas, uma participacdo mais ativa nas redes sociais e a
disponibilizagdo de acessos para esclarecimento de duvidas. Além disso, sugeriu-se a
realizacdo de capacitacOes, oficinas e mentorias antes da submissao dos projetos, com o intuito

de oferecer suporte técnico e elevar a qualidade das propostas.
5. Critérios de avaliacdo e transparéncia

Os participantes solicitaram maior transparéncia nos critérios de sele¢do e pontuacdo, com a
necessidade de uma divulgacdo antecipada e explicita dos pesos de cada item. Além disso,
recomendaram gue os editais incluam a possibilidade de recursos, fornecendo justificativas

detalhadas e relatorios que fundamentem as decisGes dos avaliadores.
6. Valorizacéo de segmentos culturais especificos

Identificou-se demandas especificas de quadrilhas juninas, mestres da cultura popular,
coletivos periféricos e agentes da cultura rural, com sugestdes para a realizacdo de editais
segmentados, a implementacdo de cotas e a oferta de premiacGes maiores para grupos de

trajetdria comprovada.
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Em resumo, os dados da questdo 30 mostram que os participantes reconhecem 0s progressos
recentes na gestao dos editais, mas também expressam preocupacdes validas sobre equidade,
transparéncia, comunicagdo e acessibilidade dos processos. As sugestbes apresentadas
podem servir de base para melhorias significativas nas proximas edi¢Ges de politicas pablicas

de fomento cultural, promovendo maior inclusao, eficiéncia e impacto social.

A persisténcia dessas demandas, mesmo quando j& previstas nos editais (como

acessibilidade, cotas e critérios de pontuacdo), exige uma analise aprofundada de suas causas.

A seguir, serdo apresentados os impactos percebidos no cotidiano dos premiados com o

recebimento do prémio (questdo 31).

Os resultados evidenciaram transformacoes significativas positivas tanto em ambito individual
quanto coletivo, reafirmando a importancia dos editais culturais como ferramentas estratégicas
para promocdo da inclusdo sociocultural, valorizacdo das expressdes artisticas locais e

fortalecimento do ecossistema cultural da regido
1. Valorizagéo profissional e reconhecimento

Um namero significativo de respondentes relatou que o prémio promoveu o reconhecimento
de seu trabalho artistico, ampliou sua visibilidade na comunidade e reforgou o sentimento de
autoestima e pertencimento. Para muitos, a premiagado constituiu o primeiro reconhecimento
concreto de valorizagdo de sua trajetoria cultural, despertando motivacdo renovada para a

continuidade da producéo artistica.
2. Investimento em infraestrutura cultural

Diversos participantes mencionaram a utilizacdo do prémio na aquisicdo de figurinos,
instrumentos musicais, materiais artisticos, equipamentos de som e imagem, além de melhorias

em espacos culturais e reformas estruturais em sedes de grupos e ateliés. Esse investimento
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possibilitou a melhoria da qualidade técnica das apresentacdes e garantiu a continuidade das

atividades dos grupos beneficiados.
3. Fortalecimento de grupos e coletivos

O uso do prémio para fortalecer coletivos e grupos culturais, como quadrilhas juninas, grupos
de capoeira, reisado, cordelistas, ateliés de arte e musica, entre outros, foi outro ponto
recorrente. Com 0s recursos, tornou-se possivel viabilizar apresentacGes, custear ensaios,
adquirir materiais, promover eventos e capacitar os integrantes, favorecendo a continuidade

das atividades culturais em suas comunidades.
4. Impacto social e comunitario

Além dos beneficios individuais, o prémio trouxe transformacGes significativas para as
comunidades. Os projetos impulsionaram a integracdo intergeracional, incluiram grupos
vulneraveis e revitalizaram tradi¢cGes culturais, com um visivel aumento no engajamento

popular e no publico das atividades.
5. Transformacdes pessoais e familiares

Muitos beneficiarios relataram melhorias em sua qualidade de vida pessoal, como o0 uso dos
recursos para tratamentos de salde, alimentacdo, educagdo (cursos e workshops) e apoio a
familia. Para artistas em situacdo de vulnerabilidade, o prémio representou um alivio financeiro

imediato, ajudando a cobrir despesas basicas e permitindo algum planejamento futuro.
6. Educacao, capacitacdo e continuidade

Os recursos foram direcionados tanto para a formacgdo (com cursos técnicos, graduacdes e
capacitacdo de grupos) quanto para assegurar a sobrevivéncia de projetos culturais ja em

andamento, impedindo que fossem interrompidos por falta de verba.

Os impactos relatados mostram que a politica publica de fomento a cultura, via Lei Paulo
Gustavo, vai alem do apoio financeiro pontual: ela transforma realidades, fortalece vinculos

culturais, amplia oportunidades e reconhece trajetorias invisibilizadas. Ao contemplar
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artistas, mestres da cultura e grupos locais, 0s prémios geram um ciclo virtuoso de produgéo

cultural, desenvolvimento social e afirmacéo da identidade cultural piauiense.

Os depoimentos coletados na questdo 32, acerca da experiéncia de participacdo no Edital
04/2023 — Mae Maria Pereira, revelaram percepcdes significativas dos participantes.
Destacaram-se 0s impactos artisticos e profissionais, como o reconhecimento do trabalho
cultural, a ampliacdo de oportunidades de visibilidade e a validacdo de suas trajetorias

artisticas.

Além disso, os relatos evidenciaram beneficios materiais e financeiros concretos, incluindo a
possibilidade de investir em projetos criativos, adquirir equipamentos e materiais necessarios,
e assegurar a sustentabilidade de iniciativas culturais anteriormente confrontadas com a

escassez de recursos.

Por fim, os participantes também enfatizaram efeitos simbdélicos e emocionais profundos, como
o fortalecimento da autoestima, a sensacdo de pertencimento a comunidade cultural e uma
motivacao renovada para prosseguir com suas producgdes. Esses depoimentos, organizados de
forma a destacar os padrdes e insights mais relevantes para a avaliagdo do edital, serdo

apresentados em detalhe.
1. Valorizacao e reconhecimento dos fazedores de cultura

A grande maioria dos relatos enfatiza que participar do edital foi uma forma inédita de
reconhecimento institucional ao trabalho cultural desenvolvido hé anos, muitas vezes de modo
invisibilizado e sem suporte financeiro. Sentimentos de orgulho, pertencimento e elevacgao da
autoestima foram especialmente marcantes entre mestres da cultura popular, liderancas
quilombolas, e coletivos de danca, capoeira e quadrilhas juninas. O edital foi descrito como

29 <c

“um marco”, “um sonho realizado” e “uma vitéria coletiva”.
2. Fortalecimento das agdes culturais e continuidade de projetos

Com os recursos obtidos, diversos participantes puderam dar continuidade a projetos antes
interrompidos, retomar atividades culturais pos-pandemia e profissionalizar suas praticas,

atraves da aquisicdo de figurinos, instrumentos, equipamentos, e da reforma em espacos
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culturais. Foram também promovidas a¢6es em escolas, festivais, oficinas e eventos culturais,

que fortaleceram a cultura local e fomentaram a formacéo de novos publicos e artistas.
3. Impactos sociais nas comunidades

Os depoimentos sublinharam que o prémio, embora ndo fosse o foco do edital, promoveu
acesso a arte, lazer, cidadania e inclusdo social. Os impactos diretos nas comunidades foram

evidenciados pela realizacdo de festas tradicionais, eventos comunitarios e a¢fes educativas.
4. Aprendizado e desenvolvimento pessoal

A participacdo no edital também proporcionou um aprendizado técnico sobre a elaboracdo de
projetos e o uso de plataformas digitais. Muitos participantes relataram que foi a primeira vez

que concorreram e foram contemplados, destacando a acessibilidade do processo.
5. Desejos para o futuro

Os contemplados expressaram o desejo de que mais editais similares sejam lancados
regularmente, com um nimero maior de vagas, abrangéncia regional e ampliacao dos recursos.
H&, ainda, apelos por politicas culturais permanentes, que superem ldgicas pontuais e

fortalecam a cultura como direito social.

A experiéncia de participagdo no Edital M&e Maria Pereira representou, para a maioria, um
processo transformador e reparador, contribuindo para o reconhecimento de trajetérias
culturais historicas, a continuidade de iniciativas tradicionais e festas populares, e a
estruturacdo de coletivos e sedes locais. O sentimento predominante é de que o edital deu voz,
visibilidade e dignidade a quem faz cultura com esforco, ancestralidade e paix&o, sendo

essencial para a democratizacdo da cultura e a promocéo da justica social no Brasil.
4. CONSIDERACOES FINAIS

A andlise dos dados coletados no ambito do Edital LPG 04/2023 — Méae Maria Pereira
evidencia, de modo inequivoco, a importancia e o impacto positivo das politicas publicas de
incentivo a cultura promovidas pela Lei Paulo Gustavo no estado do Piaui. A partir das
respostas de 100 proponentes contemplados, identificou-se um conjunto expressivo de
transformacdes no plano individual e coletivo, abrangendo aspectos simbdlicos, sociais,

culturais e econdmicos.
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A distribuicdo consciente dos recursos revela como os beneficidrios priorizaram suas
necessidades de forma estratégica, com a maior parte dos investimentos direcionada a aquisicao
de bens duraveis. Esse padréo indica uma preocupacao em fortalecer a capacidade produtiva

de forma permanente.

Em seguida, os recursos foram alocados em servi¢cos de comunicacdo, com destaque para
acesso a internet e na manutencdo de plataformas digitais, refletem a importancia dada a

visibilidade e & conex&o com o publico na era digital.

Os gastos com bens ndo duraveis, tais como alimentacdo e insumos basicos, demonstram a
manutencdo do carater emergencial do subsidio. Ademais, o investimento destinado a cursos e
capacitacOes profissionais revela uma atencdo, embora modesta, ao aprimoramento continuo
das habilidades.

Esta distribuicdo equilibrada revela uma estratégia bifronte: de um lado, investimentos robustos
em infraestrutura e comunicacdo, 0s quais asseguram a sustentabilidade a longo prazo; de
outro, a atencdo as necessidades imediatas, permitindo que os artistas mantenham suas
atividades no momento atual. Tal abordagem resulta em um circulo virtuoso em que a melhoria
das condicgdes de trabalho, a elevacdo da qualidade de vida e a preparacdo para o futuro se

reforcam mutuamente, ampliando o alcance do prémio em ambitos profissional e pessoal.

No campo qualitativo, a técnica de andlise de discurso aplicada as respostas abertas captou 0s
sentidos mais profundos e subjetivos da experiéncia vivida pelos contemplados. Relatos
emocionantes e consistentes evidenciaram que o0 prémio significou reconhecimento,
autoestima, visibilidade e pertencimento para artistas e coletivos historicamente
marginalizados pelas politicas institucionais. Para muitos, representou uma reparacao

simbdlica e um impulso essencial para a continuidade de seus projetos e agdes.
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O Edital Mae Maria Pereira transcende sua funcdo de instrumento financeiro, consolidando-
se como uma politica cultural multifacetada que operou em quatro dimensdes
complementares: (1) salvaguarda da diversidade cultural piauiense, (2) dinamizacdo da
economia criativa local, (3) promogéo de bem-estar social e (4) afirmagéo da dignidade dos
agentes culturais. Os depoimentos coletados revelam como essa iniciativa foi percebida
como um divisor de aguas - nao apenas pelos recursos materiais proporcionados, mas
especialmente pelo reconhecimento institucional e valorizacdo simbdlica que conferiu as

praticas culturais tradicionais.

Diante da relevancia das informaces coletadas, recomenda-se a tornar obrigatdria a aplicacéo
de questionarios avaliativos para todos os contemplados em futuros editais culturais. Esta
medida permitird o monitoramento continuo da efetividade das politicas publicas, gerando
dados qualificados para aprimoramento dos mecanismos de fomento, garantia de transparéncia
e alinhamento dos investimentos as reais necessidades do setor cultural. Ao institucionalizar
esse processo avaliativo, estabelece-se um ciclo virtuoso de melhoria continua, fortalecendo o
impacto social dos recursos publicos e promovendo o desenvolvimento sustentavel da cultura

no Piaui, com maior equidade, participacéo e eficiéncia na gestéo cultural.
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EDITAL 05 - RESULTADOS E ANALISE DOS
QUESTIONARIOS

A seguir, apresentam-se os dados obtidos por meio do questionario aplicado a 91 dos 301
premiados. A Tabela 1 sintetiza as respostas dos participantes, considerando variaveis como o
valor do prémio recebido, o perfil dos participantes e as principais formas de aplicagéo dos

recursos.

Tabela 1 — Categoria e valor do prémio recebido pelos respondentes da pesquisa (n = 91)

Variavel / Valor do prémio Frequéncia Percentual
Categoria do projeto

R$ 5.000,00 56 61,5

R$ 10.000,00 12 13,2

R$ 15.000,00 6 6,6

R$ 20.000,00 6 6,6

R$ 30.000,00 6 6,6

R$ 50.000,00 5 55

Com base nos dados da Tabela 1, observa-se que a maioria dos respondentes da pesquisa (n =
91) foi contemplada com prémios de menor valor. Mais da metade (61,5%) recebeu R$
5.000,00, demonstrando o foco na ampliacdo do acesso aos recursos publicos. Em seguida,
13,2% receberam prémios de R$ 10.000,00, enquanto os demais valores (R$ 15.000,00, R$
20.000,00 e R$ 30.000,00) foram concedidos a grupos menores, cada uma dessas categorias
representando 6,6%. Apenas 5,5% dos respondentes relataram ter recebido o valor mais alto,
de R$ 50.000,00.

Esse perfil indica que o edital priorizou a distribuicdo equitativa dos recursos, beneficiando
principalmente trajetorias comunitarias, coletivos e fazedores de cultura com menor estrutura
institucional, o que contribui diretamente para a descentralizacéo e democratiza¢ao do fomento

cultural.

A Tabela 2, referente a primeira questdo do questionario, mostra a distribuicao territorial dos
91 respondentes do Edital LPG 05/2023 — José da Providéncia no estado do Piaui.
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Tabela 2 — Distribuicéo dos respondentes por territério do Piaui (n = 91)

Variavel Frequéncia Percentual

Territorio
Teresina 45 49,5
Litoral Piauiense 19 20,9
Baixo Parnaiba Piauiense 8 8,8
Alto Médio Canindé 6 6,6
Campo Maior 2 2,2
Floriano 2 2,2
Picos 2 2,2
S&o Raimundo Nonato 2 2,2
Valenca do Piaui 2 2,2
Alto Médio Gurguéia 1 1,1
Chapadas do Extremo Sul Piauiense 1 1,1
Meédio Parnaiba Piauiense 1 11

A maior concentracdo de participantes estd em Teresina, com 45 respondentes (49,5%),
evidenciando o peso da capital como principal polo de iniciativas culturais e acesso as politicas
publicas de fomento. Em seguida, 19 respondentes (20,9%) séo oriundos do territdrio Litoral
Piauiense e 8 (8,8%) do Baixo Parnaiba Piauiense, demonstrando a presenca significativa de

projetos desenvolvidos em regides fora da capital.

Outros territorios, como Alto Médio Canindé (6,6%), Campo Maior, Floriano, Picos, Sdo
Raimundo Nonato e Valenga do Piaui (cada um com 2,2%), também estdo representados. Ja 0s
territérios Alto Médio Gurguéia, Chapadas do Extremo Sul Piauiense e Médio Parnaiba

Piauiense aparecem com apenas um respondente cada (1,1%).

Este panorama revela que, embora o edital tenha alcangcado uma diversidade territorial, ainda
h& concentracdo em regides mais urbanizadas, apontando para a necessidade de estratégias que
ampliem o acesso e a participacdo de proponentes de regides mais interioranas e periféricas do
Estado. A seguir (Tabela 3, questdes 2 a 6), apresenta-se o perfil dos respondentes, sendo a

categoria profissional agrupada por similaridade nas profissdes.
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Tabela 3 — Perfil dos respondentes (n = 91)

Variavel / Classificacdo Frequéncia Percentual
Categoria profissional
Avrte e Cultura 49 53,8
Educacéo 13 14,3
Trabalho Autdnomo e Informal 11 12,1
Gestdo, Producgdo e Administracéo 6 6,6
Setor publico 6 6,6
Saude e Assisténcia Social 1 11
Outras Profissfes 5 55
Sexo
Masculino 49 53,8
Feminino 39 42,9
Outro 2 2,2
Prefiro ndo responder 1 1,1
Faixa etéria (anos)
Até 25 7 7,7
26 a 40 56 61,5
41a55 18 19,8
Acima de 55 10 11,0
Escolaridade
Ensino fundamental 9 9,9
Ensino médio 17 18,7
Curso técnico 1 11
Ensino superior 39 42,9
Pds-graduacgdo 25 27,5
Renda (salarios-minimos)
Nenhuma renda 5 55
Até 1l 32 35,2
la2 31 24,1
3ab 19 20,9
6all 3 3,3

Na categoria “Arte e Cultura”, que representa 53,8% dos respondentes, estdo incluidas
profissdes diretamente relacionadas a criacdo, producédo e difusdo de expressdes artisticas e
culturais. Esta categoria abrange artistas visuais, dancarinos, musicos, cantores, artesaos,
profissionais das artes circenses, bailarinas, grafiteiras, editores, jornalistas culturais, atores, e

cordelistas, entre outros. Estes profissionais constituem os principais agentes da cadeia

94



produtiva cultural, liderando iniciativas que fomentam a valorizacdo das culturas locais e o

fortalecimento das identidades comunitarias.

A categoria “Educacao” engloba 14,3% dos respondentes, incluindo professores de diversos
niveis e areas (danca, capoeira, artes, balé, educacgdo fisica, musica), educadores populares,
museologos, pedagogos e coordenadores culturais com foco na formagdo. Esse grupo destaca
a conexdo essencial entre cultura e educacdo, evidenciando o papel significativo das atividades

educativas, oficinas e processos formativos nos contextos em que atuam

Na categoria “Trabalho Autonomo ¢ Informal”, que corresponde a 12,1% dos participantes,
figuram ocupagdes como as de trabalhadores autbnomos, artistas independentes, pescadores
artesanais, bordadeiras e artesdos desvinculados de instituicbes formais. Os dados destacam a
importancia dos editais como mecanismos de inclusdo produtiva e de apoio a individuos

tradicionalmente excluidos das politicas publicas regulares de apoio a cultura.

A categoria “Gestdo, Producdo e Administragdo”, representando 6,6% das respostas,
compreende administradores, supervisores de vendas/produtores culturais, agentes culturais,
produtores, gestores e coordenadores. Caracteriza-se por um perfil técnico e organizacional
crucial para a realizacdo e manutencédo dos projetos, frequentemente encarregada da articulacao

institucional e da prestacao de contas.

A categoria “Satde e Assisténcia Social”, embora com apenas 1,1% da amostra, inclui um
psicologo, ressaltando a interseccdo entre arte, bem-estar e desenvolvimento humano,

especialmente em dmbitos comunitarios.

A categoria “Setor Publico” agrupa 6,6% dos participantes, constituida por funcionarios
publicos (ativos e aposentados), os quais podem desempenhar papéis tanto na gestdo de
politicas culturais quanto como fomentadores de ac¢bes culturais em suas comunidades ou

escolas.

Por fim, a categoria “Outras Profissdes” (5,5%) abrange estudantes, profissionais aposentados
e ocupagdes ndo diretamente relacionadas a cultura ou educagdo, evidenciando a diversidade
dos perfis envolvidos. Esta variedade sublinha a ampla abrangéncia da politica publica,
alcangando grupos com distintas trajetorias e inser¢des no mercado de trabalho e no setor

cultural.
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A andlise do perfil sociodemografico dos 91 respondentes revela uma predominancia
masculina (53,8%), seguida de uma participacdo feminina (42,9%). Apenas 2,2%
identificaram-se com outro género e 1,1% optaram por ndo responder, mostrando uma
distribuicdo relativamente equilibrada, mas que ainda demanda aten¢do quanto a promogéo da

equidade de género nos editais culturais.

No que se refere a faixa etaria, a maioria dos participantes esta entre 26 e 40 anos (61,5%), o
que representa uma concentracdo significativa de adultos jovens ativos culturalmente. As
faixas de 41 a 55 anos (19,8%) e acima de 55 anos (11,0%), somam 30,8% dos respondentes,
marcando a presenca de agentes culturais mais experientes. Jovens até 25 anos representam
7,7% da amostra, sinalizando a necessidade de estimulos especificos para incentivar a inclusdo

dessa faixa etaria nos mecanismos de fomento.

Em relagdo a escolaridade, 42,9% possuem ensino superior e 27,5% tém pds-graduacao,
alcancando um total de 70,4% com nivel superior completo ou mais. Outros 18,7% concluiram
0 ensino medio, 9,9% tém ensino fundamental e apenas 1,1% possuem formagdo técnica. Essa
diversidade demonstra que, embora muitos participantes possuam formacdo elevada, ha
também presenca significativa de pessoas com menor escolaridade, o que reforca a importancia

da adocgdo de uma linguagem acessivel nos editais.

A distribuicdo de renda aponta para uma vulnerabilidade econdmica marcante: 35,2% dos
respondentes possuem renda mensal de até um salario-minimo, 24,1% entre um e dois salarios-
minimos, e 20,9% na faixa de trés a cinco salarios-minimos. Apenas 3,3% tém rendimentos
entre seis e dez salarios-minimos, enquanto 5,5% ndo possuem nenhuma fonte de renda. Estes
dados enfatizam o papel dos editais culturais como instrumentos de politicas publicas para a
redistribuicdo de recursos e promocdo do acesso a cultura para trabalhadores em situacéo

econOdmica desfavoravel.

Assim, o perfil tracado aponta para a relevancia dos editais como instrumentos de
democratizagdo cultural, promovendo a diversidade, inclusédo de diferentes faixas etérias,
valorizacdo da educacdo e combate as desigualdades socioeconémicas entre 0s agentes
culturais do Piaui. A Tabela 4 (questdo 7) apresenta os premiados e sua participacdo em outro
projeto da LPG.
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Tabela 4 — VVocé trabalhou ou participou de outro projeto da Lei Paulo Gustavo? (n = 91)

Variavel Frequéncia Percentual
Trabalhou em outro projeto

Né&o 65 71,4

Sim 26 28,6

Com base na Tabela 4, observa-se que a maioria dos respondentes (71,4%) afirmou nao ter
trabalhado ou participado de outro projeto vinculado a LPG, enquanto 28,6% indicaram ja ter
tido envolvimento com outras iniciativas relacionadas a politica cultural. Esse dado revela um
perfil majoritariamente composto por proponentes estreantes, evidenciando a capacidade do

edital em alcancar novos agentes culturais e ampliar 0 acesso aos recursos publicos.

Entre os que responderam afirmativamente, os relatos apontam para uma diversidade de
experiéncias anteriores, tais como projetos em ambito estadual e municipal, premiacoes
voltadas ao reconhecimento de atuacao cultural, iniciativas de contacdo de historias, exposicdes

artisticas, atividades de danca, teatro, cinema itinerante, capoeira e hip-hop, entre outras.

Essas experiéncias demonstram um repertério consistente de parte dos agentes culturais,
muitos dos quais desenvolvem acgdes em diferentes linguagens artisticas e em diversos
territorios. A variedade de perfis reforca a importancia da continuidade das politicas publicas
de fomento, como a LPG, que tém contribuido para o fortalecimento da atuacdo cultural local,

0 reconhecimento de trajetdrias e o incentivo a experimentacdo e inovacao artistica.

A Tabela 5, referente as questfes 10 a 12 do questionario, apresenta os percentuais médios do
valor do prémio utilizados nas despesas relacionadas a alimentacdo e bebidas, aquisicdo de
moveis e utensilios e contratacdo de servigcos de comunicacao, como internet, telefonia e TV

por assinatura.

Tabela 5 — Percentual do prémio utilizado com a aquisi¢do de alimentag&o e bebidas, moveis e

utensilios e servi¢os de comunicacao

Despesas Até 10% 11-20% 21-30% 31-40% | 41-50% | Acimade
51%
Alimentacao e bebidas 19,8% 8,8% 3,3% 5,5% 4,4% 3,3%
Moveis e utensilios 13,2% 11,0% 4,4% 3,3% 1,1% 8,8%
Servigos de comunicagdo | 33,0% 8,8% 4,4% 2,2% 1,1% 0,0%
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A Tabela 5, com base nas respostas dos 91 participantes da pesquisa, indica como 0s recursos
do prémio foram utilizados em trés categorias especificas de despesas: alimentacao e bebidas,
moveis e utensilios, e servicos de comunicacdo. Tais categorias devem ser interpretadas
como itens bésicos de consumo, que refletem necessidades cotidianas dos contemplados,
revelando uma priorizagédo voltada a manutengdo da vida cotidiana e evidenciando contextos

de vulnerabilidade social.

Uma parcela significativa dos contemplados utilizou até 10% do valor recebido em alimentacao
e bebidas (19,8%) e servicos de comunicacdo (33,0%) — categorias que podem ser
consideradas itens basicos de consumo e de primeira necessidade. A comunicagdo, em
particular, tornou-se um recurso cada vez mais essencial para o fazedor cultural, tanto na
organizacdo de atividades, na divulgacdo de trabalhos, quanto no acesso a redes e
oportunidades. No que tange a moveis e utensilios, 13,2% dos contemplados destinaram até
10% do prémio a essa finalidade, enquanto 11,0% investiram entre 11-20%, o que indica a

aquisicdo de bens voltados a melhoria da infraestrutura doméstica e da qualidade de vida.

Notam-se, também, investimentos pontuais mais elevados em mdveis e utensilios, com 8,8%
dos respondentes aplicando mais de 51% do valor recebido nesta categoria. Esse tipo de
despesa pode relacionar-se tanto a estruturacdo de ambientes de uso cultural quanto a melhoria
das condicbes de vida pessoais, sendo impossivel determinar com precisdo a finalidade exata,

uma vez que a natureza da premiacgdo do edital € livre de encargos.

As questdes 14-17, apresentadas na Tabela 6, investigam a aplicacdo do prémio recebido pelos
contemplados em trés areas especificas: capacitacdo ou formacao profissional (prépria ou de
familiares), melhorias na habitacdo (como conforto, seguranca e acessibilidade) e aquisicéo de

maquinas ou equipamentos.

Tabela 6 — Percentual do prémio utilizado com a capacitacdo, habitacdo e maquinas ou

equipamentos

Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% | 31-40% | 41— Acima de
50% 51%
Capacitacdo 20,9% 12,1% 4,4% 9,9% 5,5% 2,2%
Habitagéo 20,9% 11,0% 3,3% 2,2% 3,3% 5,5%
Maquinas ou equipamentos | 13,2% 8,8% 7,7% 3,3% 9,9% 14,3%
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A Tabela 6 detalha os percentuais de alocacdo do prémio em capacitacdo, melhorias
habitacionais e aquisicdo de maquinas ou equipamentos, revelando distintas formas de uso dos
recursos pelos contemplados (n = 91). No que tange a capacitacdo, 54,9% dos beneficiarios
destinaram parte dos recursos a essa finalidade. Entre estes, 20,9% utilizaram até 10% do
prémio, 12,1% aplicaram entre 11-20% do valor, e faixas superiores também foram
observadas, com 9,9% alocando entre 31-40% do valor do prémio e 2,2%, mais de 51%.

Assim, verifica-se que 54,9% dos participantes fizeram algum investimento nessa categoria.

A questdo 15 complementa essa analise, mostrando que 26,4% dos respondentes investiram
em workshops e treinamentos curtos, 11,0% em formacdes online, 8,8% em graduacdo ou p6s-
graduacdo, e 7,7% em cursos técnicos e profissionalizantes. Esses dados indicam um
movimento expressivo de investimento em qualificacdo pessoal, demonstrando a valorizacao

da formacdo continuada como estratégia de desenvolvimento individual.

No que se refere a habitagdo, uma parcela expressiva (46,2%) dos premiados destinou parte do
prémio a melhorias em suas condi¢des de moradia— com destaque para 20,9% que aplicaram

até 10% do valor recebido.

Ja na categoria de aquisicdo de maquinas ou equipamentos, observa-se um impacto relevante:
57,1% dos participantes afirmaram ter realizado esse tipo de investimento, sendo 14,3% com
mais de 51% do valor do prémio e 9,9% entre 41% e 50%. Esses dados indicam um uso
expressivo dos recursos nessa categoria, o que pode refletir tanto a estruturacéo de atividades
culturais e produtivas quanto a melhoria das condi¢des de vida de forma mais ampla, a

depender das necessidades e prioridades individuais dos contemplados.

As evidéncias apontam para uma utilizagdo estratégica dos recursos providos pela LPG,
focando tanto na sustentabilidade das atividades culturais quanto na melhoria das condigdes de
vida e de trabalho dos contemplados. As questdes 18-21, apresentadas na Tabela 7, investigam
0s percentuais do prémio destinados a gastos em atividades de lazer e bem-estar, tais como a
aquisicdo de equipamentos esportivos e viagens de lazer, que incluem deslocamentos,

hospedagem e alimentacao.

Tabela 7 — Percentual do prémio utilizado com atividades de lazer e bem-estar
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Despesas Até 10% 11-20% 21-30% 31-40% | 41-50% | Acimade
51%
Equipamentos de esporte | 87,9% 9,9% 4,4% 1,1% 0,0% 1,1%
Viagem e lazer
Deslocamento 82,4% 9,9% 4,4% 1,1% 0,0% 1,1%
Hospedagem 87,9% 6,6% 4,4% 0,0% 1,1% 0,0%
Alimentacéo 84,6% 9,9% 2,2% 2,2% 1,1% 0,0%

As questdes 18 a 21, sintetizadas na Tabela 7, investigam os percentuais do prémio utilizados
em despesas voltadas ao lazer e bem-estar dos beneficiarios do Edital LPG 05/2023 — José
da Providéncia (n = 91). Os resultados revelam que essas categorias de gastos ndo foram
prioritarias para a maioria dos respondentes, sendo pouco representativas na destinagdo dos

recursos.

Na categoria de equipamentos esportivos, 87,9% dos respondentes afirmaram nao ter utilizado
0 prémio para esse fim. Apenas 9,9% indicaram ter destinado até 10% do valor recebido a esse

tipo de gasto, enquanto os demais percentuais foram residuais.

Para viagens de lazer, os dados revelam a auséncia de registros de gastos relevantes, sugerindo
que essa despesa ndo foi considerada significativa pelos contemplados. No que se refere a
deslocamentos, embora 82,4% tenham informado que ndo aplicaram recursos para esse tipo de

despesa, observa-se que 9,9% utilizaram até 10% do valor e 4,4% entre 11-20%.

Quanto a hospedagem, 87,9% dos respondentes ndo incorreram nesse tipo de despesa, e apenas
6,6% declararam investimentos de até 10%, seguidos por uma minoria que aplicou entre 11—
30% do valor recebido. Por fim, a alimentacdo, no contexto de lazer aparece como uma
categoria de gasto ainda menos expressiva. Embora 84,6% dos entrevistados ndo tenham
alocado recursos para este item, 9,9% informaram a utilizacdo de até 10% do montante

recebido.

Esses dados evidenciam que os recursos do prémio foram majoritariamente direcionados a
necessidades basicas e estruturais, com foco na melhoria das condi¢des de vida e trabalho

dos proponentes, relegando os gastos com lazer e bem-estar a um segundo plano.
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As questdes 22-25, representadas na Tabela 8, abordam os percentuais do prémio utilizados
em despesas relacionadas a atividades profissionais e obrigacdes fiscais. Incluem o pagamento
de impostos e tributos, viagens de negocios e despesas com deslocamento, hospedagem e

alimentagéo vinculadas a essas atividades.

Tabela 8 — Percentual do prémio utilizado em despesas relacionadas a atividades profissionais

e obrigacdes fiscais

Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% 31-40% 41-50% | Acima de 51%

Impostos e tributos 28,6% 4,4% 1,1% 1,1% 0,0% 1,1%

Viagem de negocios
Deslocamento 14,3% 5,5% 6,6% 0,0% 1,1% 0,0%
Hospedagem 7,7% 4,4% 1,1% 1,1% 0,0% 0,0%
Alimentacéo 13,2% 5,5% 1,1% 2,2% 0,0% 0,0%

As questdes abordadas referem-se aos percentuais do prémio utilizados pelos contemplados em
atividades de carater profissional, incluindo obrigacdes fiscais. Destaca-se, nesse contexto, 0s
gastos com impostos, tributos, viagens de negécios, deslocamentos, hospedagem e alimentacéo

vinculados ao ambito profissional.

A categoria impostos e tributos foi a mais significativa dentro deste bloco: 28,6% utilizaram
até 10% do valor recebido com essas obrigacGes, e uma parcela menor aplicou entre 11% e
51%. Isso demonstra que uma parte relevante dos proponentes esta atenta as exigéncias legais

e fiscais, possivelmente como forma de formalizacdo de suas praticas culturais.

A categoria de viagens de negdcios ndo apresentou registros relevantes, indicando que essas
acOes foram pouco contempladas nos projetos culturais desenvolvidos com o apoio do prémio.
No caso de deslocamentos profissionais, 72,5% dos respondentes nao realizaram esse tipo de
gasto, enquanto 14,3% indicaram ate 10% do valor para tal fim, e um adicional de 5,5% entre
11-20%. Apesar de néo ser significativa, esta alocacdo pode sugerir a participacdo em eventos

culturais, oficinas, apresentacdes ou em articulacGes junto a redes e instituigdes.

Quanto a hospedagem profissional, a maioria (85,7%) ndo aplicou recursos nesse item,

enquanto apenas 7,7% investiram até 10%. Esse padrao reforca a preferéncia dos proponentes
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pela execucdo local dos projetos. Quanto a alimentacdo em contexto de trabalho, observou-se
um uso ainda mais reduzido: 78% dos envolvidos ndo destinaram recursos para essa finalidade,

com 13,2% alocando até 10%, e uma minoria aplicando percentuais superiores.

Em conjunto, os dados indicam que os contemplados priorizaram despesas estruturais e de
execucao direta das atividades culturais em detrimento de deslocamentos e custos indiretos,
0 que sugere um uso criterioso e focado dos recursos disponibilizados pela Lei Paulo

Gustavo.

As questdes 26—29, representadas na Tabela 9, referem-se aos percentuais do prémio utilizados
em despesas médicas e de cuidados pessoais, transporte urbano e intermunicipal, bem como na

aquisicdo de vestuario.

Tabela 9 — Percentual do prémio utilizado com transporte e despesas médicas e de cuidados

pessoais
Despesas Até 10% | 11-20% 21-30% 31-40% 41-50% | Acima de 51%
Saude 26,4% 7,7% 3,3% 1,1% 0,0% 0,0%
Transporte
Urbano 18,7% 1,1% 3,3% 0,0% 0,0% 0,0%
Intermunicipal 17,6% 2,2% 1,1% 1,1% 0,0% 0,0%
Aquisicao de vestuario 18,7% 6,6% 1,1% 2,2% 0,0% 0,0%

A Tabela 9 apresenta os percentuais de prémios utilizados pelos contemplados com despesas
voltadas ao cuidado pessoal e a mobilidade, incluindo servicos de saude, transporte urbano,
intermunicipal e vestuario. Com base nos dados dos 91 respondentes do Edital LPG 05/2023 —

José da Providéncia, constata-se uma tendéncia de alocagédo limitada a essas areas.

Na categoria saude, 26,4% dos respondentes utilizaram até 10% do recurso, enquanto 7,7%
destinaram entre 11% e 20%, evidenciando um grupo de proponentes que recorreu ao apoio
financeiro para cobrir cuidados essenciais com a salude prépria ou de familiares. Embora em
menor escala, essa alocacéo destaca o impacto social da politica cultural em contextos de bem-

estar e/ou vulnerabilidade.

Quanto ao transporte urbano, 76,9% dos participantes ndo recorreram ao recurso para esse fim,

e 18,7% investiram até 10%, com variagbes minimas para além desse percentual. Essa
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estatistica sugere que os projetos foram, majoritariamente, executados em seus proprios

territorios ou que os deslocamentos urbanos foram subsidiados por outras fontes.

No caso do transporte intermunicipal, observa-se padrao similar: 78% n&o utilizaram o prémio
para tal finalidade, e 17,6% alocaram até 10% dos recursos. Tal padrdo reforca a execucao das
atividades em ambito local e indica que uma parcela dos premiados promoveu acgdes ou

apresentacdes em municipios vizinhos.

Por fim, em relacdo a aquisicdo de vestuario, 71,4% ndo registraram despesas com essa
finalidade, e 18,7% empregaram até 10% dos recursos. Apesar de representarem uma menor
proporcdo, esses investimentos podem estar associados a compra de figurinos para
apresentacdes artisticas, uniformes ou mesmo a melhoria na autoestima e apresentacéo pessoal

dos beneficiarios.

No geral, os dados revelam que parte dos recursos também foi estrategicamente utilizada
para suprir necessidades pessoais e operacionais dos proponentes, indicando um efeito

positivo e multidimensional da politica publica implementada.

Com base nas respostas a questdo numero 30, foi possivel sistematizar um conjunto expressivo
de sugestbes para aprimorar as proximas edicdes de premiacao cultural. As contribui¢bes dos
participantes abordam aspectos tanto estruturais quanto operacionais, revelando demandas
importantes para o aperfeicoamento. Apresentam-se a seguir 0s principais eixos tematicos

identificados nos relatos:
1. Acessibilidade e clareza dos editais

Verificou-se que os participantes sugeriram a simplificacdo da linguagem nos editais, visando
facilitar a compreensé&o por artistas e profissionais da cultura menos familiarizados com termos
técnicos, juridicos e administrativos. Ressaltou-se também a demanda por padronizacéo e
maior clareza nas instrugdes sobre os documentos exigidos, especialmente no que tange ao
envio de certidbes e comprovantes, que geraram davidas frequentes. Prop6s-se, ainda, a
inclusdo de recursos acessiveis, como videos explicativos, tutoriais e versdes em Libras, para

promover inclusdo e autonomia no preenchimento das propostas.
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2. Reducéo da burocracia e agilidade no processo

A desburocratizacdo emergiu como um dos temas mais recorrentes. Solicitou-se maior
flexibilidade nos critérios de comprovacao, reducdo das exigéncias documentais na fase inicial
e simplificagdo dos processos de prestacdo de contas. Destacou-se a adocdo de carteiras de
agentes culturais previamente cadastrados como mecanismo de validacdo. A demanda por
maior agilidade nos pagamentos foi evidente, incluindo a necessidade de cumprimento dos
cronogramas e implementacdo de sistemas de acompanhamento, com comunicagao

transparente em caso de atrasos.
3. Distribuicdo equitativa e inclusao territorial

Os dados coletados salientaram a demanda por uma distribui¢cdo mais equitativa dos recursos
entre a capital e o interior, e por implementacao de cotas para artistas de territdrios periféricos,
comunidades tradicionais, populacdo LGBTQIA+ e pessoas com deficiéncia. Verificou-se,
ainda, a necessidade de estabelecer faixas orcamentarias diferenciadas, adequando os editais

as diversas capacidades de execucao dos proponentes.
4. Comunicacdo e suporte técnico

Identificou-se a necessidade de canais de comunicagao mais eficientes entre a equipe gestora e
0s proponentes, incluindo atuacdo intensificada em redes sociais e sistemas ageis para
esclarecimento de duvidas. Recomendaram-se a¢cfes formativas, como mentorias, oficinas e
capacitacGes sobre elaboracdo de projetos, prestacdo de contas, gestdo orcamentaria e
utilizacdo da plataforma de inscri¢cdo, com o objetivo de aprimorar a qualificacdo técnica dos

participantes e promover acesso equitativo aos recursos culturais.
5. Critérios de avaliacdo e transparéncia

Identificou-se a necessidade de maior transparéncia nos processos seletivos destacou-se, com
énfase na divulgacdo antecipada dos critérios de selecdo e na elaboracdo de relatorios de
avaliagdo. Verificou-se, ainda, a importancia de implementar mecanismos de recurso em todas

as etapas do processo, assegurando fiscalizacdo social e transparéncia nas decisdes.
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6. Valorizacéo da diversidade cultural

Evidenciou-se a relevancia de politicas de reconhecimento e valorizagdo de segmentos
culturais historicamente marginalizados, incluindo artistas de musica instrumental, grupos de
quadrilhas juninas, mestres da cultura popular, coletivos de hip-hop e profissionais do circo.
Recomenda-se a criacdo de editais especificos ou linhas de financiamento para tais grupos,
além de incremento nos valores de premiacao para proponentes de comprovada trajetdria no

setor cultural.

As sugestoes refletem o engajamento critico e propositivo dos agentes culturais contemplados,
gue reconhecem 0s avancos proporcionados pela LPG, mas também indicam caminhos para a
qualificacdo, ampliacdo e humanizacdo das préximas politicas publicas de cultura. Ao
incorporar essas experiéncias na formulacgdo dos futuros editais, 0s gestores poderdo garantir
maior capilaridade, representatividade, impacto social e sustentabilidade das ag¢Ges culturais

apoiadas pelo poder publico.

A seguir, apresenta-se 0s impactos percebidos no cotidiano dos premiados com o recebimento

do prémio (questdo 31).

Com base nas respostas a questdo em foco, observou-se uma ampla diversidade de
experiéncias, refletindo os efeitos positivos da politica publica na vida pessoal, profissional e
comunitaria dos contemplados. A analise qualitativa dessas respostas permitiu identificar seis

eixos centrais de impacto:
1. Valorizacao profissional e reconhecimento artistico

Os relatos analisados demonstraram que o prémio teve um impacto simbdlico e institucional
significativo nas trajetorias dos beneficiarios, promovendo sua valorizagéo e reconhecimento
como artistas e agentes culturais. Contribuiu para elevar a motivacdo, autoestima e confianca,
além de ampliar a visibilidade dos trabalhos, resultando na geracéo de novas oportunidades e
parcerias no campo cultural. Registrou-se, ainda, que, para parcela significativa dos
contemplados, esta representou a primeira experiéncia de apoio direto a sua atuacao, fato que
reforgou substantivamente seu sentimento de reconhecimento e pertencimento ao meio

artistico.
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2. Investimento em equipamentos e estrutura de trabalho

Verificou-se que uma parcela significativa dos beneficiarios destinou os recursos a aquisi¢cdo
de equipamentos e insumos para atividades culturais. Entre eles, incluem-se instrumentos
musicais, sistemas de sonorizacao, figurinos, equipamentos de informética, mobiliario, acervos
bibliograficos e materiais para artes visuais, além da adequacdo de espacos culturais. A
destinacdo desses recursos teve um impacto direto no aprimoramento da capacidade produtiva,
na estruturacdo profissional dos coletivos e na qualificacdo técnica das atividades artisticas,
com reflexos positivos na qualidade das producdes culturais.

3. Continuidade e ampliacéo de projetos e acGes comunitarias
Os dados analisados apontam que 0s recursos do prémio foram cruciais para:

I. garantir a continuidade de projetos culturais em desenvolvimento;
I1. ampliar a realizacdo de oficinas e atividades comunitérias; e
I11. fomentar iniciativas de impacto social voltadas a criancas, adolescentes e mulheres em

situacdo de vulnerabilidade.

Constatou-se, ainda, que os valores recebidos viabilizaram a manutencéo de espacos culturais,
a remuneracao de profissionais envolvidos e a organizacdo de eventos locais, reforcando o
papel estratégico da producdo cultural como mecanismo de inclusdo social e de exercicio da

cidadania.
4. Formagcao, qualificacio e bem-estar

Os recursos disponibilizados foram aplicados em capacitacéo profissional, abrangendo cursos,
oficinas e formacdo académica em niveis de graduacdo e pos-graduacdo, resultando em um
significativo aprimoramento das competéncias técnicas e artisticas dos beneficiarios.
Paralelamente, uma parte dos valores foi destinada a atender necessidades basicas individuais
e familiares em areas como saude, alimentacao, habitacéo, transporte e assisténcia médica. Essa
aplicagdo contribuiu para a reducédo de pressdes financeiras, elevacéo dos indices de qualidade

de vida e proporcionou maior estabilidade socioemocional aos contemplados.
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5. Geragao de renda e sustentabilidade econdmica

O prémio representou, para muitas pessoas, uma importante renda complementar,
principalmente para aqueles que atuam de forma auténoma ou informal. Essa renda foi usada
para quitar dividas, investir em negdcios criativos, garantir transporte para apresentagoes,
adquirir materiais para venda ou custear despesas basicas. Assim, 0 impacto se estendeu para
além da dimensdo cultural, contribuindo para a sustentabilidade econémica de familias e

comunidades inteiras.

6. Transformacdao social e inspiracéo coletiva

Os depoimentos analisados evidenciaram o carater transformador do prémio, configurando-o
como um importante mecanismo de resiliéncia frente ao cenario de vulnerabilidade agravado
pelo contexto pandémico. Além dos impactos individuais, verificou-se que a iniciativa exerceu
um efeito multiplicador, servindo como referéncia motivacional para jovens e mulheres negras,
residentes em territorios periféricos e em comunidades quilombolas. O processo ainda
demonstrou capacidade de fortalecimento identitario e cultural, reafirmando o potencial da
producdo artistica como instrumento de empoderamento, preservacao cultural e promocéo de

bem-estar comunitario.

A analise das respostas a questdo 31 demonstra que o Edital LPG 05/2023 desempenhou func¢éo
estratégica, transcendendo o fomento cultural, e atuando como instrumento de promocdo de
justica social, inclusdo produtiva e reconhecimento de trajetérias culturais historicamente
marginalizadas. Os dados revelam impactos multidimensionais que se estendem para além da
esfera artistica, manifestando-se nos ambitos da saude, educacdo, condi¢des laborais e
dignidade humana dos beneficiérios. Tais evidéncias reforcam a necessidade de consolidacao
e expansdo de politicas puablicas culturais orientadas pelos principios de equidade,

descentralizagéo e efetiva transformacéo social.

A questdo 32 permitiu que os respondentes deixassem depoimentos sobre a experiéncia de
participar do Edital 05/2023 — José da Providéncia, a seguir sera apresentado os principais

relatos.

Com base nos relatos, foi possivel identificar uma ampla gama de percepg¢des que reforcam o

papel transformador das politicas publicas de fomento a cultura. Os depoimentos vdo além do
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valor financeiro da premiacéo, destacando seu carater simbolico e estruturante na trajetoria dos

agentes culturais. Emergiram dos depoimentos principais eixos tematicos:
1. Reconhecimento e valorizagédo simbolica

A analise dos depoimentos revela que o principal impacto do edital residiu no reconhecimento
publico e institucional de trajetérias artisticas, anteriormente desenvolvidas de forma
autdbnoma, promoveu um significativo fortalecimento do sentimento de pertencimento e
dignidade profissional entre os beneficiarios, evidenciando a relevancia do prémio como
mecanismo de legitimacdo do trabalho artistico, especialmente para profissionais de territorios

periféricos e linguagens subvalorizadas.
2. Facilidade no processo e acessibilidade

A avaliacdo dos depoimentos apontou como aspectos positivos do processo seletivo, a
simplicidade e a transparéncia do procedimento de inscri¢do. Destacam-se, particularmente, a
usabilidade da plataforma digital, qualificada como intuitiva e eficaz na orientacdo aos
candidatos. Observou-se também que a implementacdo de sistemas automatizados para a
notificacdo de pendéncias, aliada a clareza na especificacdo dos requisitos documentais e a
eficiéncia do suporte oferecido, proporcionou maior seguranca aos participantes durante a fase
de inscricdo. Esses elementos de acessibilidade apresentaram uma correlacdo direta com o
aumento do numero de inscri¢des, incluindo entre proponentes inexperientes que se inscreviam

pela primeira vez em editais culturais.
3. Ampliagdo de oportunidades e fortalecimento da atuacéo cultural

Os dados coletados indicam que o edital funcionou como mecanismo de insercdo em outras
politicas publicas culturais, estimulando o desenvolvimento de novas iniciativas e o
aprimoramento profissional dos agentes culturais. Observou-se que a experiéncia motivou 0s
beneficiarios a ampliarem sua participacdo em outros editais, a buscarem capacitacdo na
elaboracdo de projetos e a integrarem-se a redes de cooperagdo no setor cultural.
Adicionalmente, constatou-se que a participacdo resultou no aumento da visibilidade das

producdes artisticas e no fortalecimento de a¢des culturais em territérios e comunidades.
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4. Transformacao pessoal e comunitaria

A analise dos dados revela que os recursos financeiros foram essenciais para a manutencdo e
expansdo de iniciativas coletivas. Essas iniciativas incluem oficinas, programas formativos,
adequacOes de espacos culturais e projetos voltados para criangas, adolescentes e grupos em
situacdo de vulnerabilidade social. Dentre os impactos dessa aplicacdo de recursos, destaca-se
a significativa repercussao tanto no aspecto individual quanto no coletivo. Os beneficios foram
particularmente notaveis entre as mulheres, a populagéo negra, artistas de expressées populares

e moradores de territorios rurais e periféricos.
5. Experiéncia formativa e inspiradora

. A participacdo no edital teve carater formativo e transformador para artistas em fase inicial
de carreira ou com limitada experiéncia em politicas de fomento. Constatou-se que, para
parcela significativa dos beneficiarios, esta representou a primeira aprovagdo em processo
seletivo do género, resultando em significativo desenvolvimento pessoal e aprimoramento
técnico. Adicionalmente, verificou-se que a experiéncia, especialmente para artistas em inicio
de carreira, estimulando a continuidade da atuagdo no campo cultural e fortalecendo a

perspectiva de viabilidade profissional na area artistica mediante o apoio de politicas publicas.
6. Sugestdes e desafios apontados

A anélise qualitativa dos relatos identificou predominancia de avaliacGes positivas, embora

tenham sido registradas sugestdes para aprimoramentos processuais, destacando-se:

I. agilizacdo na divulgacao de resultados e liberagéo de recursos;

Il. capacitacdo especializada das comissOes avaliadoras e;

I11. revisdo dos valores dos prémios. Ressalta-se que tais contribui¢bes foram apresentadas
de maneira propositiva, mantendo o reconhecimento unanime da relevancia da

iniciativa.

Os dados demonstram que o Edital José da Providéncia constitui um instrumento estratégico
para o desenvolvimento cultural do Piaui, especialmente em contextos marcados pela escassez
de investimentos sistematicos. Esta iniciativa configurou-se como um ponto de inflexdo nas

trajetdrias profissionais de artistas e agentes culturais, consolidando-se como uma politica
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publica de reconhecida legitimidade, de carater inclusivo e com significativos impactos sociais

e simbalicos.

Desta forma, evidencia-se a pertinéncia da continuidade, ampliacdo e do refinamento continuo
deste modelo de fomento, uma demanda reiterada pelos profissionais do setor cultural. Esses
profissionais compreendem sua atividade ndo apenas como ocupac¢ao econdmica, mas também
como uma forma de expressao identitaria, de resisténcia cultural e como catalisadora de

transformacdes sociais.
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CONSIDERACOES PARCIAIS

A analise dos dados coletados junto aos 91 contemplados pelo Edital LPG 05/2023 — José da
Providéncia demonstra, de maneira robusta tanto qualitativa quanto quantitativamente, a
importancia de institucionalizar préticas avaliativas nos processos de fomento a cultura. O
questionério aplicado desempenhou um papel estratégico ao possibilitar uma escuta qualificada
e ampla acerca dos efeitos do prémio na vida cotidiana dos beneficiarios. Tal pesquisa revelou

dimensoes frequentemente invisiveis nas prestacdes de contas formais.

A andlise quantitativa dos dados revelou aplicacdo estratégica dos recursos da premiacao
em duas dimensdes principais: (I) melhoria das condi¢cGes de vida dos beneficiarios,
abrangendo habitacdo, alimentacdo e assisténcia a satde e; (I1) reinvestimento nas atividades
culturais, com destague para aquisicdo de equipamentos, capacitacdo profissional,
manutenc¢do de infraestruturas culturais, remuneracao de servicos artisticos e manutencédo de
projetos comunitarios. Verificou-se ainda alocacdo significativa de recursos em
comunicacdo digital (elemento crescente na mediacdo artista-publico) e obrigacdes fiscais.
Em menor proporcdo, registraram-se aplicacdes em deslocamentos profissionais, atividades

de recreacdo e praticas esportivas.

A dimenséo qualitativa da avaliacdo, acessada por meio das respostas as questdes abertas 31 e
32, revelou impactos significativos além do ambito financeiro. Os relatos destacaram
transformacdes relevantes no plano simbolico e social, como o reconhecimento institucional
de trajetorias culturais, o fortalecimento dos vinculos comunitarios, a ampliagéo da autoestima
e da visibilidade artistica, alem de melhorias nas condi¢fes materiais e emocionais dos
beneficiarios. Tornou-se evidente que o prémio representou ndao somente um suporte
econdmico, mas também uma validag&o historica dos percursos culturais e um estimulo crucial

para a continuidade dos projetos artisticos.

Estes achados corroboram a visdo da cultura como direito fundamental e vetor do
desenvolvimento humano integral. A andlise constatou que os investimentos publicos em
cultura produzem efeitos positivos em diversas areas sociais, funcionando simultaneamente

como politicas de salde, educacdo, seguranca e promoc¢do da cidadania. Nesse contexto, a
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aplicacdo de questionarios avaliativos provou ser um instrumento essencial para medir a
efetividade social dos recursos aplicados, superando sua funcéo burocratica e tornando-se uma

pratica eficaz de transparéncia, participacdo social e monitoramento de politicas publicas.

Com base nesses resultados, recomenda-se a adog¢do permanente e obrigatéria de mecanismos
avaliativos padronizados, a serem aplicados seis meses apos a liberacdo dos recursos. Esta
medida permitird ndo apenas aprimorar 0s processos de prestacdo de contas, mas também gerar
insumos qualificados para o desenvolvimento de politicas culturais mais eficientes, justas e

adaptadas as especificidades territoriais.

O Edital José da Providéncia consolida-se, diante dessas evidéncias, como uma iniciativa
publica exitosa que desempenha uma tripla funcdo: fortalece o ecossistema cultural piauiense,
amplia o acesso aos direitos culturais e contribui para a reducao de desigualdades historicas.
Sua continuidade, ampliacdo e constante qualificacdo sdo demandas legitimas dos agentes
culturais que veem na arte um instrumento de transformacao social, construcéo identitaria e
fortalecimento do senso de pertencimento comunitario. Os dados coletados oferecem, assim,
uma base so6lida para a consolidacdo desta politica como modelo replicavel e passivel de

aprimorado.
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo demonstra que a Lei Paulo Gustavo exerceu um impacto significativo no estado do
Piaui, abrangendo os aspectos econdmicos e sociais. Com um aporte superior a R$ 45 milhdes,
a politica publica promoveu a geracdo de renda e empregos no setor cultural, especialmente
por meio da contratacdo de servicos terceirizados e de equipes formadas por profissionais
locais. A incluséo de grupos historicamente marginalizados em processos publicos de selecao
de editais, como mulheres, negros, pessoas LGBTQIA+ e portadores de deficiéncia, ampliou

o carater democratico e inclusivo da iniciativa.

Os editais de fomento, identificados por LPG 01/2023 (Torquato Neto) e LPG 02/2023 (José
Medeiros), realcaram a priorizacdo de recursos humanos e técnicos, destacando-se pelos
servigos especializados e equipamentos audiovisuais. Esta abordagem ndo somente
proporcionou profissionalismo as produgdes locais, mas também fortaleceu a cadeia produtiva

do audiovisual no estado, contribuindo para a modernizacdo e a sustentabilidade do setor.

Os editais de premiacdo, como o LPG 04/2023 (Mae Maria Pereira) e LPG 05/2023 (José da
Providéncia), evidenciaram-se pelo seu papel na valorizacdo de trajetdrias culturais e pelo
suporte financeiro direto aos agentes culturais. Os recursos alocados foram empregados em
melhorias habitacionais, capacitacdo profissional e aquisi¢do de equipamentos, refletindo a
relevancia desses prémios para a qualidade de vida e a continuidade das atividades culturais.

O edital de fomento LPG 06/2023 - Totd Barbosa, evidencia a percep¢do positiva dos
contemplados, ao indicar que a execucdo da Lei Paulo Gustavo no Piaui foi bem avaliada: 50%
dos proponentes a classificaram como "muito boa" ¢ 37,5% como “boa”, totalizando 87,5% de
aprovacdo. Apenas um dos respondentes (12,5%) avaliou negativamente, classificando-a como

“muito ruim”.

Apesar dos avancos, 0 estudo apontou desafios, como a concentragdo de recursos em
municipios mais populosos e a necessidade de tornar os processos de inscricao mais acessiveis
e menos burocraticos. Recomenda-se, portanto, a ampliacdo de editais segmentados, a
simplificacdo da linguagem dos editais e a implementagdo de agdes afirmativas mais
abrangentes para assegurar uma distribuicio de recursos mais equitativa.
A execucdo da Lei Paulo Gustavo no estado do Piaui instituiu-se como um marco nas politicas

culturais do estado, evidenciando o potencial transformador do investimento publico na cultura.
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Os resultados destacam a importancia da continuidade dessas iniciativas, com aprimoramentos
baseados nas evidéncias coletadas, para consolidar um ecossistema cultural mais diversificado,
profissionalizado e inclusivo, capaz de impulsionar o desenvolvimento socioecondémico

regional a longo prazo.

Recomenda-se, portanto, que as futuras edicdes da Lei Paulo Gustavo no Piaui continuem
incentivando a padronizacdo das prestacbes de contas, a adogcdo de instrumentos de
monitoramento e a participacdo efetiva dos proponentes nos processos de avaliacdo. Essas
medidas podem contribuir significativamente para o aprimoramento da governanca cultural,

favorecer a escuta qualificada e permitir o aperfeicoamento continuo das politicas publicas.
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ANEXOS
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QUESTIONARIO 4e 5

Questionario aplicado a todos os premiados no edital LPG-04/2023 e LPG-05/2023

1 - Em qual territdrio voceé reside?

2 - Perfil sociodemogréafico (No caso de Pessoa Juridica ou Grupo/Coletivo, marcar com qual
género a maioria dos componentes se identificam)

3 - Qual a sua faixa de idade? (No caso de Pessoa Juridica ou Grupo/Coletivo, indicar faixa de
idade do representante da entidade)

4 - Qual a sua escolaridade? (No caso de Pessoa Juridica ou Grupo/Coletivo, indicar a
escolaridade do representante da entidade)

5 - Renda Mensal Familiar (em salarios-minimos): (No caso de Pessoa Juridica ou
Grupo/Coletivo, indicar a renda média do representante da entidade):

6 - Qual a sua profissao?

7 - Voce trabalhou ou participou de outro projeto da Lei Paulo Gustavo?

8 - Caso vocé tenha respondido SIM a questdo anterior, descreva aqui qual projeto da LPG
VOCé ja participou ou trabalhou.

10 - Qual € o percentual médio gasto do prémio destinado a alimentacdo e bebidas?

11 - Qual percentual médio foi destinado a compra de maéveis e utensilios com os recursos do
prémio?

12 - Qual percentual médio foi destinado para servicos de comunicacao (internet, telefonia, TV
por assinatura, etc.)?

Seguranga e monitoramento %:

Suporte Técnico e T1 %:

Alimentacdo e delivery %:

Transporte %:

Né&o se aplica %:

Limpeza e manutencéo %:

14 - Os recursos do prémio foram utilizados para capacitacdo ou formacao profissional sua ou
de familiar?
15 - Quiais cursos ou treinamentos foram financiados pelo prémio? (Marque todas as opcoes

aplicaveis)
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16 - Os recursos do prémio foram utilizados para melhoria na habitacdo (conforto, seguranca e
acessibilidade)?

17 - Os recursos do prémio foram destinados a aquisicdo de maquinarios ou equipamentos?
18 - Os recursos do prémio foram investidos na aquisi¢do de equipamentos para a préatica de
esportes?

19 - Os recursos do prémio foram utilizados para viagens de lazer (deslocamento)?

20 - Os recursos do prémio foram utilizados para viagens de lazer (hospedagem)?

21 - Os recursos do prémio foram utilizados para viagens de lazer (alimentacéo)?

22 - Os recursos do prémio foram utilizados para viagens de negocios (deslocamento)?

23 - Os recursos do prémio foram utilizados para viagens de negocios (hospedagem)?

24 - Os recursos do prémio foram utilizados para viagens de negdcios (alimentacao)?

25 - Os recursos do prémio foram utilizados para pagamento de impostos / tributos?

26 - Os recursos do prémio foram destinados a despesas médicas e cuidados pessoais?

27 - Os recursos do prémio foram destinados ao transporte publico urbano?

28 - Os recursos do prémio foram destinados ao transporte intermunicipal?

29 - Os recursos do prémio foram utilizados para compra de vestuario?

30 - O que poderia ser melhorado nos editais futuros?

31 - Qual o impacto percebido no seu cotidiano com o recebimento do prémio?

32 - Deixe um depoimento sobre a experiéncia de participar do EDITAL
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QUESTIONARIO 6

Questionario aplicado a todos os contemplados no edital LPG-06/2023

1. Em qual cidade a Pessoa Juridica tem sede?

2. Em qual dos 12 territorios do Piaui o projeto da Pessoa Juridica foi realizado?
3. Tipo de Pessoa Juridica.

4. Perfil sociodemogréafico do(a) proprietario(a)/administrador(a) da empresa.

5. Qual a faixa etaria do(a) proprietario(a)/administrador(a) da Pessoa Juridica?
6. Qual a escolaridade do(a) proprietario(a)/administrador(a) da Pessoa Juridica?

7. Qual a renda do(a) proprietario(a)/administrador(a) da Pessoa Juridica (em salérios-

minimos)?
8. Qual a profissdo do(a) proprietario(a)/administrador(a) da Pessoa Juridica?

9. Abrangéncia do publico atendido (%):

e Local:

e Regional:
e Estadual:
e Nacional:

Internacional:

10. Qual a constituicdo da sua empresa?

11. Qual o sistema tributario da empresa?

12. Qual o faturamento anual da empresa?

13. Qual o nimero de funcionarios da empresa?

14. Qual o produto ou servigo ofertado pela empresa?

15. Descreva qual o perfil do publico-alvo no seu projeto.
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16. Numero de clientes (publico-alvo atendido) por ano: Exemplo: publico que participou

/ assistiu ao evento.
17. A Pessoa Juridica trabalhou ou participou de outro projeto da LPG?

18. Em qual municipio foi realizado o projeto da Pessoa Juridica? Indique também o
periodo de execucdo, especificando as datas de preparo e aplicagdo do projeto.

19. Qual a abrangéncia do projeto da Pessoa Juridica?
Recursos destinados a equipe (valores em R$):
e Pagamento de equipe (contratacdo de profissionais) — Local:
e Pagamento de equipe (contratacdo de profissionais) — Regional:

20. Do valor total do recurso recebido, quanto foi efetivamente aplicado no projeto?
21.  Qual foi o critério principal para a escolha da destinacéo dos recursos?

e  Compra de equipamentos/materiais - Local: R$

Caso vocé tenha marcado OUTRO, descreva qual abaixo:
° Compra de equipamentos/materiais - Regional: R$
22. Vocé percebeu algum impacto direto na economia local ou regional devido a

destinacdo desses recursos? Explique brevemente.
Pagamento de servicos (aluguel de espaco, edicdo, publicidade etc.) - Local: R$

23. percebeu o surgimento de algum negdcio formal ou informal no entorno do seu
evento para aproveitamento do publico?

24. Pagamento de servicos (aluguel de espaco, edicdo, publicidade etc.) - Regional: R$

24. Se vocé respondeu SIM a pergunta acima, descreva qual(is) tipo(s) de negédcio(s)

surgiram.

e Outros gastos (especifique) - Local: R$

e Outros gastos (especifique) - Regional: R$
e Quantas pessoas do sexo masculino?

e Quantas pessoas do sexo feminino?

e Quantas pessoas de outro género?

e Faixa de idade até 25 anos?

e Faixa de idade de 25 a 45 anos?
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25.

26.

217.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

e Faixa de idade mais de 45 anos?

Descreva abaixo as funcgOes e quantidades das pessoas contratadas, relacionando

com a faixa de idade e sexo correspondente:
V/océ contratou novos profissionais para o projeto?

Na sua visdo, o projeto da Pessoa Juridica contribuiu para o aumento do publico

consumidor de produtos culturais na sua regiao?

Caso marcou a op¢ao SIM na questdo anterior, descreva como vocé percebeu esse

impacto.
Vocé percebeu impacto no turismo local devido ao projeto da Pessoa Juridica?

O projeto da Pessoa Juridica incentivou negdcios locais, como restaurantes, hotéis,

visitacOes turisticas e outros servicos?

Caso vocé marcou SIM na questdo acima, descreva como 0 seu projeto incentivou

negocios locais.
Quantas pessoas vocé estimaria que participaram durante a duracdo do evento?
Qual foi a forma de ingresso do evento?

Caso vocé marcou PAGO, na questdo anterior, qual o valor total da receita de

ingressos?
A verba contemplada no projeto da Pessoa Juridica foi completamente aplicada?

Se vocé respondeu NAO na questdo anterior, descreva a quantia e o destino do valor
recebido.

Imposto sobre Servigos (ISS): R$

Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servicos: R$

Imposto de Renda Pessoa Juridica (IRPJ): R$

Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade Social (COFINS): R$
Programa de Integracdo Social (P1S): R$

Contribuicgao Social sobre o Lucro Liquido (CSLL): R$

Outros (especifique): R$
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38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

Qual é o percentual médio gasto no projeto da Pessoa Juridica destinado a

alimentacéo e bebidas?

Qual o impacto dos recursos do projeto da Pessoa Juridica na aquisi¢do de modveis e

utensilios?

Qual o impacto dos recursos do projeto da Pessoa Juridica na aquisicdo de mdveis e

utensilios?

Qual valor percentual médio gasto em servigos de comunicacao (internet, telefonia,

TV por assinatura, etc)?
Qual valor percentual médio gasto em contratacdo de profissionais?

Qual valor percentual médio gasto em contratacdo de profissionais em Limpeza e

Manutencao?

Qual valor percentual médio gasto em contratacdo de profissionais em Seguranca e

Monitoramento?

Qual valor percentual médio gasto em contratacdo de profissionais em Suporte
Técnicoe TI?

Qual valor percentual médio gasto em contratacdo de profissionais em Alimentacdo
e Delivery?

Qual valor percentual médio gasto em contratacdo de profissionais em Transporte?
Qual valor percentual médio gasto em capacitacdao ou formacao profissional?

Quais cursos ou treinamentos foram financiados pelo projeto? (Marque todas as

opcOes aplicaveis)

Os recursos do projeto da Pessoa Juridica foram utilizados para melhoria na

habitacéo (conforto, seguranca e acessibilidade)?

Os recursos do projeto da Pessoa Juridica foram utilizados para aquisicdo de

maquinarios ou equipamentos?

Os recursos do projeto da Pessoa Juridica foram utilizados para locacdo de espaco

fisico para realizacdo do evento?
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53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

62.

63.

Os recursos do projeto da Pessoa Juridica foram destinados ao transporte publico

urbano?

Os recursos do projeto da Pessoa Juridica foram destinados ao transporte

intermunicipal?
Vocé pretende dar continuidade ao projeto da Pessoa Juridica em novos editais?
Vocé recebeu apoio de outras fontes além da LPG-PIAUI?

Caso vocé tenha marcado a op¢do SIM na questdo anterior, descreva quais as outras

fontes de apoio que vocé recebeu.
A LPG-PIAUI ajudou a estruturar ou expandir sua atuacao profissional na cultura?

Caso vocé marcou a opcdo SIM na questdo anterior, descreva de que forma a LPG

Piaui ajudou a estruturar ou expandir a sua atuacdo profissional na cultura.
Como vocé avalia a eficiéncia na execucdo da LPG-PIAUI?
O que poderia ser melhorado nos editais futuros?

Na sua opinido o projeto da Pessoa Juridica impactou diretamente (via fomento) ou

indiretamente (mao de obra ou material) a sociedade?

Deixe um depoimento sobre a experiéncia de participar do LPG-PIAUI.
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